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2016 年是上海市广告协会成立 30 周年。30 年来，中国广告业的

经营规模发生了翻天覆地的变化。如今，中国已是全球第二大广告市场。

回首过往，上海市广告协会做出了应有贡献。

30 年来，在上海市工商局的领导下，上海市广告协会充当政府与

企业之间的桥梁，努力服务于会员，积极推动行业健康发展，构建国际、

国内信息和商务交流平台，在制度建设、人才培训、设计比赛、专业论坛、

转型发展、新媒体和新技术推广等方面做了大量工作。如上海市广告协

会积极参与《中国广告》杂志社成立的筹备工作，编辑出版全国广告行

业中第一本广告专业类杂志；参与举办“中国广告与品牌大会”，成为

广告行业内的年度风向标；参与举办 “上海国际广告技术设备展览会”，

使其成为全球最大的广告设备展；参与举办梅花网高级论坛等活动，推

动广告理论向前发展；举办“上海申通德高杯公益广告创意大赛”，推

动社会精神文明建设，促进公益广告的发展；主办国内唯一有国际院校

参与的“上海国际大学生广告节”，促进校企合作，联合培养广告界后

继人才；开展年度优秀广告作品展评赛，提升广告行业创意设计水平；

制定地方行业技术标准和规范，推动行业自律发展；开展各类比赛、评

比、培训等活动，增添行业活力等。
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第一节  协会简介

上海市广告协会在上海市社团管理局注册，接受上海市工商行政管理局指导。协会是由广告主、广告经

营者、广告发布者、广告代言人（经纪公司）、广告（市场）调查机构、广告设备器材供应商等经营单位，

以及地方性广告组织、广告教学单位、广告研究机构及相关组织等自愿组成的专业性、非营利性社会组织。

协会的最高权力机构是会员大会，会员大会下设理事会和常务理事会，每年各召开一次会议。协会设立

秘书处，处理日常事务。秘书处设有综合部、会员部、培训部和咨询服务部。

协会下设户外广告委员会、光源与标识专业委员会、广告摄影专业委员会、售点广告展示专业委员会

4个分支机构；内设学术工作委员会、公益广告工作委员会和上海市广告师俱乐部。

协会的主要职能是提供服务、反映诉求、规范行为。协会的主要业务范围是：宣传政策、制定规则、学

术研究、业务培训、咨询服务、广告业调研以及受理投诉、调解纠纷、评比交流、反映诉求。

（1）发挥连接政府与企业的桥梁作用。学习、宣传、贯彻《中华人民共和国广告法》和有关广告管理法规、

规章， 协助政府做好管理工作，同时向政府有关部门反映会员的意见和建议，充分发挥纽带作用。

（2）加强广告业自律。健全职业道德准则，建立广告投诉处理机制；推动信用体系建设，设立信用档案；

促进企业公平竞争，规范广告市场秩序。

（3）开展维权，反映诉求。提供法律事务及广告发布前的咨询服务；调解业内外纠纷；提升广告业的

社会影响力。

（4）加强广告理论学术研究，促进我国广告理论体系建设，推动广告业创新发展。

（5）建立广告诚信体系。建立企业竞争力与诚信度、企业经营情况、业界动态，以及优秀广告作品等

信息数据库 ,并利用传统媒体和新媒体的融合，形成信息共享平台，为广告业发展提供信息服务。

（6）开展各类培训。组建校企合作平台，开展学术研究和人员培训服务，提高广告从业人员的专业水平、

法律素质和职业道德；鼓励企业建立学生实习基地，鼓励企业搭建创业孵化平台，为广告业后续人才的培养

提供服务。

（7）举办各类广告活动。推广先进的广告创意理念、媒介设施和制作技术、设备、材料、工艺在广告

业中的运用；推动广告企业加强广告科技研发和技术创新，促进广告创意、设计、制作、发布水平的提高。

（8）开展国际交流与合作。积极与国际广告组织建立联系，支持广告企业走向国际市场，在企业参与

上海市广告协会
SHANGHAI  ADVERTISING  ASSOCIATION

成立于 1986 年 3 月 27 日
中国上海市长安路 1001 号长安大厦 1 号楼 4 楼
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国际竞争等方面发挥作用。      

（9）支持企业创新。助力中小企业发展，鼓励企业做强做大，促进企业向专业化、集约化、品牌化、

规模化方向发展，提高企业经营管理水平和核心竞争力，增强企业的社会责任感；建立企业快速发展、

人才快速成长的良好环境。

（10）承办政府部门授权或委托的有关事项。

需要全本请访问 www.ertongbook.com
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二、上海市广告协会秘书处下设部门简介

（一）综合部

综合部主要负责以下事项：内外勤、办公场所、办公设备、仓库管理，文件收发、会刊发放、政策研究，

会务、来信来访和对外联络接待，内部制度及对外合同制定、管理，档案管理和统计，网站管理和网页

内容编辑，会费收取，财务、人事管理，先进协会和先进个人评比，分支机构管理，参与行业规则制定，

协助会员发展及其他事务。

第二节  协会机构设置

上海市广告协会的最高权力机构是会员大会，会员大会下设理事会和常务理事会。协会设立秘书处，

处理日常事务。秘书处设有综合部、会员部、培训部、咨询服务部以及学术工作委员会、公益广告工作

委员会和上海市广告师俱乐部。协会下设户外广告委员会、光源与标识专业委员会、广告摄影专业委员会、

售点广告展示专业委员会 4个分支机构。

一、上海市广告协会组织架构图

会员大会 理事会、
常务理事会

上海市广告协会

上海市广告师俱乐部

综合部

会员部

培训部

咨询服务部

学术工作委员会

公益广告工作委员会

户外广告委员会

广告摄影专业委员会

光源与标识专业委员会

售点广告展示专业委员会

秘书处
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（六）公益广告工作委员会

2011 年 3 月 22 日，经五届二次会员大会批准，增设公益广告工作委员会为上海市广告协会常设工

作机构，聘任王濂洪为公益广告工作委员会主任，倪嵎为秘书长。

自2013年10月起，公益广告工作委员会发布上海市广告协会公益广告杂志电子版。截至2016年3月，

已出版近 20期。

① 组织和开展广告学术理论研究，积极推进中外广告学术理论交流，促进和引导

上海市广告企业走向国际广告行业的前列。②组织和开展广告法律、法规和政策

的研究，积极促进上海市广告行业健全行业规范、行业自律守则、履行社会责任。③组织和开展行业分析、行业预测

和行业指导，瞄准国际前沿，积极促进上海市广告行业科学、理性、健康发展。④组织和召开年度学术会议，介绍全

球广告行业发展和国际学术界理论研究的进展，积极提升上海市广告行业的前瞻性和国际化水准。⑤组织和开展广告

理论和广告实践的咨询服务，促进国内外同行的学习、交流和合作，打造一个国际、国内广告行业交流、合作的新平台。

【 学术工作委员会主要职责 】

（二）会员部

会员部主要负责会员发展和会籍管理，开展会员交流、考察以及展会、展评、论坛等活动，优秀作品、

行业内优秀单位和优秀个人评比，广告企业资质认定，行业规则制定和施行，会员个性化服务以及其他事务。

（三）培训部

培训部主要负责广告师、广告审查员和其他广告业务培训及考务，广告专业技术人才队伍建设与管理，

会刊编辑，协助会员发展及其他事务。

（四）咨询服务部

咨询服务部主要负责广告发布前的咨询服务，广告纠纷调解，广告案例分析，协助会员发展及其他事务。

（五）学术工作委员会

2011 年 3 月 22 日，经五届二次会员大会批准，学术工作委员会成为市广告协会内设工作机构，聘

任程士安为学术工作委员会主任，邓广梼为秘书长。

①组织和协调全市广告企业，开展公益广告的设计、制作、代理、发布工作，

提升上海广告企业的影响力和美誉度。 ②组织全市广告企业及企事业单位，

开展公益广告的宣传活动，建立公益广告的工作平台，争取各方对公益广告工作的支持。③配合上海市工商局、上海

市文明办及有关部门，开展公益广告的组织、协调、评比、统计等工作。 ④组织公益广告的理论研究和实践探索，与

有关院校就公益广告建立合作关系，提升上海公益广告的质量。

【 公益广告工作委员会主要职责 】
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（七）上海市广告师俱乐部

2012 年 1 月 20 日下午，“上海市广告师俱乐部”成立暨助理广告师、广告师迎新联欢会在上海机

电大厦红宝石厅隆重举行。会议由上海市广告协会主办，中国广告协会副秘书长庹登夫以及上海市广告

协会会长孔祥毅、秘书长薛九委、时任市工商行政管理局广告处副处长应钧、中广国际广告创意产业基

地总经理赵烨等相关领导和嘉宾参加了会议。中广协副秘书长庹登夫和市广协会会长孔祥毅共同为“上

海市广告师俱乐部”揭牌，宣告俱乐部的成立。中广协副秘书长庹登夫对俱乐部的成立表示祝贺。他指出，

上海成立广告师俱乐部在全国是首创，体现了上海广告行业对人才队伍建设的重视，这对促进广告行业

的发展具有积极意义。中广协将进一步完善相关政策措施以帮助行业队伍的壮大和人才的优化。他表示，

今后上海广告师俱乐部向中广协报送参加“中国广告节”的作品，在收费上将给予优惠；将积极推荐广

告师参与国际交流活动，并尽快启动高级广告师评价工作。此次会议通过了《加入俱乐部须知》，选举

上海美术设计有限公司副总经理沈弘为俱乐部主任，上海电力广告有限公司副总经理周宗耀和上海中润

广告有限公司梁晓雯为副主任。本次会议为 2012 年考试合格的人员颁发了助理广告师、广告师证书。会

议对俱乐部 2013 年工作进行了交流发言。

自 2011 年以来，全国助理广告师、广告师报考人数达到 15000 人，取得证书的有 3100 人，占比为

20.7%。其中上海报考人数为473人，取得证书的有203人。这203人成为上海市广告师俱乐部的首批会员。
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第三节  协会主要专业委员会

1990 年 1 月，上海市广告协会二届一次常务理事会议审议和通过了广告公司等专业委员会的组织规

则及组成人员名单，批准成立广告公司、报纸广告、书刊广告、影视广告、广告设计制作、广告摄影等

专业委员会。各专业委员会是协会所属的专业工作机构，由协会理事和有关代表组成各协会会员将分别

归口参加各专业委员会活动。

专业委员会坚持以党的一个中心、两个基本点的基本路线和为社会主义服务、为人民服务的基本原

则为指导思想，以国家广告宣传的政策、法规为准则，在市广告协会的领导下，针对各专业的特点开展

各项活动。专业委员会的主要任务是：加强广告法规的学习、宣传，增强会员的法制意识，协助政府进

行行业管理，配合主管部门研究、制定广告行业的改革发展规划以及户外广告设置规划，加强广告行业

的自身建设，组织企业开展经营服务、管理机制的经验交流，广告创意、创作及评比，专业人才的培训，

职业道德的建设和公关联谊等项活动；反映会员的意见、要求和建议，维护会员的合法权益，促进行业协作，

共同为广告事业的发展做贡献。

专业委员会的成立，是市广告协会对会员单位提供指导、协调、咨询服务的重要组织保证。市广告

协会的主要任务是通过各专业委员会和各区 (县 )广告协会 (指导、联络组 )对会员单位进行指导、协调。

专业委员会的建立，为团结全市广告工作者，增强广告界的凝聚力，推动广告经营的治理整顿、深

化改革作出了更大的贡献。

一、户外广告委员会

1998 年 4 月 14 日，上海市广告协会召开三届六次常务理事会，批准设立上海市广告协会户外广告

委员会。上海市广告协会户外广告委员会作为专业机构在上海市广告协会的领导下开展活动。

1999 年 8 月 11 日，上海市广告协会户外广告委员会成立仪式暨上海市户外广告研讨会在银发大厦

召开，市工商局、市规划局、市政管委会办公室及本市部分户外广告公司代表参加了会议，市政府副秘

书长周太彤特邀参加了研讨会。会议由上海市广告协会秘书长张大镇主持，首先由张大镇宣布了上海市

广告协会“关于设立上海市广告协会户外广告委员会的决定”。上海市广告协会户外广告委员会成员为

裘东明、胡思华、宣勤、郭峰、杨新生、吴维圈、应曙光、王诚信、张仁康。裘东明任主任委员，胡思华、

宣勤任副主任委员，张仁康任秘书长。在上海市户外广告研讨会上，裘东明和胡思华分别做了题为《户

外广告是城市活力的象征》《户外广告是城市和城市投资环境的必要包装》的报告，叙述了户外广告在

城市发展中的重要作用及户外广告未来的发展方向。甘忠泽局长等各级领导也做了关注和支持户外广告

发展的发言。市政府副秘书长周太彤要求各个方面都要团结起来，共同推进上海的户外广告更上层次、

更具品质，希望户外广告的专家们多为上海市的户外广告工作出点子、提建议，共同把上海户外广告的

管理工作做得更好。首届上海户外广告研讨会成功举行，增强了上海广告界及管理部门对搞好上海的户

外广告管理及发展的信心。

户外广告委员会的任务是：在上海市广告协会的领导下 ,加强企业之间的协调 ,组织同行协作和信
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息沟通 ,促进各种形式的交流；促进户外广告新产品、新材料、新技术的推广和应用；积极促进户外广

告产品质量标准、服务规范、收费方法和其他户外广告行业专业标准的制定；开展调查研究 ,提出行业

发展规划 ,制定产业规模标准、专业标准和行业发展导向；配合有关方面规划本市户外广告设置 ,使其

与城市整体形象相协调；宣传贯彻有关户外广告的法规、专业标准和城市规划 ,在政府有关部门与户外

广告专业公司之间发挥桥梁作用 ,将户外广告行业的有关意见、建议反馈给政府有关部门 ,将政府有关

部门的规定、要求传达给有关企业。

多年来 ,户外广告委员会承担了户外广告咨询服务工作，举办了户外广告专业培训班，组织了户外

广告专题研讨，出版了《户外广告》内部专业刊物，并接受委托承担了部分地区的户外广告规划工作。

     户外广告委员会现任主任：裘东明         副主任：宣 勤     秘书长：赵抗卫

 

二、光源与标识专业委员会

上海市广告协会光源与标识专业委员会是上海市广告协会设立的专业委员会 ,以《中华人民共和国

广告法》为准则 ,协助政府对霓虹灯广告进行管理 ,对霓虹行业进行指导、协调，提供服务并进行监督；

团结霓虹行业工作者 ,为促进霓虹灯广告的现代化 ,为繁荣和发展社会主义市场经济 ,美化市容景观 ,

建设社会主义文明社会而服务。

光源与标识专业委员会的前身是上海市广告协会霓虹灯广告专业委员会。它成立于 1990 年，1995

年改组为上海市广告协会霓虹灯专业委员会。该组织曾先后制定了《上海市霓虹灯广告经营行规守则》，《关

于经营霓虹灯广告生产企业的基本条件的意见》，对本市的霓虹灯行业做过一次全面性的行业调查 ,并

协助中霓会制定并经中广协批准发布了《霓虹灯 ( 灯箱 ) 广告工程技术规程》和《霓虹灯变压器的安全及

性能要求》两项行业标准 ,对规范市场、提高产品质量、开发新产品起到了积极作用。但由于近年来体

制改革 ,人员变动较大 ,原上霓会委员有部分已脱离原岗位。为适应我国加入WTO后的市场发展 ,进

一步规范上海霓虹与光源市场 ,贯彻执行上海市广告协会对各专委会的工作要求 ,加强霓虹灯光源行业

管理 ,经上海市民政局批准，原“上海市广告协会霓虹灯专业委员会”更名为“上海市广告协会光源与

标识专业委员会”。上海市广告协会光源与标识专业委员会（简称上标会）于 2012 年 7 月 11 日对外宣

告成立。

    上海市广告协会霓虹灯专业委员会（后改名为：上海市广告协会光源与标示专业委员会）

主任：邵国平    副主任：陈 观    秘书长：温伯安 王新伟

  

三、广告摄影专业委员会

上海市广告协会广告摄影专业委员会是上海市广告协会领导下的专业委员会。其个人会员主要由从

事广告摄影的专业摄影师组成 ,团体会员由从事广告摄影经营业务的企业组成。
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凡从事广告专业摄影工作三年以上 ,具有一定广告摄影创作和技艺的专业摄影、设计工作者 ,均具

有资格申请该委员会的个人会员 ;具有广告摄影经营资质的企业 ,要求参加本委员会者 ,可成为专委会

团体会员。

广告摄影专业委员会团结广大广告摄影专业单位和工作者 ,以推动广告摄影专业发展 ,繁荣广告事

业 ,提高专业摄影水平为宗旨。专委会积极保护会员的知识产权。

广告摄影专业委员会最初筹建于 1987 年。多年来 ,广告摄影委员会在全体会员的支持下 ,积极开展

广告摄影的技术交流活动。尤其近年来为推动数码摄影等高新科技的发展做出了贡献。在全国和本市广

告作品评比中 ,及时组织会员参赛。在中国广告协会组织的第三届全国广告摄影优秀作品展上 , 广告摄

影专业委员会组织参选的作品中共有 78 幅入选 ,其中，全场设计大奖 1幅 , 金奖 2幅 , 银奖 13 幅 , 铜

奖 19 幅；广告摄影专业委员会荣获全国最佳组织奖 2次 ,送选作品共达 450 幅。为了向社会推荐本市优

秀摄影师 , 广告摄影专业委员会还在 1998 年专门编印了《上海专业广告摄影师》,于 2001 年编辑了第

二辑。广告摄影专业委员会联合了由上海市 8所大学编写了《当代广告摄影》教材 ,与本市部分职校、

技校等院校合办了广告摄影专业班 ,培养广告摄影专业技术人才。

1989 年 12 月 21 日 , 上海市广告协会召开二届一次常务理事会，正式设立上海市广告协会广告摄影

专业委员会，作为专业机构在上海市广告协会的领导下开展活动。

上海市广告协会广告摄影专业委员会于 1990 年 2 月 15 日在市纺织局礼堂举行成立大会。来自广告

经营单位、外贸系统、照相行业、工厂企业的广告摄影工作者一百余人出席了大会。市广告协会副会长

郑延庭、中国摄影家协会上海分会副主席尹福康和市职工摄影协会负责人高保鑫、华侨摄影协会负责人

夏道陵、新闻摄影协会负责人毕品富、老年摄影协会负责人吴荫祖、售点广告委员会负责人王菊英以及

柯达公司驻上海代表黄振江等参加了大会。与会者热烈祝贺市广协摄影专业组织的诞生，他们一致认为

在摄影与广告日益紧密融合发展的今天，专委会将在团结广告摄影同行，为发展广告摄影事业，培养和

造就更多人才，提高广告摄影水平，繁荣社会主义广告摄影创作，赶超国际水准方面作出贡献。广告摄

影专业委员会副主任应增础主持会议并汇报了筹建经过。市广协秘书长陈锡周宣布了市广协关于批准成

立广告摄影专业委员会的决定及组成人员名单。广告摄影专业委员会主任金桂泉就广告摄影界情况和委

员会任务发言。他指出广告摄影在上海有着悠久的历史和雄厚的技术力量，一是专业广告公司和外贸系

统的摄影人员从解放初就努力为出口商品对外宣传作贡献；二是照相行业摄影队伍不断扩大；三是工厂

企业中拥有众多丰富产品生产知识的摄影工作者。随着广告事业的不断发展，广告摄影工作者的队伍不

断壮大。在 1982 年全国第一届广告摄影作品赛上，上海入选和获奖的作品数量名列榜首；在上海市第二

届优秀广告展评赛中，上海广告摄影工作者的11幅作品获奖。其中除了具有丰富经验的老摄影工作者外，

也有不少作品出自青年摄影师之手。但是，我们也清醒地认识到，上海广告摄影的队伍在老化，从广告

作品上反映的构思、创作意识、制作水平等与国际同行差距较大，也落后于国内不少地区的同行。从广

告摄影队伍看，1949 年到“文革”前的一代摄影工作者，大部分已退休，“文革”后的一代也到了“不

惑之年”。为此，培养新一代优秀广告摄影人员，已成为适应经济文化发展的迫切需求。培养人才是社

会发展的根本性问题，这也是历史赋予专委会的责任。

     广告摄影专业委员会现任主任：张善夫
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