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前　 言 ／

前　 言

２０２２ 年反垄断法完成了实施十余年来的第一次修改。 在本次修改中，
引入诸多新制度， 如轴辐协议、 垄断协议的安全港制度、 互联网垄断行

为、 公平竞争审查制度、 垄断行为的刑事责任、 反垄断公益诉讼等。 这既

回应了新时代市场反竞争行为的挑战， 也丰富和完善了反垄断法的制度

体系。
当然， 不能否定， 修改后的反垄断法本身仍具有一定模糊性。 模糊性

来自与传统民商法中的违法行为的比较。 即垄断违法行为无法像一般民事

侵权行为那样列出明确的标准。 垄断违法的认定首先要将其放到一个产业

下进行整体性、 系统性考察， 其后再就具体行为进行影响分析。 这种 “环
境决定论” 或结构决定论与侵权行为的行为决定论迥然有别。 反垄断法的

模糊性无法随着法律实施经验的总结而逐步消解。 作为一种常态， 也构成

了该法本身的鲜明特色。 若从根源上解释， 这和本制度构成的基础要素的

特殊性紧密相关。 反垄断制度的内容具有跨学科的属性： 形式上以法律语

言呈现， 但法律语言中的概念及其含义大都源于经济学， 如什么是竞争、
什么是相关市场。 甚至在很多情况下， 用经济学观念解析有关法律概念，
会简洁得多， 如滥用市场支配地位， 法律上， 将其定义为 “……具有能够

控制商品价格、 数量或者其他交易条件， 或者能够阻碍、 影响其他经营者

进入相关市场能力的市场地位”； 从经济学角度， 一般将其理解为， 提价

仍不失去顾客 （或仍能获利） 的能力。 在法律文本上， 这种跨学科知识的

融合比比皆是， 这无疑增大了法律人准确理解和恰当运用反垄断法的

难度。
克服反垄断法理解和运用上的难题， 有很多方法。 一种方法是通过案

件学习和掌握制度的含义。 在处理的案件中如果能够进行细致的说理， 就

意味着能够揭橥事实指向规范的关联关系及其连接点， 同时， 显现解析规

范与事实之间得以形成的涵摄关系。 这种方法很鲜活， 但是， 其前提是需

要相关案件的出现和得出案件结论过程的严密说理。 由此， 案例分析对于

一个新法或新修改的制度解释而言， 似乎存在时空上的交错。 另一种方法

便是以法律条文为基础逐一进行解释。 尽管法解释学曾一度被批评为概念
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法学， 但随着解释学方法论的辅助———比较法、 案例分析法、 逻辑分析法

等， 这种方法对于学习者而言， 在理解法律文本含义和揭示法教义的任务

上， 具有不可替代的作用。 因为这是倾听立法者声音， 追踪其原意的最有

效的方法。
基于上述， 本书集反垄断法学界中知名的中青年学者和学术新锐的智

慧， 共同完成对修改后的反垄断法的条文解释。 在结构上， 本书对法律条

文的展开按照 “条文主旨” “条文释义” “适用指南” “相关规定” 的顺序

和格式进行； 在内容上， 包括基本含义的解释、 理论阐释、 相关案例的辅

助等。 所有工作的目标都是力图从不同的视角全面解析法律条文， 明晰其

基本含义。
本书的策划、 论证得益于中国法制出版社的王熹编辑， 感谢中国法制

出版社的邀请， 感谢王熹编辑为本书的出版提出的有关写作方案、 建议和

文稿校对付出的辛苦！
因受时间、 水平等因素的制约， 文中难免有不足之处， 敬请读者不吝

批评指正！

本书的具体撰写分工 （按照条文的起始顺序） 如下：
中国政法大学 　 刘继峰教授： 第 １、 ２、 ３、 ４、 ５、 ６、 ９、 １０、 １１、

１２ 条

西南政法大学　 叶明教授： 第 ７、 ８、 ２１、 ２２、 ２３、 ２４、 ５７ 条

北京化工大学 　 何国华副教授： 第 １３、 １４、 ６５、 ６６、 ６７、 ６８、 ６９、
７０ 条

郑州大学　 王玉辉教授： 第 １５、 １６、 １７、 １８、 １９、 ５６ 条

南开大学　 陈兵教授： 第 ２０、 ２５、 ２６、 ２７、 ２８、 ２９、 ３０ 条

中国政法大学　 焦海涛教授： 第 ３１、 ３２、 ３３、 ３４、 ３５、 ３６、 ３７、 ３８ 条

青岛大学 　 黄军讲师 （博士）： 第 ３９、 ４０、 ４１、 ４２、 ４３、 ４４、 ４５、
６１ 条

中国社会科学院大学 　 谭袁副教授： 第 ４６、 ４７、 ４８、 ４９、 ５０、 ５１、
５２、 ５３ 条

中国政法大学 　 孙瑜晨讲师 （博士）： 第 ５４、 ５５、 ５８、 ５９、 ６０、 ６２、
６３、 ６４ 条

刘继峰

２０２２ 年 ８ 月 １ 日
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第一章　 总　 　 则 ／

第一章　 总　 　 则

第一条　 【立法目的】① 为了预防和制止垄断行为， 保护

市场公平竞争， 鼓励创新， 提高经济运行效率， 维护消费者

利益和社会公共利益， 促进社会主义市场经济健康发展， 制

定本法。

【条文主旨】

本条是关于反垄断法立法目的的规定。

【条文释义】

一、 反垄断法立法目的的内容

并不是所有的反垄断成文立法中， 都包含目的 （下称立法目的） 条

款， 如 《德国反限制竞争法》 便没有规定。 在规定有立法目的条款的国

家， 规定的内容也不一致。 有的国家将调整对象、 执法机构和立法目的合

在一起， 如 《俄罗斯竞争保护法》 第一条。 有的规定了直接目的、 间接目

的、 手段等， 如日本 《关于禁止私营垄断及确保公平交易的法律》 （以下

简称日本反垄断法）。
我国反垄断法立法的目的是多元的， 可以从上述规定中分解出以下几

个方面： （１） 预防和制止垄断行为； （２） 保护市场公平竞争； （３） 鼓励

创新， 提高经济运行效率； （４） 维护消费者利益和社会公共利益； （５） 促

进社会主义市场经济健康发展。 这些目标既单独成立， 在整体上也自成

体系。

１

① 简要条文主旨为编者所加， 下同。
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多元目的形成了目的 （目标） 体系或目标束， 而理解目标束则需要运

用系统论的方法来解析。
二、 反垄断法立法目的分解

（一） 预防和制止垄断行为

包括反垄断法在内的竞争法的立法目的在历史上经历了从主体到客体

的转移过程。 早期的竞争立法依附于民商法， 开始于对自由的限制， 包括

对契约自由和定价自由等方面的限制。 历史上， 法国、 德国都曾经将反竞

争行为视为民事侵权行为， 以维护民事主体利益为中心来确认其法律关

系， 这种观念和做法一直持续到专门的反垄断法或反不正当竞争法颁布。
反垄断法是以垄断行为为基础来确定经营者的义务和责任的。

在垄断行为的态度和方法上， 目前已经摆脱了传统民商事违法行为的

认定要件， 包括主观、 行为的结果、 因果关系等， 构建的规制模式是双重

的： 预防性调整和救济性调整。
这里的预防性调整的对象是没有发生损害后果， 但放任之则可能产生

损害后果的行为。 如有证据证明具有竞争关系的经营者间订立了垄断协

议， 该协议虽然没有实施， 但仍构成违法垄断。 广义上， 反垄断法第五十

三条规定的 “承诺制度” 也是一种预防性调整。 因为按照条文规定， “对
反垄断执法机构调查的涉嫌垄断行为， 被调查的经营者承诺在反垄断执法

机构认可的期限内采取具体措施消除该行为后果的， 反垄断执法机构可以

决定中止调查”。 如果已经可以确定是垄断行为的， 就应当按照第五十六

条的规定， 给予相应的处罚。 这里 “消除该行为后果” 应当理解为， “消
除该行为可能存在的垄断后果”。

垄断行为的事后救济， 是对垄断行为的基础性调整。 认定此类行为违

法需要考察结果条件。 基于结果的不同， 如行为造成市场损害的程度、 范

围、 持续时间等承担不同的法律责任。
（二） 保护市场公平竞争

公平竞争对应的是不公平竞争。 公平竞争是市场发挥资源配置决定性

作用的前提下的竞争。 竞争是一个内涵丰富的经济学概念， 鲜有法律直接

对其进行定义。 极少数国家在立法上对其进行的定义也基本上是从经济学

意义展开。① 在经济学上， 竞争是市场中买方和卖方相互交往的演化性过

程： 购买者获取相关知识———去哪里购买、 如何购买、 什么新产品处于试

２

① 《俄罗斯竞争保护法》 第四条规定， 竞争是经营者之间的对抗。 这种对抗能使每个经

营者以其独立的行动排除或限制依单一力量决定相关商品市场商品流通的一般条件的可能性。

需要全本请访问 www.ertongbook.com
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验中、 如何做成一笔有利的生意； 销售者则与提供密切替代品的其他供应

者争胜， 目的是利用新知识使自己在面对潜在购买者时占有优势地位。①

公平竞争是竞争法追求的目标。 将公平竞争作为一种常态加以维护，
便产生了竞争秩序。 工业化社会孕育了一种考虑到当事人之间实际存在的

不平等的契约关系。 立法者倾向于保护弱者， 打击强者； 或者保护诚信

者， 打击搭便车式的 “盗窃者”。 为此， 当事人必须服从于一个被现代法

学家称为经济秩序的东西。② 这是秩序政策的核心内容， 也是竞争法产生

和发展的基本前提。
竞争法之所以将秩序作为价值目标， 是因为竞争是一种有效的资源配

置方式。 竞争所产生的效果有两个方面： （１） 效益好的企业将获得利润，
效益差的企业将面临亏损与破产； （２） 竞争将产生商品或服务的最低价，
消费者对商品或服务有选择的机会。 一定范围和程度的企业破产或亏损是

市场规律发生作用的正常表象， 维持这种程度的竞争就是经济学上所称的

有效竞争。 如果企业亏损或破产大面积爆发， 则可能是过度竞争造成的。
竞争无序不利于社会经济的发展。

（三） 鼓励创新

２０２２ 年反垄断法第一次修改， 在立法目的上增加了 “鼓励创新”。 如

果将竞争视为一种争胜的过程， 为了争胜进行技术创新、 方法创新、 要素

创新等就是经营者的必然选择。 相较而言， 技术创新的社会贡献更大。 因

为科技是第一生产力。 反垄断法对创新的关注的视角有两个方面： 一是通

过限制一些行为， 防止抑制或可能抑制创新。 在垄断协议中， 有限制创新

的卡特尔，③ 在经营者集中的审查上， 是否抑制创新是重要的判断要素。
二是通过积极效果的评价取得反垄断豁免。 我国国务院反垄断委员会发布

了 《关于知识产权领域的反垄断指南》， 其第六条规定了评价经营者行为

对创新和效率的积极影响， 其中包括： 该行为与促进创新、 提高效率具有

因果关系； 相对于其他促进创新、 提高效率的行为， 在经营者合理商业选

择范围内， 该行为对市场竞争产生的排除、 限制影响更小。

３

①

②

③

参见 ［德］ 柯武刚、 史漫飞： 《制度经济学》， 韩朝华译， 商务印书馆 ２００１ 年版，
第 ２７７ 页。

参见 ［法］ 热拉尔·卡： 《消费者权益保护》， 姜依群译， 商务印书馆 １９９７ 年版，
第 ５ 页。

卡特尔即横向垄断协议。 反垄断法第二章以内容的不同， 分别规定了价格卡特尔、
数量卡特尔、 地域卡特尔等。
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“竞争的一个特别重要的结果是企业会变得乐于创新。”① 企业不断地

进行研究与开发， 并力图利用新的生产方法、 新的原材料、 新的组织和方

法获得竞争优势。 竞争促进创新的功能可以归结为两个方面， 即技术创新

和组织创新。
关于技术创新， 熊彼特在 《经济发展理论》 中提出了两个命题———技

术创新是经济发展的核心； 创新是企业的恒久主题， 而不是偶然现象。②

在竞争机制下， 企业市场地位的评价指标主要是企业的收益水平及其稳定

性。 企业欲获得长期稳定的收益就必须改进生产技术、 降低成本、 开发新

产品， 实现这一目标的主要手段是技术创新。
关于组织创新， 新制度经济学的代表人物科斯创立了 “市场替代” 理

论， 合理地解释了企业代替手工工厂的制度原因， 阐明了企业存在的经济

合理性。 科斯理论也为组织创新提升企业的竞争力提供了理论支持。 竞争

促进组织创新体现在组织规模的扩大和内部组织管理的科学化。 通过外部

交易成本内部化， 企业经营优于分散的手工业者。 随着企业规模的扩大，
与之相适应的企业内部组织机构也会发生革命性的转变。③ 钱德勒将这种

转变称为 “企业家式的管理转变为经理式的管理”④， 即所谓职业经理人制

度， 并认为这是现代工商业企业成熟的标志。
很大程度上， 反垄断法上的 “鼓励创新” 是通过 “不得抑制创新” 和

“创新行为的豁免” 来反映其立场的。 这不同于以财政法、 税法等积极的

手段来引导企业创新。 如果说它们是正向地鼓励创新， 那么反垄断法则是

反向地否定不创新。
（四） 提高经济运行效率

反垄断法所奉行的效率准则， 应当是坚持创新效率下的配置效率。 概

括而言， 经济运行效率就是实现社会整体经济效率。
社会整体经济效率 （以下称社会整体效率） 和私人个体经济效率 （以

下称个体效率） 是一对矛盾统一体。 社会整体效率的实现需要承认和尊重

４

①

②

③

④

［挪威］ Ａ􀆰 Ｊ􀆰 伊萨克森、 ［瑞典］ Ｃ􀆰 Ｂ􀆰 汉密尔顿、 ［冰岛］ Ｔ􀆰 吉尔法松： 《理解市

场经济》， 张胜纪、 肖岩译， 商务印书馆 １９９６ 年版， 第 ３９ 页。
参见 ［美］ 熊彼特： 《经济发展理论》， 郭武军、 吕阳译， 华夏出版社 ２０１５ 年版，

第 ４９～８１ 页。
参见 ［美］ 奥利弗·Ｅ􀆰 威廉姆森、 西德尼·Ｇ􀆰 温特编： 《企业的性质———起源、

演变和发展》， 姚海鑫、 刑源源译， 商务印书馆 ２０１０ 年版， 第 ４３ 页。
［美］ 小艾尔弗雷德·Ｄ􀆰 钱德勒： 《看得见的手》， 重武译， 商务印书馆 １９８７ 年版，

第 ５４７ 页。
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私人个体效率， 没有个体效率， 就不可能存在社会整体效率。 但不能过分

推崇个体效率， 尤其不能以牺牲社会整体效率为代价来实现个体效率。
此处以价格卡特尔为例来阐明社会整体效率与个体效率之间的关系。

被价格卡特尔所固定的价格为垄断价格， 成员企业因垄断价格获取垄断利

润， 对所有成员企业来说是有 （生产） 效率的， 成员企业的有限性决定了

这种效率是个体效率。 价格卡特尔使大量的非成员企业难以通过正常的价

格竞争充分行使自主定价权， 不可避免会降低资源的配置效率； 另外， 某

种商品的价格被确定为垄断价格时， 消费者无法在价格上作出选择， 只能

被迫接受高价商品。 更为重要的是， 价格卡特尔会扭曲价格信号。 因为垄

断价格不能客观真实地反映商品或资源的稀缺程度， 它会给经营者提供虚

假信息， 对生产和消费行为进行误导， 造成社会资源的浪费。 国家无法据

此实施有效的宏观调控措施。 价格卡特尔是以损害社会整体效率为代价追

求个体经济效率的典型形式， 因此， 各国反垄断法无一例外地禁止价格卡

特尔。
（五） 维护消费者利益和社会公共利益

反垄断法中的社会公共利益应当分为客观公益和主观公益。 客观公益

是基于国家、 社会需要而产生的重要目的及目标； 主观公益是基于某种文

化关系之下， “一个不确定之多数 （成员） ” 所涉及的利益。① 上述 “公
平竞争” “经济运行效率” 应该是反垄断法所表彰的公共利益之 “客观公

益”， 它来自竞争对整个社会产生的积极效用： 如改进技术、 开发新产品、
节约能源、 缓解经济危机等。 相应地， “公平竞争” 是反垄断法保护的社

会公共利益之 “主观公益”， 它是竞争关系中的相关不特定主体的利益

总和。
一般认为， 为法律保护的利益有三种： 个人利益、 社会公共利益和国

家利益。 保护个人利益是传统私法的任务。 而反垄断法限制的恰恰是私人

利益。 对私人权利进行限制， 法益基础既可以是社会公共利益， 也可以是

国家利益。
在反垄断法中， 两种特殊情况下可以体现维护国家利益的方面， 一是

反垄断法适用除外制度。 自然垄断行业的公共性、 农业的基础地位和对自

然条件的依赖性等需要国家从国民经济稳定发展和经济安全的角度予以特

殊关注。 二是涉及外资并购的经营者集中 （如经营者集中）， 法律赋予反

５

① 参见陈新民： 《德国公法学基础理论》 （增订新版·上卷）， 法律出版社 ２０１０ 年版，
第 ２３２～２３５ 页。
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垄断执法机构进行国家安全审查。
维护社会公共利益是反垄断法的常在形式。 我国反垄断法第一条明确

表达了维护 “消费者利益”， 没有使用 “购买者” 概念， 但 “购买者” 是

反垄断实践中的一个重要主体。 在理解上， 这个主体已被 “消费者” 吸

收。 换言之， 本法中的消费者是经济学上消费者的概念。 在内涵上， 购买

者、 潜在购买者、 消费者 （消费者权益保护法意义上的）、 潜在消费者都

属于 “消费者”。 垄断行为侵害的对象包括竞争者和消费者， 相比之下，
侵害消费者利益更具有普遍性， 需要特殊强调。 故在客观公益的狭义基础

上， 可以将消费者利益和社会公共利益并列。
（六） 促进社会主义市场经济健康发展

我国反垄断法列明的立法目的包括直接目的和间接目的。 前者是 “保
护市场公平竞争” “提高经济运行效率” 等， 后者是 “促进社会主义市场

经济健康发展”。 从关系上分析， 保护市场公平竞争既是提高经济运行效

率的前提， 也是社会主义市场经济健康发展的重要前提。 基于立法目的对

本法具体规范的指导功能， “公平竞争” “经济运行效率” “维护消费者利

益和社会公共利益” 在目的解释中更具有指向性价值。
三、 目标体系

如果结合经济法的范畴， 理解上述目标之间的关系， 可以看出， 反垄

断法属于市场规制法体系中的一个部分。 市场规制法是经济法体系的重要

构成部分和实现手段， 其服从于国民经济良性运行的总目标 （宏观目的）。
市场规制法本身也是一个法体系， 其运行的目标是维护良好的市场秩序，
反垄断法是保障市场秩序的重要手段 （中观目的）。 通过规制垄断行为可

以激发企业的创造性 （微观目的）。
另外， 如果从法律基本要件来看， 反垄断法的立法目的处于调整对象

和法益的中间。 反垄断法调整的对象是垄断行为。 反垄断法保护的法益是

社会公共利益。 社会公共利益是不特定主体利益的抽象的总和。 垄断行为

侵害的主体包括消费者和特殊情况下的竞争者。 所以， 反垄断法所保护的

社会公共利益， 主要体现为保护消费者利益， 特殊情况下也保护竞争者，
如低价倾销的受害者 （竞争者）， 只是在理解上， 此时的竞争者不是单个

主体， 而是一个群体概念。

【适用指南】

消费者利益和社会公共利益在法律实践中被广泛应用， 并为在处理复

杂问题时确定思考方向和展开说理提供解释依据。 一般情况下， 如果以消

６
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费者利益为中心来评价， 消费者利益指的是消费者的长期利益， 而不是短

期利益。 少数拥有支配地位的企业为了获得更大的利益， 可能采取 “欲取

之， 先与之” 的手段， 如低于成本销售、 不当有奖销售等。 这些看似有利

于消费者的行为， 实际是以短期施惠手段掩盖长期剥夺消费者福利的目

的———经营者排挤掉竞争对手后， 抬高价格以弥补其先前的 “贴现” 损

失。 如果行为人不能证明自己的利益与消费者利益长期一致， 且预期消费

者利益大于现实消费者利益， 则构成垄断行为。
对于当事人而言， 行为的违法性即该法益与私益之间的冲突。 一般而

言， 社会公共利益高于私人利益， 具有优位的价值。 这是司法中或企业合

规管理中尤为需要准确把握的。
案例： 某牧场与某公司签订 《生鲜乳购销合同》， 约定如 “合同期内，

为保障双方合理预期， 并保证某收奶工厂产能安排， 乙方如有扩群计划，
须征得某收奶工厂事先同意” “未经某收奶工厂事先书面同意， 乙方不得

通过包括但不限于出售泌乳牛、 向第三方出售生鲜乳等方式擅自减少向某

收奶工厂交售的生鲜乳数量” 等条款。 《生鲜乳购销合同》 第十一条中约

定， “一切与本合同有关的争议， 由双方协商解决； 协商解决不成的， 提

交某市仲裁委员会仲裁解决”。 后双方在履行合同中发生争议。 某牧场认

为， 某公司在生鲜乳市场占有垄断地位， 其利用市场支配地位， 签订垄断

协议、 控制奶价、 以不公平的低于成本价收购生鲜乳等行为， 违反了反垄

断法的相关规定， 故向法院提起反垄断诉讼。 某公司在答辩期内提出管辖

异议， 认为双方签订的合同约定了仲裁条款， 故案件应当由某市仲裁委员

会仲裁。
法院最终认定， 对相关协议是否为垄断协议的认定， 超出了合同当事

人之间的合同权利、 义务关系， 并使案件争议不属于 “平等主体之间发生

的合同纠纷和其他财产权益纠纷”， 不再属于仲裁法规定的可仲裁范围。①

本质上， 由于垄断协议和滥用支配地位的认定与处理涉及社会公共利益，
这超出了垄断行为人与受害人之间合同约定的仲裁条款的范围， 由此， 争

议不再受垄断行为人与受害人之间合同约定的仲裁条款的约束。 简言之，
涉及社会公共利益的纠纷不能由私人处理。

７

① 参见 《哈尔滨中院 ２０２１ 年度知识产权司法保护十大案例今日发布！》， 载哈尔滨市

中级人民法院网站， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｈｅｂｚｙ􀆰 ｈｌｊｃｏｕｒｔ􀆰 ｇｏｖ􀆰 ｃｎ ／ ｐｕｂｌｉｃ ／ ｄｅｔａｉｌ􀆰 ｐｈｐ？ ｉｄ ＝ １４９６９， 最后访问时

间： ２０２２ 年 ６ 月 ２５ 日。



／ 中华人民共和国反垄断法理解与适用

【相关规定】

《国务院反垄断委员会关于知识产权领域的反垄断指南》 第一条。

第二条　 【适用效力】 中华人民共和国境内经济活动中

的垄断行为， 适用本法； 中华人民共和国境外的垄断行为，
对境内市场竞争产生排除、 限制影响的， 适用本法。

【条文主旨】

本条是关于反垄断法的适用范围 （包括域内效力和域外效力） 的

规定。

【条文释义】

反垄断法的效力在空间上涉及的范围包括本国和有特定关系的外国。
其中适用于外国地域的人和事的， 称之为域外效力。 所谓域外效力， 也称

域外适用， 是指国外企业发生在本国的经营行为或国外企业发生在国外的

行为的结果对本国市场竞争有不利影响， 导致本国反垄断法的适用效力。
域外效力不是反垄断法制定之初就存在的一种制度， 它的产生有特定的国

际经济背景并与本国的经济状况相联系。
一、 域外效力问题的产生与发展

域外效力是一国主权权力的域外延伸， 最初在相关国家没有对等贸易

能力的情况下， 也是贸易保护主义的变种。 其运用中必然产生管辖权的

冲突。
反垄断法的域外效力开始于 １９４５ 年的美国 “铝公司案”。① 美国联邦

第二巡回法院在该案的判决中称： “美国的反托拉斯法适用于外国人在外国

之行为， 若此行为意图且实际影响到了美国的商业。” １９８２ 年美国颁布了

《对外贸易反托拉斯改进法》 明确了反托拉斯法的域外效力问题， 即当事人

８

① Ｕｎｉｔｅｄ Ｓｔａｔｅｓ ｖ􀆰 Ａｌｕｍｉｎｕｍ Ｃｏ􀆰 ｏｆ Ａｍｅｒｉｃａ ｅｔ ａｌ􀆰 １４８Ｆ ２ｄ ４１６ （１９４５）． 在该案中， 一家加

拿大制铝公司建立世界性的铝产品卡特尔， 企图分割市场和实行铝产品份额出卖， 被美国指

控违反了 《谢尔曼法》。
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