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前　 言

前

言

旅游目的地是旅游发展的核心地域空间, 其旅游业协调发展意义深远。 作为

21 世纪全球重要的旅游目的地, 我国要把旅游业打造为国民经济的战略性支柱

产业和人民群众更加满意的现代服务业, 并致力于打造 “美丽中国之旅” 旅游

目的地品牌。 中国作为全球最具发展潜力的旅游目的地, 任重而道远。 中国旅游

业对国民经济和社会发展的贡献率如何赶超大国模式的美国、 文化模式的法国、
发达模式的德国、 市场模式的西班牙、 城市模式的马尔代夫和新加坡等旅游强

国, 使中国旅游在数量增加的同时, 质量和效益得到同步提升, 真正成为世界旅

游强国, 是摆在中国旅游目的地旅游发展面前的一道难题。
本书以旅游资源为着眼点, 基于时空多维视角, 深度解析旅游目的地发展空

间错位问题, 探查旅游目的地发展驱动力, 寻找省域旅游目的地发展的恰当模式

与路径, 针对省域旅游目的地发展问题, 在跟踪实践—研究实践—归纳理论—服

务实践—引领发展的 “问题导向” 中进行时空二维 “理论建构”。 旅游目的地从

经济学角度看即为整体旅游产品, 在国土资源游憩化的今天, 旅游目的地由传统

的景区景点旅游转向全域旅游。 在此背景下, 本书以旅游目的地发展为研究对

象, 探研旅游目的地的错位问题, 在省域旅游目的地实证研究基础上, 对旅游目

的地发展的复合特征以及发展演变规律进行探研, 力图寻找到激活旅游目的地发

展潜力的恰当途径。
自 20 世纪初以来, 旅游目的地就引起了国内外学者的广泛关注与研究, 本

书致力于梳理已有研究成果, 对照我国旅游目的地发展实践, 选取时空错位发展

作为研究切入点对旅游目的地发展进行顶层规划。
旅游地资源是旅游目的地发展的核心基础, 本书界定了旅游地资源、 旅游目

的地时空错位发展等基本概念, 并借鉴地域分工与经济发展理论、 区位与空间结

构理论、 区域经济发展理论、 旅游学理论和旅游地生命周期等相关理论, 系统研

究旅游目的地发展影响因素: 资源禀赋是目的地发展的基础; 地理区位、 交通通
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道、 宏观环境从不同层面影响旅游目的地发展; 旅游产业微观管理从根本上决定

旅游目的地的发展水平。 本书探查了旅游目的地时空错位驱动机制, 有包含市场

机制和行政管理保障机制等的体制机制, 包括产业、 投融资、 区域发展、 土地政

策等的政策机制, 利益导向与主体利益矛盾共同导致的主体利益驱动机制等。
旅游目的地时空错位 (不协调) 是旅游目的地时空错位发展的逻辑前提,

本书基于系统综合、 可测量性、 可操作性、 科学客观等的评价原则建构了旅游目

的地时空错位评价标准体系。
辽宁省在 “美丽中国之旅” 中扮演着重要的角色, 本书基于 ASEB 栅格法初

步评价了辽宁省域旅游目的地发展, 建构了辽宁省域旅游目的地空间错位的二维

矩阵评价模型和时空错位指数评价标准, 以定量研究方法验证了辽宁省域旅游目

的地的时空错位是旅游经济与旅游景观资源的错位, 不是旅游经济与旅游地资源

的错位。
为促进旅游目的地良性健康发展, 本书在时空错位评价基础上提出了资源整

合、 旅游产品转型创新、 旅游产业融合升级、 旅游区域时空错位发展等时间有

序、 空间错位的梯度发展策略, 提炼了全域全产业旅游发展范式, 可以为旅游目

的地发展提供适度借鉴。
本研究基于供给视角对辽宁省域旅游目的地进行实证研究, 得出旅游全域全

产业发展是解决目的地旅游效益与旅游景观资源错位问题的最佳途径, 这一结论

与国家在 2017 年提出全域旅游发展的国家战略不谋而合, 这一定程度上佐证了

本研究的理论和实践价值。 囿于供给侧旅游目的地资源具有相对稳定性、 国家全

域旅游发展战略实施遭遇疫情无法及时获得最新数据、 全域旅游的综合性等特

点, 本书在实证案例的选择上并未完全覆盖国内外各级各类旅游目的地, 数据也

无法采用最新。
由于受理论水平和实践条件所限, 书中的不足和纰漏之处在所难免, 恳请读

者不吝赐教, 以便在未来的研究中进一步完善。

吕俊芳

2021 年 12 月 29 日于渤海大学
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1 绪　 论

1. 1　 研究背景

1. 1. 1　 现实背景

1. 1. 1. 1　 中国旅游业在国民经济中战略性支柱地位确立, “美丽中国” 旅

游目的地建设受到前所未有的关注

旅游产业不仅是全球经济发展的重要途径, 更是产业结构优化升级的新抓

手, 各国都对旅游产业发展寄予厚望, 有些国家甚至提出 “国土资源旅游化”
目标。 2009 年年底 《国务院关于加快发展旅游业的意见》 序言指出, “旅游业是

战略性产业, 资源消耗低, 带动系数大, 就业机会多, 综合效益好。 ……当前我

国正处于工业化、 城镇化快速发展时期, 日益增长的大众化、 多样化消费需求为

旅游业发展提供了新机遇。 提出把旅游业培育成国民经济战略性支柱产业和人民

群众更加满意的现代服务业[1] ”。 在我国, 旅游业被提至前所未有的高度, 多省

市区纷纷加大旅游发展力度, 力争把旅游业培育成支柱产业。 国家旅游局 (2018
年 3 月, 根据第十三届全国人民代表大会第一次会议批准的国务院机构改革方

案, 组建文化和旅游部, 不再保留国家旅游局) 发布的中国旅游业统计公报显

示, 41 号文件出台后中国旅游业取得突飞猛进增长, 国内旅游收入以年均

21. 57%的高速度增长, 更是在国际金融危机爆发、 来华旅游持续低迷背景下旅

游外汇收入保持年均 8. 17%的速度增长, 以酒店业、 旅行社业为代表的旅游业稳

步增长, 具体情况见表 1-1。
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表 1-1　 21 世纪以来我国旅游经济发展概况

年份

国内旅游收入 旅游外汇收入 饭店数量及收入 旅行社数量及收入

收入 /
亿元

与上年

增长比

收入 /
亿美元

与上年

比增幅
数量 /座

收入 /
亿元

数量 /家
收入 /
亿元

2001 年 3 522. 37 10. 9% 177. 92 9. 7% 7 358 763. 32 10 532 589. 80

2005 年 5 286. 00 12. 2% 292. 96 13. 8% 10 888 1 238. 67 16 245 1 116. 59

2009 年 10 183. 69 16. 4% 396. 75 2. 9% 14 237 1 818. 18 20 399 1 806. 53

2010 年 12 579. 77 23. 5% 458. 14 15. 5% 11 779 2 122. 66 22 784 2 649. 01

2011 年 19 305. 39 23. 6% 484. 64 5. 8% 11 676 2 314. 82 23 690 2 871. 77

2012 年 22 706. 22 17. 6% 500. 28 3. 2% 11 367 2 430. 22 24 944 3 374. 75

资料来源: 原国家旅游局官网发布的历年中国旅游业统计公报。

根据中国旅游发展态势, 早在 1997 年, 世界旅游组织的研究报告就预测,
到 2020 年中国会变成世界第一位的旅游目的地和世界第四位的客源输出地。
2008 年, 世界旅游组织经过研究修正了这一预测, 认为中国到 2015 年即可达到

这两个指标, 全球人民因此对中国旅游充满期待, 中国也不负众望成为世界上最

受欢迎的旅游目的地。 中国作为全球最具发展潜力的旅游目的地任重而道远, 中

国旅游业对国民经济和社会发展的贡献率如何赶超大国模式的美国、 文化模式的

法国、 发达模式的德国、 市场模式的西班牙、 城市模式的马尔代夫和新加坡等旅

游强国, 使中国旅游在数量增加的同时, 质量和效益得到同步提升, 真正成为世

界旅游强国, 是摆在中国旅游目的地旅游发展面前的一道难题。

1. 1. 1. 2　 “美丽辽宁” 旅游目的地建设稳步推进的同时需破解空间失衡难题

原国家旅游局把 “美丽中国之旅” 确定为中国旅游整体形象, 中国省域旅游

目的地都在努力打造 “美丽中国之旅” 核心品牌。 辽宁省是 “美丽中国之旅”
典型而又重要的旅游目的地, “十二五” 以来旅游发展呈现逐年攀升态势, 在全

国居于中上水平。 20 世纪 90 年代辽宁入境旅游经济总量步入全国旅游大省行列,
国内旅游也以较大的市场规模飞速增长, 尤其是 “十二五” 时期, 辽宁省把旅

游业作为国民经济支柱产业来建设, 旅游业稳步提升, 见表 1-2。
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表 1-2　 “十二五” 以来辽宁省旅游经济发展概况

年份

旅游总收入 旅游外汇收入

收入 /
亿元

与上年

增长比

收入 /
亿美元

与上年

比增幅

全国

排名

星级饭店

/座
旅行社

/家
A 级

旅游区 /个

2010 年 2 686. 90 20. 7% 22. 59 21. 7% 7 543 1 170 150

2011 年 3 335. 60 24. 1% 27. 13 20. 1% 7 551 1 162 235

2012 年 3 940. 00 18. 1% 31. 80 17. 5% 7 502 1 197 220

资料来源: 辽宁省历年国民经济和社会发展统计公报、 中国旅游业统计公报。

辽宁省拥有质高量多的旅游 (景观) 资源和旅游地资源, 但是与世界闻名

或国内一流的旅游目的地相比, 旅游市场竞争力不够强大, 旅游业对国民经济贡

献尚有潜力可挖。 从市域层面看, 辽宁省各旅游目的地旅游业空间发展不平衡,
“沈阳、 大连现象” 突出, 其他目的地旅游业发展滞后, 这主要是旅游地资源禀

赋差异所致, 属于旅游业发展的正常区域关系。 从地域层面看, 辽宁省旅游业东

强西弱, 旅游资源丰富的辽西走廊旅游业发展缓慢, 旅游 (景观) 资源数量、
质量与旅游业效益不对称, 空间错位现象明显[2], 探究并破解此类旅游业发展的

时空不协调问题, 加快省域和国家旅游目的地建设是现实背景之一。

1. 1. 2　 理论背景

1. 1. 2. 1　 旅游发展顶层规划中不断深化时空思维的重要视域

旅游活动具有客源地到目的地的跨空间异地特征 (旅游活动是以旅游者离开

自己的常住地并且一定要再回到自己的常住地, 发生空间位移为前提的); 旅游

区、 旅游资源、 旅游目的地、 旅游客源地等旅游客体具有点状、 线状、 面状、 网

状等空间分布特征; 旅游者行程及旅游流等旅游主体具有多地点的空间特征; 旅

游吃、 住、 行、 游、 购、 娱等媒介各业具有特定的空间地域特征; 旅游活动是通

过空间变化调整生命状态和时间的活动, 旅游现象的发生、 发展及趋势贯穿着一

条明确的时空线索。 因此对旅游发展的顶层规划必须从研究对象 (旅游主体、 客

体、 媒介三要素) 的时间和空间视角出发, 利用地理学的时空思维和方法对旅游

发展进行空间分布、 空间结构、 空间关系、 空间认知等层面的研究[3]。 旅游目的

地是旅游资源 (旅游客体) 所在地、 旅游者 (旅游主体) 流向地、 旅游业 (媒
介) 依托地三地合一的复合空间, 三者的复合度越高, 旅游目的地旅游经济发展

越好, 反之, 旅游目的地经济发展则存在问题。 对旅游目的地旅游资源与旅游经

济的时空关系分析是人文地理学需要研究的重要命题, 从地理学的 “人—地—时

空” 脉络探查旅游目的地复合特征以及发展演变规律则是旅游研究的必然选择。
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旅游目的地引起了国内外学术界的普遍关注, 旅游地理学者们从不同的角度对旅

游目的地发展进行研究, 力图寻找到激活旅游目的地发展潜力的恰当途径。

1. 1. 2. 2　 “问题导向” 的 “理论建构” 范式在地理及旅游研究领域的倡导

科学从某种问题开始, 甚至可以说问题导向就是科学存在的理由[4]。 研究问

题在科学研究中处于核心地位, 无问题的学术研究很难产出优秀成果, 旅游领域

的研究也需要以问题为出发点和突破点。 旅游类博士学位论文的选题在不同程度

上存在研究问题的缺失、 功利性明显以及跨学科研究薄弱等问题[5]。 旅游产业是

关联度极高的综合性产业, 旅游发展面临的环境纷繁复杂, 旅游研究没有现成的

理论作为指导, 一切都在摸索中前行。 旅游目的地发展面临旅游产业边界模糊

化、 旅游空间复杂化等问题, 使得旅游研究逐步由单维走向多维, 由封闭走向开

放, 由简单走向复杂。 客观实践的变化导致许多问题需要重新思考和认识, 例如

旅游经济发展与旅游资源的关系, 旅游目的地的空间性特征, 旅游产业发展如何

通过时序安排来突破时空制约等诸多问题。 旅游领域的问题值得分时段、 分区域

尺度、 分产业要素、 分业态类型、 分门别类地对经典案例的具体做法和成功经验

进行总结研究[6]。 旅游目的地是旅游活动发生的空间载体。 旅游活动是由客体

(旅游资源)、 主体 (旅游者) 和介体 (旅游业) 三要素构成的综合体, 旅游资

源是旅游活动的关注对象 (客体), 西方学者称其为旅游吸引物 (Tourist Attrac-
tion) [7]。 正是旅游资源的吸引力才导致旅游者的空间流动, 才使旅游目的地旅游

业产生成为现实, 旅游经济繁荣成为可能。 旅游资源历来是旅游地理学研究的主

要内容和问题的突破点。 以旅游资源为问题的着眼点, 基于时空多维视角, 在多

学科指导下进行实践总结研究, 深度解析旅游目的地发展的空间不协调问题, 探

查旅游目的地发展的驱动力, 寻找省域旅游目的地发展的恰当模式与路径, 针对

省域旅游目的地发展过程中的问题, 在跟踪实践—研究实践—归纳理论—服务实

践—引领发展的 “问题导向” 中进行时空二维 “理论建构” 的研究范式值得

倡导。

1. 2　 研究意义

1. 2. 1　 理论意义

旅游目的地 (简称 “旅游地” ) 是相对于旅游客源地而存在的, 是基于地

理学视角对旅游系统的一种空间解构, 旅游目的地是旅游现象发生、 旅游产业运

行的依托地, 旅游目的地是对旅游系统发展影响最直接的一个子系统。 旅游目的

地的空间结构是区域旅游发展状态的重要 “指示器”, 对其进行研究既是旅游研

究的经典命题, 也是地理学研究的重要内容, 当今旅游目的地发展面临的问题越

·4·



1　 绪　 论

来越复杂化、 动态化, 借鉴 “问题导向与理论建构” 的探究方式研究旅游目的

地发展问题成为必然。 针对旅游目的地发展时间无序、 空间错位 (不协调) 问

题, 基于地理学、 旅游学、 经济学等多学科交叉融合的视角, 通过对旅游目的地

时空错位问题前因后果的探查, 找出规律性和本质性的东西, 在实践问题研究中

总结、 提炼, 形成对旅游目的地认识更深刻、 更全面的理论, 并发挥理论对旅游

目的地建设实践的指导作用。 通过问题的研究不但拓展了人文地理的研究领域,
更丰富和深化了旅游领域自身的理论。

问题的确认乃是科学工作中十分重要的部分, 而且常常是十分困难的劳心之

举[8]。 旅游资源反映人与自然环境、 社会环境之间的精神联系, 是地理环境的核

心要素, 是旅游活动和旅游产业产生的原动力, 对旅游资源内涵和外延的认识直

接决定了旅游业的存在和发展潜力。 经过多年的观察、 思考, 进行了适当的调

研, 笔者重提 “旅游资源是旅游活动的基础要素, 旅游资源作为旅游业的基础地

位不可动摇” 这一认识论问题。 在 40 多年的旅游资源开发利用和旅游经济发展

实践中, 不断涌现出的一些旅游资源创新的典型案例表明: 旅游资源在类型与范

畴、 功能与价值、 结构与联系三个方面具有可拓展的特征; 旅游资源可拓性的实

践 “先行”, 既表明创意无限性对资源有限性的积极弥补, 亦暗示对拓展有限性

与覆盖性的忽视[9]。 基于对旅游资源的基础性地位和对旅游资源可拓性的认识,
笔者力图倡导建立一种立足旅游目的地的大旅游资源观, 即旅游地资源, 从而深

化旅游资源的基础理论, 对加快旅游目的地旅游产业发展和内涵建设具有一定的

理论意义和借鉴价值。

1. 2. 2　 实践指导意义

当前时间段内旅游活动内容纷繁复杂, 旅游业涉及行业和范围越来越广, 产

值无限扩大, 地位日渐提升。 通常旅游业发展水平取决于旅游 (景观) 资源的

数量和质量, 越是旅游 (景观) 资源越丰富的旅游目的地旅游经济发展水平就

越高, 但是旅游 (景观) 资源丰富的旅游目的地旅游经济发展缓慢者却不在少

数, 这就是旅游发展的空间错位 (不协调) 现象。 旅游经济与旅游资源在空间

上的不协调, 给人造成旅游目的地旅游业的发展可以脱离旅游资源的假象, 导致

实践中出现旅游发展盲目扩张, 旅游投入产出不成比例的现象。 本书通过对省域

旅游目的地旅游发展时空错位的研究, 找出错位的影响因素和根本原因, 提出发

展策略, 解析旅游目的地发展机理, 寻找最佳旅游发展模式, 突破旅游时空错位

(不协调) 导致的旅游经济圈缩小和马太效应等不良现象, 盘活旅游目的地羡余

旅游资源, 从而变资源优势为旅游目的地发展优势, 对加快旅游业发展和提升美

丽中国旅游目的地国际影响力有适度的现实意义。
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1. 3　 研究方法

1. 3. 1　 文献研究法

本书对旅游目的地相关研究成果进行了梳理, 了解掌握了研究概况和前沿动

态, 夯实了本研究的理论基础。 书中国际文献来源为 Wiley、 Emerald、 Taylor &
Francis 、 Elsevier、 SAGB、 CAB 等, 研究工具和平台为谷歌学术搜索; 国内文献

主要来源于中国知网的中国学术期刊网络出版总库和中国博士学位论文数据库。
此外, 部分专家学者的先期学术成果是本研究有益的参考文献。

1. 3. 2　 实地调查法、 田野工作法

为切实掌握辽宁省域旅游目的地的发展状况, 获取科学、 全面、 翔实的第一

手资料, 笔者带着 20 年工作实践中积累的问题、 困惑, 多次深入辽宁 14 市进行

实地调研, 走访旅游行政管理机构、 行业协会、 旅行社、 典型景区景点等相关部

门, 获得了基础资料; 抽样实地考察旅游地的城镇与乡村各类旅游企业、 旅游

区, 走访各旅游目的地社区等并记录相关资料。

1. 3. 3　 头脑风暴法、 德尔菲法、 层次分析法

笔者邀请专业地位相当的 6 名专家, 采用现场讨论的会议形式, 集中征询专

家对旅游目的地旅游发展的分析见解, 激起头脑风暴后提炼出本论文的研究主

题。 为构建旅游目的地旅游空间错位评价指标体系, 笔者采用专家背对背打分的

德尔菲法, 在全国范围内征询数名熟悉本议题的专家意见, 借助层次分析法对评

价指标进行多轮评定与修改, 最终形成评价指标体系并对辽宁省域旅游目的地的

旅游发展进行评价, 得到辽宁省旅游发展的时空错位指数。

1. 3. 4　 ASEB栅格分析法

本书在文献分析、 问卷调查、 案例分析等的基础上, 对辽宁省域旅游目的地

旅游发展进行消费体验视角的 ASEB 栅格分析, 从消费者关注的活动、 环境、 体

验、 利益等方面明确旅游目的地旅游发展的内部优劣势、 外部面临的机遇与挑

战, 全方位诊断旅游目的地发展现实状况。

1. 3. 5　 定量研究方法

本书利用 SPSS 软件对辽宁省域旅游发展相关数据进行分析; 利用层次分析法

yaahp 软件, 计算辽宁省域旅游目的地旅游空间错位评价指标体系及指标的权重。
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1　 绪　 论

1. 4　 研究内容

1. 4. 1　 旅游目的地旅游发展的核心概念界定

旅游目的地是旅游发生的重要地域空间, 旅游目的地发展的核心基础是旅游

目的地资源, 旅游目的地发展的标志是旅游产业繁荣, 这些关乎旅游目的地发展

的核心概念是地理学研究的重要内容。 本研究首先界定了旅游目的地、 旅游目的

地资源、 旅游目的地时空错位发展的基本概念。

1. 4. 2　 旅游目的地旅游发展影响因素系统分析

目的地是旅游系统的重要组成部分, 从经济学视角看是地域经济复合产业经

济, 发展影响因素众多。 本研究基于多学科理论, 系统分析旅游目的地发展影响

因素: 资源禀赋是旅游目的地发展基础; 地理区位、 交通通道、 宏观环境从不同

层面影响旅游目的地发展; 旅游产业微观管理从根本上决定旅游目的地发展。

1. 4. 3　 旅游目的地时空错位的机制解析

旅游目的地发展存在时空错位问题, 为促进旅游目的地良性发展, 本研究解

析了旅游目的地时空错位的机制: 体制机制包括市场机制和行政管理保障机制;
政策机制包括产业、 投融资、 区域发展、 土地政策等; 主体利益驱动机制, 即是

利益导向与主体利益矛盾共同导致的驱动机制。

1. 4. 4　 旅游目的地时空错位评价标准体系建构

本研究从理论上分析评价了旅游目的地的时空错位, 首先明确了评价原则,
其次建构了评价指标体系, 并借助二维组合矩阵模型进行错位评价。

1. 4. 5　 辽宁省域旅游目的地时空错位评价研究

本研究分析辽宁省域旅游目的地概况, 对其旅游发展进行 ASEB 栅格分析,
对辽宁省域旅游目的地的旅游资源、 旅游经济进行研究、 评价, 运用建构的旅游

目的地时空错位评价体系定量评价辽宁省域旅游目的地的时空错位状况。

1. 4. 6　 辽宁省域旅游目的地时空错位发展对策

本研究在定量评价的基础上提出了资源整合策略、 旅游产品转型创新策略、
旅游产业融合升级策略、 旅游区域时空错位发展策略, 基于辽宁省实证提出了旅

游目的地全域全产业旅游发展范式。
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