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彩图 1 数字时尚电影，早期实验。《甜蜜》（2000 年）

图片来源：尼克·奈特（导演）和简·豪（造型师）。



彩图 2 现场直播，早期实验。《安睡》（2001 年）

图片来源：尼克·奈特（导演），西蒙·霍克斯顿（造型师）和乔纳森·凯（造型师）。银幕上这种醉意迷离

的状态捕捉和早期数字技术的质量有关系。



彩图 4 《堕落》（2015 年）

图片来源：凯文·弗里特（导演），塞柯（制片人）和尼古拉斯·彼得里斯（摄影总监）。

彩图 3 《堕落》（2015 年）

图片来源：凯文·弗里特（导演），塞柯（制片人）和尼古拉斯·彼得里斯（摄影总监）。



彩图 6 《跳跃者》（2014 年）

图片来源：贾斯汀·安德森（导演）和乔纳森·桑德斯（设计师和造型师）。

彩图 5 《跳跃者》（2014 年）

图片来源：贾斯汀·安德森（导演）和乔纳森·桑德斯（设计师和造型师）。
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彩图 7 《纪梵希唇膏》（2016 年）

图片来源：玛丽·舒勒（导演），瑞凯思（制片人）和尼古拉斯·卢瓦尔（摄影总监）。

彩图 8 《纪梵希唇膏》（2016 年）

图片来源：玛丽·舒勒（导演），瑞凯思（制片人）和尼古拉斯·卢瓦尔（摄影总监）。



彩图 9 《不可方物》（2016 年），来自玛丽·舒勒为伦敦塞尔福里奇百货公司促销英

国可持续设计品牌摄制的电影

图片来源：玛丽·舒勒（导演）。

彩图 10 《改变之美》（2014 年），来自凯瑟琳·弗格森为塞尔福里奇百货公司美白项

目执导的电影

图片来源：凯瑟琳·弗格森（导演）。



彩图 12 《名人赛》，由玛丽·舒勒和“时尚影像工作室”为塞尔福里奇百货公司拍摄

的参赛影片（2014 秋 / 冬系列）

图片来源：玛丽·舒勒（导演）。

彩图 11 拉夫·西蒙斯 2012 年在迪奥的首秀，来自纪录片《迪奥和我》（2014 年）

图片来源：费德里克·郑（导演）和纪尧姆·德罗克莫雷尔（制片人）。



彩图 14 工作中的让·保罗·高缇耶，他正在重新构思自己的著名设计。来自洛克·普

里让的纪录片《工作中的高缇耶》（2015 年）

图片来源：洛克·普里让（导演）和番组计划，ARTE，GEIE （制片人）。

彩图 13 迪奥工作室中的拉夫·西蒙，来自《迪奥和我》（2014 年）

图片来源：费德里克·郑（导演）和纪尧姆·德罗克莫雷尔（制片人）。



彩图 16 《拆解》中被丢弃的衣服

图片来源：梅克纳·古普塔（导演兼制片人）。

彩图 15 瑞诗玛，一位印度帕尼帕特织物回收厂里的女工。来自梅克纳·古普塔执导的

纪录短片《拆解》（2012 年）

图片来源：梅克纳·古普塔（导演兼制片人）。



彩图 18 作为文化批评的时尚电影。《和平的头饰》（2011 年），杰西卡·米特拉尼为

美国品牌“不三不四”设计

图片来源：杰西卡·米特拉尼（导演）。

彩图 17 作为文化批评的时尚电影。《和平的头饰》（2011 年），杰西卡·米特拉尼为

美国品牌“不三不四”设计

图片来源：杰西卡·米特拉尼（导演）。



彩图 20 《坐看云起时》（2014 年）中的朱丽叶·比诺什，由奥利维耶·阿萨亚斯执导

图片来源：奥利维耶·阿萨亚斯（导演）。

彩图19 《私人采购员》（2016年）中的克里斯汀·斯图尔特，由奥利维耶·阿萨亚斯执导

图片来源：奥利维耶·阿萨亚斯（导演）。
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