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温州大学中文学科建设丛书

总   序

孙良好

温州大学中国语言文学学科的历史文脉可以追溯到晚清学术大师、教

育家孙诒让先生于 1906 年创建的温州师范学堂。在百年的历史积淀中，一

代词宗夏承焘、戏曲宗匠王季思、经史学家周予同、古文字学家戴家祥、

著名作家王西彦、敦煌学专家蒋礼鸿、戏曲学家徐朔方、九叶诗人唐湜等

先贤曾在此求学或执教，为本学科铸就了深厚的人文底蕴。

斯文不坠，薪火相传。

进入 21 世纪以来，本学科广纳天下英才，发展态势喜人。2003 年，

文艺学、汉语言文字学两个二级学科及相关的民俗学获批硕士学位授权点。

2010 年，获批一级学科硕士学位授权点。2016 年，成为浙江省“十三五”

一流学科 A 类。2017 年，学科下属“浙江传统戏曲研究与传承中心”成为

浙江省哲学社会科学重点研究 A 类基地。2019 年，与本学科紧密关联的汉

语言文学专业成为首批国家级一流本科专业建设点。

目前，本学科已形成中国古代文学、中国古典文献学、文艺学、中国

现当代文学、汉语言文字学 5 个优势学科方向，戏曲研究、域外汉文献研

究、文艺美学研究、汉藏语言比较研究、鲁迅研究、温州文学与文化研究

等在海内外学界颇具影响力。其中，以南戏研究为龙头的传统戏曲研究，

有力地支持了浙南区域文化建设；域外汉文献和东亚俗文学的对接研究以
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及汉藏语言比较研究，可以为“一带一路”的文化交流提供重要支撑；以

文艺学为基础的审美文化研究，注重理论与实践的结合，拓展出语言诗学、

神话美学、地域文学、媒介传播等特色方向。

回首来时路，瞻望未来梦。我们编纂本丛书，旨在集中推出一批高水

平的学术成果，或继往开来，或引领潮流，或特色鲜明，打造温州大学中

文学科品牌，续写新的历史篇章。
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绪论：问题缘起、文献综述和研究方法

移居法国后的著名作家米兰·昆德拉（Milan Kundera）面对大众媒介

对传统高雅而又神圣的文化的解构，曾发出过强烈的感慨：“我们都被大

众传播媒介的巨大影响打上了印记。”①在政治、经济、文化和传播科学

技术的推动下，当下大众传播媒介不论在种类上、规模上还是在影响力上

都获得了前所未有的发展，超越了米兰·昆德拉的忧虑：接触大众传播媒

介已成为人们日常的生活习惯；对媒介的依赖已渗透进了人们的工作、学

习甚至日常生活之中；大众传播媒介已在很大程度上打破了各种文化形式

之间的壁垒，和文化相结合，演绎出一种崭新的文化形态——传媒文化，

履行着强基铸魂的社会职责。

我国媒介发展源远流长，在不同时期彰显了不同的功能和作用。改革

开放以来，我国传媒事业获得了长足发展，在弘扬社会主义先进文化、满

足国民日益增长的精神文化需求、推进民主政治建设、促进社会经济发展、

提升社会文明进程、推动文化走出去、增进世界对我国的了解等方面做出

了重要贡献。

随着经济社会的发展，特别是中国特色社会主义进入新时代的今天，

人们生活条件的不断改善，娱乐、休闲等活动已渗透进了人们的日常生活，

丰富了人们的业余闲暇，对身心健康、陶冶情操、提升素养乃至提高生活

质量都产生了巨大的帮助。传媒在这一发展进程中，娱乐功能的释放，极

① 安托万·德·戈德马尔：《米兰·昆德拉访谈录》，谭立德译，李风亮、李艳编：《对

话的灵光——米兰·昆德拉研究资料辑要》，中国友谊出版公司 1999 年版，第 515 页。
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大地契合了社会发展的需求，但同时也衍生了许多不能承受之轻，产生了

不少负面问题和影响。

第一节   选题的依据

我国传媒从 20世纪 90年代初期以《正大综艺》为标志开始制作娱乐

类节目，使长期受到“抑制”的传媒娱乐功能得到了有效释放。但一些电

视台为追赶时代潮流，走市场化道路，密集增加娱乐类节目的制作总量和

播出频率与时长。这些娱乐类节目，在丰富广大人民群众精神文化生活上

进行了有效供给；但也出现了许多质量上的问题。某些电视台为迎合观众，

聘请各路明星上节目，在内容上存在着低俗、庸俗、媚俗甚至恶俗的现象，

违背社会道德底线的行为也时有出现；一些婚恋交友类节目，为了追求节

目的刺激性和轰动效应，栏目组自编自演，宣传一些错误的婚恋观；还有

过多过滥的才艺竞秀类、情感故事类、游戏竞技类、综艺娱乐类、访谈脱

口秀、真人秀等类型节目，娱人娱己中偏离了节目常态。这些问题，都已

严重拉低了受众文化生活的格调与品位，严重损害了人们对于精神世界的

审美与追求，严重影响了社会道德和社会规范的有效执行。①

为此，在 2002年全民热捧《流星花园》的时候，广电总局下令停播；

2004年，广电总局规定黄金时间不得播放“凶杀暴力涉案剧”；2006年 3

月，广电总局规定跨省赛事参赛选手年龄必须年满 18岁；2006年 3月，

广电总局要求停播地方方言译制的境外广播电视节目；2006年 8月，广电

总局下令 9月 1日起各级电视台黄金时间不得播出境外动画片；2007年 1

月，规定卫视黄金档只能播放主旋律影视作品；2007年 8月 15日，广电

总局下发通告，要求立即停播《第一次心动》选拔活动；2007年 8月 23日，

广电总局叫停广东电视台女性整容真人秀节目《美丽新约》；2007年 9月

6日，国家广电总局严格禁止各级广播电视播出机构制作播出低俗、下流

和涉及性生活、性药功能内容的节目。②

① 《对限娱令的看法》，https：//wenku.baidu.com/view/031a688732d4b14e852458fb770bf78a6
5293ab9.html。

②《广电历年限娱令》，https：//www.douban.com/note/174190577/。
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但道高一尺，魔高一丈，这些禁令的出台并没有起到有效的监管作用。

娱乐节目不断降低门槛，一路狂飙，制作和播出总量不断增加，内容越来

越娱乐化，出现了泛娱乐化的趋势。于是，史称最严“限娱令”的《关于

进一步加强电视上星综合频道节目管理的意见》由国家广电总局于 2011

年 10月 24日正式下发，提出从 2012年 1月 1日起，34个电视上星综合

频道要提高新闻类节目的播出质量，同时对部分类型节目播出实施调控，

以防止过度娱乐化和低俗倾向，满足广大观众多样化、多层次、高品位的

收视需求。强调电视上星综合频道是以新闻宣传为主的综合频道，要扩大

新闻、经济、文化、科教、少儿、纪录片等多种类型节目播出比例。并

具体提出从 2012年 1月 1日起，每个电视上星综合频道每日 6：00～24：00

新闻类节目不得少于两小时；18：00～23：30必须有两档以上自办新闻类

节目，每档新闻节目时间不得少于 30分钟；各电视上星综合频道还要开

办一个弘扬中华民族传统美德和社会主义核心价值体系的思想道德建设

栏目。①

史称最严“限娱令”的下发，也并没有使电视过度娱乐化并滑向低俗

化的倾向得到明显遏制。一些省级卫视的娱乐栏目内容仍然相当低俗，比

如某卫视《家庭幽默录像》搞笑节目，内容低俗，只有形式，甚至可以说

没有任何实质性的内容。于是，国家广电总局于2013年10月12日又下发“加

强版限娱令”——《关于做好 2014年电视上星综合频道节目编排和备案工

作的通知》，从“优化节目结构、丰富节目类型，坚持自主创新、加强引

进管理，抵制过度娱乐、防止雷同浪费，履行社会责任、实行年报制度，

切实加强管理、做好备案工作”等方面明确规定，提出对婚恋交友类、才

艺竞秀类、情感故事类、游戏竞技类、综艺娱乐类、访谈脱口秀、真人秀

等类型节目，按规定履行备案手续。②

互联网和手机等新媒体出现后，泛娱乐化滑向低俗化的现象，同样引

起了政府和社会的高度关注。继 2013年“加强版限娱令”后，广电总局
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①《关于进一步加强电视上星综合频道节目管理的意见》，https：//wenku.baidu.com/view/74
7fe4d584254b35eefd3470.html。

②《关于做好 2014 年电视上星综合频道节目编排和备案工作的通知》，http：//www.discoverdo
cuentary.com/newsdetail.aspx?id=125。
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又于 2018年 7月发布“限秀令”，向火热的偶像综艺节目泼冷水。根据

国家广播电视总局办公厅发布的《国家广播电视总局办公厅关于做好暑期

网络视听节目播出工作的通知》，对于偶像养成类节目、社会广泛参与选

拔的歌唱才艺竞秀类节目，要组织专家从主题立意、价值导向、思想内涵、

环节设置等方面进行严格评估，确保节目导向正确、内容健康向上方可播

出，坚决遏制节目过度娱乐化和宣扬拜金享乐、急功近利等错误倾向，共

同努力营造暑期健康清朗的网络视听环境。①

就在“限娱令”不断出台的过程中，泛娱乐化依然在市场利益的推波

助澜下，波及许多媒体及媒体传播的内容和传播的方式，主要表现如下：

（1）以报刊为渠道的泛娱乐化现象非常热闹：各种虚假炒作、黑幕

细节、性感话题、大腕“骂街”、女星怀孕、明星生死、粉丝追星、偶像

绯闻、小资生活、华南虎照、戏说历史、解构崇高、调侃英雄、高级黑低

级红等现象……真真假假，此起彼伏，被炒得沸沸扬扬，不乏轰动效应。

新闻娱乐化，舆论监督娱乐化，副刊和广告娱乐化，一切的一切，泛娱乐

化手法渗透进了诸多报刊的骨髓，尤其在晚报、都市类报纸、文摘类报纸

中被演绎得淋漓尽致。

（2）以电视荧屏为渠道的泛娱乐化风起云涌：娱乐节目《欢乐总动员》

《快乐大本营》《玫瑰之约》《超级女声》《莱卡我型我秀》《康熙来了》《第

一次心动》《加油，好男儿》《舞林大会》《我爱记歌词》《爱情连连看》《我

们约会吧》《缘来非诚勿扰》《爱情保卫战》《百变达人》《坑王驾到》《夏

日甜心》《奔跑吧兄弟》《爸爸去哪儿》等此起彼伏。以湖南电视为代表

可以发现中国娱乐节目经历了五个发展时期：即以“幸运系列”为代表的

综艺晚会时期；以《快乐大本营》为代表的游戏娱乐时期；以《超级英雄》

为代表的益智博彩时期；以《越策越开心》为代表的真人“脱口秀”时期；

以《超级女声》为代表的大众娱乐时代。②电视购物歇斯底里、丰乳肥臀；

电视广告极尽所能进行身体展示；电视剧场戏说逗乐；电视论坛随意演说；

电视选秀隐私外露；电视相亲拜金主义；益智博彩弱智轰动；电视新闻（尤

②《国家广播电视总局办公厅关于做好暑期网络视听节目播出工作的通知》，http：//www.nrta.
gov.cn/art/2018/7/10/art_113_38335.html。

① 徐振祥：《论湖南电视娱乐节目的发展历程》，《新闻天地》，2006 年第 12 期。
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