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前言

纺织品图案，指通过设计在纺织品上呈现的具有独创性、美观性，且符合生产工艺和市

场流行的图形、色彩与肌理，是通过染、织、印、绣等工艺实现于纺织产品上的图案形态。

纺织品图案在对象、制作过程、表现手法等方面都有别于其他图案，成为图案设计中一个独

立的艺术门类。

纺织品图案能反映一个时代的精神面貌，彰显一个地域的民族文化，传递一种生活方式

的时尚气息。自古以来，纺织品与人类的关系源远流长。历经数千年纺织生产，无数不同风

格、不同时代特征的纺织品图案诞生，且代代相传，不断创新。因此，现今的纺织品图案设

计不仅肩负时代赋予的使命，也面临新的挑战。其内涵外延呈现三方面转变：一是内涵上从

侧重“印、染、织、绣”为主的染织概念，转向以设计载体——纺织品为中心的“艺—工”

结合，与国际有效接轨；二是形态上从以色彩、花型创作为主的“平面图案”，向立体化、

配套化、终端化拓展；三是边界上从专注纺织本身，向科技与材料、创意与市场、人文与生

态的融合延伸，未来将更为紧密。

纺织品图案受工艺条件制约，相应地，多种工艺手段也造就了纺织品图案不同的表现

形式与艺术风格。本教材在对纺织图案设计的基本理论知识、基本方法技法和基本工艺特点

进行系统阐述的同时，着重解决将艺术与技术相融合的问题。强调“作品”到“产品”再到

“商品”的转变，尽量突出设计的可实现性，即工艺对设计的限制。内容上将图案设计向后

期延伸，以工艺的可实现与市场的流行性来反推图案设计的可行性，在强调创意的同时也兼

顾其合理性，让读者理解工艺、市场与设计的联系以及彼此之间的差异，从而在图案设计时

做到有的放矢，希望本教材能够为纺织品图案的创意设计与实践起到“抛砖引玉”之用，激

发纺织品设计专业人员和学生的创作热情与创新思维，在感性与理性间搭起一座桥梁。

全书共八章，由东华大学纺织学院温润撰写并统稿，马颜雪参与第六～第八章部分内

容的整理和撰写。研究生吴思洋、张小荷、丁慧林、谈敏、王桂芳、涂彩云、朱涵祺协助制

图、校对文字和术语。在此，对所有参与人员表示感谢。

本教材编写过程中参阅了多部前辈编撰的相关著作的文字与图片，借用了东华大学纺织

学院、服装与艺术设计学院学生创作的作品作为案例，并得到了多位前辈和同仁的指导，以

及中国纺织出版社有限公司的大力支持，在此一并深表谢意。书中所存不足之处，恳请同行

及读者批评指正。

编者

2020年7月



章/课时 节 课程内容
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纺织品图案的概述

（2课时）

一 纺织品图案

二 纺织品图案的分类

三 纺织品图案的功能

四 纺织品图案设计的意义

第二章

纺织品图案的题材与风格
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一 纺织品图案的常规题材

二 纺织品图案的典型风格

第三章

纺织品图案的设计方法

（4课时）

一 纺织品图案的排列形式

二 纺织品图案设计的构成法则

三 纺织品图案设计的规格与技法

第四章

纺织品图案设计与现代工艺

（4课时）

一 印花工艺与图案设计

二 提花工艺与图案设计

三 绣花工艺与图案设计

四 编织图案设计

第五章

纺织品图案的色彩设计

（4课时）

一 色彩的生理学特点

二 纺织品图案的色彩学原理

三 纺织品图案色彩的心理学原理

四 流行色的应用

第六章

纺织品图案设计的应用

（4课时）

一 服用纺织品图案设计

二 家纺用图案设计

三 产业用图案设计

第七章

纺织品图案设计与现代纺织

（4课时）

一 纺织品纱线材料与图案设计

二 纺织品组织结构与图案设计

三 面料再造与图案肌理

第八章

纺织品图案设计与消费市场

（4课时）

一 纺织品消费心理与纺织品图案设计

二 纺织品消费动机与纺织品图案设计

三 纺织品消费行为与纺织品图案设计

四 纺织品消费市场的分类与图案设计

五 基于消费市场的纺织新产品图案设计

教学内容与课时安排
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第一章　纺织品图案的概述

教学目的：�主要阐述纺织品图案的基本概念、历史演变、类别、功能与审美，使学生了

解纺织品图案的涵义、历史与文化特征，把握纺织品图案的特性，提升学生

的认知能力。

教学要求：1．使学生了解纺织品图案的概念与界定。

　　　　　2．使学生理解纺织品图案的类别与特点。

　　　　　3．使学生掌握纺织品图案的功能与审美内涵。

　　　　　�4．使学生对纺织品图案有整体把握，为后面课程做好铺垫。

课前准备：�教师准备纺织品图案的图片以及应用的实例图片，学生提前预习理论内容。

第一节　纺织品图案

一、图案的概念

（一）图像与图案

图像是人类视觉的基础，是自然景物的客观反映，是人类认识世界和人类本身的重要源

泉。图像定义为将自然景象经过绘制、摄制以及印制而形成的形象，英文为image、picture。

随着数字化、信息化发展，通过手机、计算机、平板等媒介呈现的数字图像，成为人们

生活中关照图像的主体。数字图像是由扫描仪、照相机、摄像机等输入设备捕捉实际的画面

产生的数字形象。它是由像素点阵构成的位图，并通过像素点数量、大小、色彩、位置等组

合，得到清晰、立体、饱满的画面（图1-1、图1-2）。

图1-1　景物图像 图1-2　绘画图像
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图案，是在图像基础上形成有装饰意味的、结构整齐匀称的图形，英文为pattern。图案

是基于图像之上的再加工或再创作，是具有装饰感、表现力、创意性的二维平面图形的总称

（图1-3、图1-4）。这是图案作为名词的含义。

图1-3　藻井图案 图1-4　莫里斯图案

（二）图案与设计

图案在名词含义前，先以动词含义出现，意为对图形的拷案。该含义源自英文词汇中

的design，由日本学界传入国内，别称“意匠”。然而在日常使用中，图案名词含义日益凸

显，常与动词含义混淆。自20世纪80年代始，“设计”一词出现并流行。设计是把一种设

想、计划通过视觉的形式传达出来的活动过程，是对design的直译。因在第一印象以及区分

专业方向和学科分类上，设计较图案更加明确，故设计界与学术界用“设计”替代了动词含

义的“图案”。因此，本书讲解的纺织品图案内容，专指其名词含义。

二、纺织品图案的概念

纺织品图案，指通过设计在纺织品上呈现出的具有独创性、美观性，且符合生产工艺

和市场流行的图形、色彩与肌理，是通过染、织、印、绣等工艺实现于纺织产品上的图案形

态。纺织品图案受工艺条件制约，相应的，多种工艺手段也造就了纺织品图案不同的表现形

式与艺术风格。例如，印花图案具有形象生动、色彩丰富、风格多样、排列自如的明显特

点，图案设计可采用多种表现技法；提花图案则显得结构严谨、造型丰满、层次分明，图案

设计与织物结构、组织变化、原料特点紧密相关。

由于产品功能和风格的不同，图案丰富多样，具有实用性和审美性的双重特征。图案是

人类对生命的热爱和精神追求的体现，也是不同文化的重要内容。传统的纺织图案以美化和

装饰为目的，受工艺的制约，图案往往注重刻画的整洁和装饰感。现代造型艺术的形式与思

想，为图案造型表达提供了丰富的灵感与启发，依托现代纺织科技进步，图案多元多变的表

现已成为可能。在强调以人为本、产品个性化的今天，每一件纺织品的设计都与其功能、风

格、材质、工艺、文化、审美、时尚等有关，图案在内容、形态、形式、色彩、风格等方面
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趋于多样化。可以说，纺织品是图案的优良载体，又因图案的存在而获得艺术提升，从而赋

予服饰与家居更多文化内涵与审美品位。

第二节　纺织品图案的分类

一、按形态分类

1．具象图案

具象指具体的形象，是人们在生活中多次接触、多次感受的，既丰富多彩又高度凝缩了

的形象。它不仅是感知、记忆的结果，而且是有情感烙印的思维加工。具象图案是指有具体

形象的图案，其概念也是相对抽象图案而形成的，是图案的一种表现手法，也可以看作是图

案的一种艺术风格。具象图案是纺织品图案中较为常见的艺术样式，内容可谓是包罗万象，

表现手法也极为丰富（图1-5、图1-6）。

图1-5　中式具象花叶图案 图1-6　西式具象花叶图案

2．抽象图案

抽象是从众多的事物中抽取出共同的、本质性的特征，而舍弃其非本质的特征的过程。

抽象图案是指任何对真实自然物象的描绘予以简化或完全抽离的图案，它的美感内容借由形

体、线条、色彩的形式组合或结构来表现。有时抽象图案的主题是真实存在的，但因风格

化、模糊化、重叠覆盖或分解而成的基本形式，以至难以辨认原貌（图1-7、图1-8）。

3．几何图案

从形态上理解，几何是将具象图案抽象到极致的结果。几何图案是以几何形态为视觉

元素造型，按照一定的原则组织成具有美感的、视觉效果强烈、简洁、严谨、含蓄的视觉形

式。数千年来，几何图案一直在变化发展，其骨架、构成形式、色彩表现常呈周期性的流

行，出现周而复始的现象，但都渗透着时代的影响、时代的气息。在现代纺织品设计中，几
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何图案在造型上以强烈、简洁、明快的风格占主导地位，色彩处理上以大块面有节奏的色阶

或纯度变化为主体，表现手法上以豪放、粗犷、明快为主调（图1-9、图1-10）。

图1-7　抽象花卉图案 图1-8　抽象笔触图案

图1-9 　几何彩点图案 图1-10　几何彩线图案

二、按功能分类

1．服饰图案

在众多服装的起源说中，就有“装饰说”认为，爱美是人类与生俱来的，在祭祀、图

腾、巫术需要的同时，人类很早就用羽毛贝壳果核等来装饰身体、美化自己。随着人类的进

步、生产技术的提高，人类的装饰手段也越来越多样化和富有美感，在人类最初的许多实用

品中看到的图案实例，印证了图案是衣着的重要装饰手段，它与服装有着密不可分的关系。

可以说，服饰图案是伴随着服装的进步发展起来的，在服饰图案的演进至完美成熟的漫长过

程中，我们看到了人类历史的进程。服装图案主要有衣装图案、裤装图案、裙装图案等，因
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服装的功能、风格、款式、工艺、材料以及穿着者的民族、习惯、年龄、性别等各种因素的

影响，图案因此风格迥异。服饰图案涉及广泛，包括衣料、裤装、裙料、T恤、围巾、领带

等设计（图1-11）。

2．家用纺织品图案

家用纺织品图案，简称家纺图案，它包容了家居中一切纺织品图案设计，主要有床单、

被套、床罩、枕头、毯类等床上用品图案设计；窗帘、门帘、沙发与椅座凳套、桌布等家居

装饰布图案设计；墙布、地毯图案设计；盥洗室中的巾类浴帘洁具三件套等纺织产品的图案

设计以及餐巾、靠垫等家居纺织类饰品，即居家服、围裙、厨房用手套、拖鞋等家居服饰品

的图案设计。家纺图案历史久远，图案内容包罗万象，图案的形式和工艺丰富多样，兼具实

用和审美的双重特性，更是人类热爱生活和精神追求的体现。每一项每一款家纺产品，图案

的设计都与产品的功能、款式、材料、工艺以及社会文化、审美习俗、时尚流行、消费对象

等因素紧密关联（图1-12）。

图1-11　服饰图案 图1-12　家用纺织品图案

三、按工艺分类

1．提花图案

提花，利用经、纬线之间组织结构和色彩的交织变换来表现图案的显花工艺。从古代

丝绸织锦到现代数码提花织物，具有几千年的文化传承和技术积淀，提花织物广泛应用于高

档的服装服饰和家纺装饰类产品。提花图案设计决定提花织物的艺术风格，它利用纱线的色

彩、品种与组织结构表现出丰富多彩的图案。中国汉代经锦已能织造出精美华丽的云气纹、

动物纹、文字等图案。宋代以后，随着提花织造工艺的进步，纬线起花的提花织物层出不

穷，以蜀锦、宋锦、云锦为代表，提花图案的造型、色彩均达到了极高的艺术水准。近现代

的有民间色织条纹图案和都锦生的像景织物图案，还有各地丰富的民族织锦图案，成为中国

纺织品图案宝库的主角。从古代织锦的手工制作到现代提花织物的全数码化生产流程，提花
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图案设计的艺术风格与提花织物生产技术的进步密不可分，发挥了从艺术创意层面助推提花

织物设计创新的作用。现代提花图案更多强调造型与材料、组织的创新结合，追求肌理丰富

的图案样式，以适应更广泛的纺织品图案设计需求（图1-13）。

2．印花图案

印花，是将色浆或染料通过印、染工艺局部反在织物上而形成图案的工艺。具有经济、

便捷高效、方便洗涤等特点，是生产批量图案面料最为常见的工艺。其图案造型自由逼真，

色彩艳丽，可以较直观地再现设计师的图案创作。印花图案主要包括丝网印花、滚筒印花、

转移印花、数码喷墨印花等不同种类。印花图案设计涉及图案的连续与接头，避免图案的色

档与保证图案的整体连贯性，是传统图案设计师必备的功底，现今电脑软件提供了很大的便

利，手绘与电脑技术的结合，是设计师采用最多的图案设计方式。印花图案在纺织品设计中

占有重要地位，被广泛地运用于服装面料、方巾等服饰以及床品、墙纸、窗帘等家居装饰面

料中。现代数码喷墨印花改变了传统印花图案设计受套色成本的制约，使图案的表现更为自

由，而且从设计稿到成品方便快捷，是打样与设计师小型设计制作的极佳工艺选择。目前，

国内许多专业设计院校的学生毕业设计作品也多采用此方式来完成（图1-14）。

3．绣花图案

绣花，即刺绣，主要包括手工绣和机绣两大类。手工刺绣的针法十分丰富，称谓也很

多，主要有平绣、错针绣、乱针绣、网绣、锁绣、盘金绣、打耔绣、补绣、挑花绣等，不同

的针法表现的图案各具特色。宋代刺绣装饰风气已逐渐在民间广泛流行，政府部门还设置文

绣院。明代刺绣已成为一种极具表现力的艺术手段，先后产生苏、粤、湘、蜀四大名绣。今

天，由于刺绣品需求量增大、手工刺绣生产率较低、手绣工艺品价格高昂等原因，使得手绣

在市场上呈现出供不应求的局面，且无法大批量工业化生产，于是电脑机绣便应运而生。手

绣是机绣的前提，机绣是手绣的创新与发展。为了确保手工绣的艺术性，同时也追求效益与

产量，机绣图案结合手工钉珠等方法已成为有效的工艺手段，更多地表现在靠垫等家居饰品

中（图1-15）。

图1-14　印花图案图1-13　提花图案 图1-15　绣花图案
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第三节　纺织品图案的功能

一、装饰作用

图案作为一种艺术形式，本身就具有一定的装饰性，这种装饰主要是依据一定的艺术规

律和构成法则，借助色彩、工艺、材料等，再以纺织品为载体呈现其独特的艺术美感。

通常，纺织品图案对纺织品能够起到修饰、点缀的作用，使原本在视觉形式上显得单调

的纺织品产生层次、格局和色彩的变化，以达到纺织品整体和谐之美的目的（图1-16）。

除此之外，纺织品图案还可起到加强与突出织物局部视觉效果的作用，形成一定的视觉张力

（图1-17）。

二、象征作用

象征是借助事物间的联系，用特定的事物来表现某种精神或表达某一事理。人们习惯于

以积极的心态去想象周围的事物，而后赋予其某种象征意义。纵观中外图案发展史，每个时

间段的图案纹样都展示了该时代的文化背景、价值取向和深刻的寓意。

在纺织品图案设计中，常借用某种形象象征性地表达抽象的概念，中国传统文化中以

“龙”作为“皇权”的象征，并延伸到帝王和帝王周边的一切生活化的东西：龙颜、龙廷、

龙袍、龙宫等，历代龙章图案也会随着文化背景的差异发生变化，如清代龙袍绣“水脚”，

即下摆等部位有水浪山石图案，寓意山河统一，天下太平（图1-18）。

在民间艺术中，常常以图案寄托设计者的情志，如鸳鸯喻夫妻恩爱，松鹤喻延年益寿，麒

麟喻送子，石榴喻多子等。这些图案貌似平凡，其中不乏真趣与深情，常见的图案组合如下。

三多：指多福、多寿、多子。纹饰一般以佛手、蟠桃和石榴组成。“佛”与“福”谐

音，蟠桃意为长寿；石榴，取其“千房同膜，千子如一”之意，寓意多子。“三多”的形象

图1-17　图案的局部强调效果图1-16　图案在纺织品中的修饰作用
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