


2014年度浙江省高校重大人文社科项目攻关计划

青年重点项目(2014QN054)研究成果

2018年宁波城市职业技术学院优秀学术著作出版

基金资助项目

浙江文学旅游资源的
开发利用研究

傅祖栋 著



  图书在版编目 (CIP)数据

  浙江文学旅游资源的开发利用研究/傅祖栋著.
—杭州:浙江大学出版社,2019.11
  ISBN978-7-308-19747-2

  Ⅰ.①浙… Ⅱ.①傅… Ⅲ.①文学-旅游资源开发-
研究-浙江②文学-旅游资源-资源利用-研究-浙江

Ⅳ.①F592.755

  中国版本图书馆CIP数据核字 (2019)第263192号

浙江文学旅游资源的开发利用研究

傅祖栋 著

责任编辑 杜希武

责任校对 杨利军 沈 倩

封面设计 刘依群

出版发行 浙江大学出版社

(杭州市天目山路148号 邮政编码310007)
(网址:http://www.zjupress.com)

排 版 杭州好友排版工作室

印  刷 虎彩印艺股份有限公司

开  本 710mm×1000mm 1/16
印  张 14.5
字  数 260千

版 印 次 2019年11月第1版 2019年11月第1次印刷

书  号 ISBN978-7-308-19747-2
定  价 49.00元

版权所有 翻印必究 印装差错 负责调换

浙江大学出版社市场运营中心联系方式:(0571)88925591;http:∥zjdxcbs.tmall.com

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



目  录

导 论 文学和旅游的联姻 3……………………………………………………

 一 文学旅游资源的概念厘定 4………………………………………………

 二 文学旅游资源的基本特点 6………………………………………………

 三 文学旅游资源的价值分析 10……………………………………………

 四 文学和旅游的双向互动 13………………………………………………

第一章 浙江文学资源的生成环境 19…………………………………………

 一 刚毅勇猛的山文化 19……………………………………………………

 二 柔慧智巧的水文化 24……………………………………………………

 三 重利事功的商文化 29……………………………………………………

第二章 浙江文学资源概述 35…………………………………………………

 一 浙江古代、近代文学 35……………………………………………………

 二 浙江现代、当代文学 42……………………………………………………

第三章 浙江文学旅游资源开发利用的现状 55………………………………

 一 浙江文学旅游资源的分布 55……………………………………………

 二 浙江文学旅游资源的类型 71……………………………………………

 三 浙江文学旅游资源开发利用的现状 80…………………………………

第四章 浙江文学旅游资源开发利用存在的问题 93…………………………

 一 日常管理疲软 93…………………………………………………………

 二 开发模式陈旧 94…………………………………………………………

 三 专业人才短缺 95…………………………………………………………

 四 资源利用低下 98…………………………………………………………

1



 五 故居命名混乱 101…………………………………………………………

第五章 浙江文学旅游资源开发利用存在问题的原因 105……………………

 一 观念存在误区 105…………………………………………………………

 二 体制机制不畅 107…………………………………………………………

 三 资金投入匮乏 110…………………………………………………………

 四 宣传力度不够 110…………………………………………………………

第六章 浙江文学旅游资源开发利用的模式 115………………………………

 一 故居模式 115………………………………………………………………

 二 纪念馆模式 117……………………………………………………………

 三 文学名著模拟景观模式 118………………………………………………

 四 文学小镇模式 120…………………………………………………………

 五 教育修学模式 121…………………………………………………………

 六 影视旅游模式 124…………………………………………………………

第七章 浙江文学旅游资源开发利用的对策 129………………………………

 一 完善管理体制,加强制度建设 129………………………………………

 二 理清文学家底,实行分类开发 130………………………………………

 三 开发旅游商品,注重市场营销 134………………………………………

 四 加大宣传力度,畅通监督途径 136………………………………………

 五 注重理论研究,加强人才培养 138………………………………………

 六 完善投入机制,拓展融资渠道 139………………………………………

第八章 浙江文学旅游资源开发利用的品牌培育 143…………………………

 一 建造浙江文学馆 143………………………………………………………

 二 建造浙江文学主题公园 144………………………………………………

 三 开发浙江文学旅游专线 145………………………………………………

 四 构建浙江文学旅游网络传播体系 146……………………………………

第九章 浙江文学旅游资源开发利用的案例

———基于浙江现代作家故居的实证分析 151…………………………

 一 浙江现代作家故居保护和利用的现状 151………………………………

2

浙江文学旅游资源的开发利用研究    



 二 浙江现代作家故居保护和利用存在的问题 156…………………………

 三 浙江现代作家故居保护和利用存在问题的原因 157……………………

 四 浙江现代作家故居的开发模式 159………………………………………

 五 浙江现代作家故居保护和利用的对策 161………………………………

第十章 行走的文化———走读文学遗迹 167……………………………………

 一 走读鲁迅遗迹 167…………………………………………………………

 二 走读茅盾遗迹 180…………………………………………………………

 三 走读郁达夫遗迹 182………………………………………………………

 四 走读朱生豪遗迹 185………………………………………………………

 五 走读柔石遗迹 186…………………………………………………………

 六 走读北京文学遗迹 187……………………………………………………

 七 走读苏州文学遗迹 192……………………………………………………

 八 走读青岛文学遗迹 195……………………………………………………

 九 走读重庆文学遗迹 199……………………………………………………

 十 走读西安文学遗迹 207……………………………………………………

附 录 浙江文学旅游资源一览表 211…………………………………………

参考文献 221………………………………………………………………………

后 记 224…………………………………………………………………………

3
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  文学和旅游之间是一种互为依存、互为

广告、互生互利的双向互动关系。文学能通

过旅游者的传播而扩大自身的影响力和知名

度,从而更好地发挥社会价值;而旅游中融入

文学元素,则可以拓展旅游的深度和广度,提

升旅游景观的竞争力和社会影响力,从而推

动旅游经济的发展。科学厘定文学旅游资源

的概念及内容体系,并根据各类文学旅游资

源的特点有针对性地加以开发,实现文学的

旅游化和旅游的文学化,既具重要性更具可

行性。





导 论 文学和旅游的联姻

随着我国经济的快速发展,旅游业近年来得以蓬勃发展,旅游已经成为一

种大众的生活方式。2016年,联合国世界旅游组织主办的首届世界旅游发展

大会在我国召开,这既可以看出国际社会对我国旅游业发展的高度认可,又彰

显出我国旅游业在国际上越来越重要的地位。据国家旅游局统计,2017年,
我国接待入境游客达1.39亿人次,并且已经“连续多年保持世界第一大出境

旅游客源国和全球第四大入境旅游接待国地位”①。21世纪是一个文化旅游

和生态旅游的世纪。世界旅游组织认为,近40%的国际旅游与遗产和文化有

关。作为文化旅游的重要一翼,以探寻作家留下的遗迹、亲临文学作品中的故

事发生地、体验文学作品中的文学场景等为主题的文学旅游,正日渐受到广大

旅游者尤其是文学旅游者的青睐。
遗产旅游者的受教育程度相对较高。一项面向6400名受访者的调查显

示,“80%以上的欧洲文化与遗产旅游者拥有大专院校(大学、学院以及职业学

校等)学历,而且将近1/4的欧洲文化与遗产旅游者拥有研究生学历”。(理查

兹,1996)②相对于其他旅游者而言,文学旅游者除了接受过良好的教育外,往
往具备一定的文学素养,熟悉文学作品并且拥有“欣赏和理解此类遗产的文化

资本”(赫伯特,2001)③,渴望通过文学旅游进一步了解作家及其所生活的时

代,寻求或考证文学作品中人物形象的生活原型,体验文学作品中的文学场

景。因此,复原作家曾经生活、学习、工作过的历史遗迹,还原或再现文学作品

中的人物经历、场景、情节及其所描绘的乡土景观、民风民俗等,可以使文学旅

游者获得文学和旅游的双重审美体验。

3

①

②

③

李金早.2018年全国旅游工作报告[EB/OL].中国网,2018-01-09.
转引自[英]戴伦·J.蒂莫西,斯蒂芬·W.博伊德.遗产旅游[M].程尽能,译.北京:旅游教育

出版社,2007:67.
转引自[英]戴伦·J.蒂莫西,斯蒂芬·W.博伊德.遗产旅游[M].程尽能,译.北京:旅游教育

出版社,2007:67.



一 文学旅游资源的概念厘定

在探讨文学旅游资源的特点、价值以及文学和旅游之间的关系前,我们有

必要先厘清文学旅游、旅游资源、文学旅游资源、浙江文学旅游资源等相关

概念。

(一)文学旅游

兆康、刘德艳认为,文学旅游是指“以各种体裁的文学作品为依托,利用其

知名度和各地区、各阶层的人对文学作品的认同感和各自的审美情趣,借助于

一定的物质手段,再现文学作品中原本运用语言所创造的人物、场景、情节等,
使游人置身其中,通过审美作用,得到全方位的物质、文化享受的一种旅游活

动”①。
张维亚认为,文学旅游“作为一种遗产旅游类型,是建立在遗迹或吸引物

的文学价值上,并且游客对于文学的观念具有相当的共同性的旅游活动”②。
李刚认为,文学旅游是“一种与作家有关,如作家生活过的地方、与作家有

关的戏剧性事件的发生地;与作品的场景有关;与作品传递的情感价值、怀旧、
记忆、象征等有关的旅游行为”③。

我们认为,文学旅游是指旅游者通过观赏作家生活地、求学地、工作地、作
品诞生地、故事发生地以及体验作品中的人物经历、场景、情节等,从中得到精

神愉悦、文化熏陶的旅游活动。

(二)旅游资源

邓观利认为,旅游资源是指“足以构成吸引旅游者的自然和社会因素,亦
即旅游者的旅游对象或目的物”④。

国家旅游局和中国科学院地理研究所1992年制定的《中国旅游资源普查

规范(试行稿)》将“旅游资源”界定为:自然界和人类社会,凡能对旅游者有吸
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①

②

③

④

兆康,刘德艳.论文学旅游[J].旅游学刊,1993(6):43.
张维亚.文学旅游地的遗产保护与开发———南京夫子庙李香君故居和王谢古居案例研究[J].

旅游学刊,2007(3):41.
李刚.文学的空间化与空间的文学化———论文学资源之于旅游空间的文化置入[J].旅游论

坛,2016,9(1):50.
邓观利.旅游概论[M].天津:天津人民出版社,1983:1.
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引力、能激发旅游者的旅游动机,具备一定旅游功能和价值,可以为旅游业开

发利用,并能产生经济效益、社会效益和环境效益的事物和因素。
陈福义、范保宁认为,旅游资源是指“客观地存在于一定地域空间,具有审

美、愉悦价值和旅游功能,能够吸引人们产生旅游动机,并可能被利用来开展

旅游活动的所有自然要素(自然存在)和人文要素(历史文化遗产或社会现

象)”①。
我们认为,旅游资源是指能够强烈地吸引旅游者前往参观,并且能够加以

开发利用的各种资源。

(三)文学旅游资源

肖洪根认为,文学资源是指“具有旅游开发价值,与著名的作家、经典的文

学作品、大众熟悉的文学作品的故事内容以及故事发生的场所等有直接关系

的资源”②。肖洪根这里所指称的文学资源其实就是文学旅游资源。
余靖华认为,文学旅游资源是指“因拥有文学旅游附加值而对旅游者产生

旅游吸引力的旅游资源”③。
胡文华认为,文学旅游资源是指“能够吸引旅游者萌发旅游动机并且与之

相关的能够用来开发的各种人文客体资源”④。
廖高会、任占文、王明端认为,文学旅游资源是指“能够吸引旅游者产生旅

游动机,并可能被用来开展旅游活动的与文学各要素相关的人文旅游资源。
文学旅游资源既可以实景形式存在,如作家故居、纪念馆、宗祠墓地、楹联、碑
刻、摩崖、作品创作地或故事发生地等等;也可以虚景形式存在,如普通文学作

品、名家名作、神话传说、旅游文学、旅游服务类文学作品以及在媒体特别是旅

游媒体上发表的各类旅游题材类文学作品”⑤。
可见,关于文学旅游资源的界定,学术界虽然众说纷纭,但对其范畴的认

定基本是一致的,即:一是指与作家相关的资源,如作家生活地、求学地、工作

地、祠馆、墓葬等;二是指与作品相关的资源,如作品诞生地、故事发生地以及

作品中的人物经历、场景、情节等。
概而言之,文学旅游资源是指具有文学价值的作家生活地、求学地、工作
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①

②

③

④

⑤

陈福义,范保宁.中国旅游资源学[M].北京:中国旅游出版社,2005:17.
肖洪根.再论文学旅游的开发[J].华侨大学学报,1998(3):115.
余靖华,李江风.刍议文学旅游附加值的资源载入及开发模式[J].理论月刊,2009(1):82.
胡文华.文学旅游资源的开发与利用[J].语文建设,2012(12):44.
廖高会,任占文,王明端.山西文学旅游资源开发策略初探[J].山西经济管理干部学院学报,

2012,20(2):37.



地、祠馆、墓葬、作品诞生地、故事发生地以及作品中的人物经历、场景、情节等

与作家作品相关的、可供旅游开发并能够吸引旅游者前往参观游览的资源。
而浙江文学旅游资源则是指根据浙江作家所留下的文学遗迹、所创作的文学

作品等加以开发的、能够吸引旅游者前往参观游览的资源。

二 文学旅游资源的基本特点

(一)资源的丰富性

我国历代作家辈出,经典文学作品不胜枚举。谭正璧主编的《中国文学家

大辞典》①收有历代文学家6851名,北京语言学院《中国文学家辞典》编委会

主编的《中国文学家辞典》②古代分册(仅出两册,收至唐代止)收有古代文学

家1493名、现代分册(共四册)收有现代文学家2262名,中国现代文学馆主编

的《中国现代作家大辞典》③收有现代作家708名。再以浙江而论,谭正璧主

编的《中国文学家大辞典》所收的古代文学家中,浙江籍文学家多达1294名。
以浙江现代文学为例,20世纪的文学浙军声名远播,正如严家炎所言:“如果

说五四时期文学的天空群星灿烂,那么,浙江上空的星星特别多,特别明

亮。”④北京语言学院《中国文学家辞典》编委会主编的《中国文学家辞典》中,
收录的浙江籍文学家多达211名;中国现代文学馆主编的《中国现代作家大辞

典》中,收录的浙江籍现代作家多达100名;而陈坚主编的《浙江现代文学百

家》⑤一书则收有浙江现代作家、文艺理论家、文学翻译家129名,郑绩著的

《浙江现代文坛点将录》⑥一书也收有浙江现代作家109名。这些作家或留下

了故居(祖居),或塑造了经典的文学形象,或在萍踪所至处留下了怀古追今之

作,或是后人为弘扬和传承其精神而兴建了以作家名字命名的公园、学校等文

化设施。这些丰富的文学资源,具有潜在的旅游开发价值,是当地旅游开发的

一笔宝贵财富。
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②

③

④

⑤

⑥

谭正璧.中国文学家大辞典[M].上海:上海书店出版社,1981.
北京语言学院《中国文学家辞典》编委会.中国文学家辞典[M].成都:四川人民出版社,1979,

1980,1982,1983,1985.
中国现代文学馆.中国现代作家大辞典[M].北京:新世界出版社,1992.
严家炎.二十世纪中国文学与区域文化丛书·总序[J].理论与创作,1995(1):10.
陈坚.浙江现代文学百家[M].杭州:浙江人民出版社,1988.
郑绩.浙江现代文坛点将录[M].北京:海豚出版社,2014.



(二)思想的教育性

文学最大的价值在于它能赋予自然万物以人的情感和文化内涵,从而使

旅游者在旅游过程中得到心灵的洗礼和文化的熏陶。文学的思想性,很容易

唤起人们对于历史、现实和人生的感悟。而通过文学旅游获得的人生感悟,往
往要比阅读文学作品来得更真实、更深刻。文学旅游的最大目标群体是对作

家作品感兴趣的文学爱好者,“与著名作家相关的地点具有特殊的迷人之处,
可以促使读者变成朝拜者:参观著名作家的出生地;对其童年成长的环境浮想

联翩;目睹激发撰写诗篇或著作灵感的地方;在墓碑前或公共纪念碑前缅怀该

作家等”(伊戈尔和卡奈尔,1977)①。“文学名胜是作家们生活过的真实世界

与其描述的虚幻世界之间的融合点。”(赫伯特,1995)②人们访问文学名胜的

动因在于,“首先,人们渴望目睹与著名作家生平有关的地点。著名作家生活

或工作过的地方可以使人产生某种怀旧感以及敬畏感。其次,旅游者可能希

望目睹构成某些小说情节的地点。再者,一些旅游者对某些文学名胜而不是

具体的作家或故事情节怀有很深的感情”(赫伯特,2001)③。通过文学作品了

解到的文学形象,文学旅游者往往会试图去寻找、考证它们在现实生活中的原

型,并渴望通过亲身体验感受一番。这些文学旅游者,往往已经具备了一定的

文学知识,通过文学旅游,就能将之前所学的文学知识在“现实”中逐一得到验

证,从而可以更加逼近文学世界本身,加深对作家的了解和对作品的感悟。而

通过对作家及其笔下人物爱国情感、人文关怀、处世人格等的认同和再认识,
文学旅游者也可以从中提升自身的世界观、人生观和价值观,并学到新的文学

和历史知识。因此,很多文学旅游者会在开展亲子游过程中不失时机地用作

家人生经历激发同行孩子的求学和向上积极性。

(三)内容的审美性

众多流传至今的经典作品和名人逸事,都可以生发成为文学旅游景观或

者丰富原有景观的文学内涵,并且为文学旅游者提供重要的文化价值判断标

准。不同的文学资源,具有特色各异的艺术风格,在旅游开发过程中也就能营

造出特定的文学氛围,从而使文学旅游资源增添深层次的内涵和情趣,使文学

旅游者在游览过程中、在文学作品和实地的两相对照中不知不觉获得丰富、独
特的审美感受。近年来,河北省石家庄市正定县的西游记二宫(2017年已拆
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①

②

转引自[英]戴伦·J.蒂莫西,斯蒂芬·W.博伊德.遗产旅游[M].程尽能,译.北京:旅游教育

出版社,2007:39.
③ 同上:40.



除)、江西省九江市彭泽县的龙宫洞、上海市松江区的西游记迷宫、湖北省随州

市的西游记主题公园等,均根据小说《西游记》中的情节描写加以开发,一直广

受文学旅游者欢迎。浙江古往今来文学名家辈出,他们游踪广布,佳作迭出,
对山川景物、名胜古迹、风土人情、民间传说等的描述和传扬,既丰富了景观内

涵,又向后人传递了旅游信息。唐代诗仙李白曾四游浙东,留下了《梦游天姥

吟留别》《越中览古》等名作,为浙东唐诗之路上的天姥山营造了富有浓郁神话

色彩的艺术境界;诗圣杜甫也曾把“吴越之游”列为早年的壮举之一,晚年所作

《壮游》表现出了对浙东山川景物的念念不忘;现代作家郁达夫的系列游记描

写了富春江畔的丰富人文古迹和秀丽山水风光。提起杭州西湖,人们自然会

想到苏轼的“水光潋滟晴方好,山色空蒙雨亦奇”(《饮湖上初晴后雨》),想到林

逋的“疏影横斜水清浅,暗香浮动月黄昏”(《山园小梅》),想到柳永的“三秋桂

子,十里荷花”(《望海潮》),于是对西湖的向往之情油然而生,并渴望尽快一

游。“景观的形象,在未曾光顾或者登临的人们心里,原是很抽象,或者很模糊

的。但是凭借文学的描写,人们会由此而生出丰富的联想或者想象,于是这些

景观的形象便在脑海里浮现,变得具体可感,这样就会产生游览的愿望或者打

算。优秀文学作品的传播效应、广告效应,超过了世界上任何职业的广告人所

做的任何广告。”①从这一意义上来说,文学具有一种兴游效应,它既可以增强

旅游者的游览兴趣,增添其游览情趣,同时又可以使旅游者得到独特的审美感

受。通过旅游获得美好的文学体验和愉快的文学回忆,是广大文学旅游者的

终极目标。

(四)开发的高效性

文学在很大程度上具有宣传旅游景观的作用,历代名家所创作的经典作

品的广泛传播会带来旅游景观的声名鹊起,从而引得后人竞相造访。“旅游者

在消费活动中购买的是一段特殊的‘经历’。由于文学旅游资源的主体文学作

品本身就是作家当年特殊‘经历’的真实记录和感受,再加上文学作品的承载

形式语言文字具有超时空的传播功能,有着极其广泛的群众基础。”②文学旅

游者一般精通相关作家的经典作品,同时对游览作家生活地、求学地、工作地

或作品中所涉地具有浓厚的兴趣。因此,在对文学资源进行旅游开发时,相较

于其他旅游景观,可以节省很多宣传成本,并且可以快速地将文学爱好者变成

目标旅游者。据统计,在我国4768处历史人文景点中,与古代文学作品有关
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①

②

曾大兴.文学地理学研究[M].北京:商务印书馆,2012:132.
袁方.陕西文学旅游资源的开发和利用[M].西安:陕西人民出版社,2011:285.



的多达54%。卷帙浩繁的古代文学作品是历史人文景点的免费广告片,许多

名不见经传的景点往往因为某一文学作品而成为妇孺皆知的著名景观,如武

汉黄鹤楼、岳阳岳阳楼、南昌滕王阁、苏州寒山寺等。这些名楼、名寺并不因其

本身的宏伟秀丽而出名,而是由于历代文人的吟咏而名噪一时。“江南三大名

楼”分别因崔颢的《黄鹤楼》、范仲淹的《岳阳楼记》和王勃的《滕王阁序》而身价

倍增,吸引了众多旅游者。湖南岳阳是唐宋时期官员被贬西南的必经之路,因
而岳阳楼也就成了官场失意人员和怅惘若失文人的聚集地。唐朝从张说谪守

岳阳,与宾朋酬唱之后,李白、杜甫、孟郊、孟浩然、韩愈、刘禹锡、白居易、李商

隐等都曾到此并留下了题咏名作,尤其是范仲淹的《岳阳楼记》,更是广为人

知。于是,原为普通阅兵楼的岳阳楼渐渐因这些文人骚客的作品而名传千古。
湖南永州历来是朝廷犯官的贬谪之地,但得之于唐代柳宗元的“永州八记”①

的影响力,这个荒芜不堪、原本毫无景观可言的地方因此而平添了无限魅力。
很多人通过阅读“永州八记”知道了永州这个地方,总想前往一探究竟,于是目

光敏锐的旅游经营者不失时机地进行了开发。现在,永州每年都要迎接前来

参观的大量旅游者,旅游者在这里感受古人的忧和乐。苏州枫桥镇寒山寺的

夜半钟声早已随着张继的《枫桥夜泊》而声名远播,令历代旅游者神往,甚至在

日本也已经家喻户晓,近年来不时有日本游客专程前来寒山寺聆听钟声,感受

“枫桥夜泊”的诗情画意。有的旅游景观原本并没有什么名气,但因为它在某

些著名文学作品中被提及,于是渐渐有了名气,慕名而去的旅游者越来越多。
比方说北戴河的著名景观“碣石”,原本是海边一块非常普通的山石,但曹操当

年曾经在这里写下过著名的《观沧海》一诗,首句即是“东临碣石,以观沧海”。
后来,毛泽东又登临这里,写下了著名的《浪淘沙》一词:“往事越千年,魏武挥

鞭,东临碣石有遗篇。”于是,“碣石”因为这两篇文学名作而流传开来,北戴河

也由此新增了一处旅游名胜。再如浙江舟山的“桃花岛”,徒有美丽的自然风

光而长期鲜为人知,直到开发商借助其与金庸武侠小说《射雕英雄传》中“桃花

岛”同名,请金庸题词并以他的名字来命名游船以后,各地的旅游者才开始纷

至沓来。相反,被誉为“天下奇观”的张家界,历史上因为地理位置较偏僻而鲜

有文人踏访并留下吟咏之作,因而直到20世纪80年代才为世人所发现。由

此可见,文学对旅游可以起到重要的广告宣传作用。
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① “永州八记”是唐代文学家柳宗元被贬为永州司马时,借写山水游记书写胸中愤郁的散文,即
《始得西山宴游记》《钴 潭记》《钴 潭西小丘记》《至小丘西小石潭记》(人教版课本与其他一些选本

简作《小石潭记》)《袁家渴记》《石渠记》《石涧记》《小石城山记》。



三 文学旅游资源的价值分析

(一)人文价值

旅游是文学交流的重要载体,它向旅游者提供了一种了解历史和社会现

实生活的个人体验。对文学资源进行旅游开发,可以让更多的人了解作家的

人文精神和作品的文化内涵。“文学能够升华和美化环境,为自然旅游资源增

添人文美。”①作家总是在记述本人行踪的过程中,或吟咏当时的历史人物和

事件,或赞美浙江的自然和人文景观,或描述浙江独特的风土人情和民风民

俗。这些作家所留下的遗迹、所吟咏的风雅之事,乃至后人的题刻,都会成为

人们追思的对象,继而产生亲睹其貌的旅游兴致。而在游览过程中又结合了

作家的精彩描摹,由此可以更好地品味文学旅游景观的美之所在。不朽的文

学作品往往会赋予旅游景观以一种精神或气概,并传递给到此游览的旅游者,
从而提升其人文精神。湖北省的赤壁景区因苏轼写下的千古名篇《念奴娇·
赤壁怀古》和《赤壁赋》而闻名遐迩。朱自清的《桨声灯影里的秦淮河》中所描

绘的夜幕中、灯影里的秦淮河,充满着无穷的魅力,每天吸引着众多旅游者前

往一探究竟,感受秦淮河的别样风情。如今,《桨声灯影里的秦淮河》已经成为

南京旅游的重要名片,成为吸引旅游者前往秦淮河旅游的内在驱动力。沈从

文的《边城》曾经一度引发了旅游者对湘西的迷恋,都渴望亲临湘西看看它迷

人的景色,体验其纯朴的风情,看看是什么样的山水孕育出了美丽而又善良的

翠翠。重庆根据罗广斌、杨益言的小说《红岩》开发了“红岩联线”旅游专线,推
出了展览、展演、报告、书刊、网站、夜游等六大系列文化项目,以及红岩文化

室、话剧《小萝卜头》、京剧《江姐》、书籍《红岩档案解密》等。史铁生的《我与地

坛》也提升了北京地坛公园的知名度,吸引着众多旅游者前往寻找史铁生的足

迹,感受他身上的忧伤和自强不息的奋斗精神。北京和上海先后根据《红楼

梦》中的描写而兴建的园林景观“大观园”,因为渗透其间的《红楼梦》艺术精

华,而成了文化品位极高的旅游景观。湖南省桃源县巧借陶渊明《桃花源记》
中的描绘,仿造了集贤祠、桃花观、水源亭、方竹亭等景点,使其成为一处融自

然和人文于一体的著名景点。郁达夫有诗写道:“江山也要文人捧,堤柳而今
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① 郝长海,曹振化.旅游文化学概论[M].长春:吉林大学出版社,2001:54.



尚姓苏。”温州的雁荡山由于谢灵运的登临吟咏而成为后人竞相踏访的景点,
杭州的富春江因为吴均那篇脍炙人口的《与朱元思书》而引得众多旅游者一睹

为快。苏轼的《饮湖上初晴后雨》一诗则将西湖美景刻画得淋漓尽致,杭州西

湖因此而声望倍增。因为苏东坡爱吃红烧肉的名声,到杭州楼外楼品尝东坡

肉的文学旅游者更是络绎不绝。而四川成都的杜甫草堂、浙江绍兴的鲁迅故

居、北京的老舍故居等更因为遗迹主人的影响力而闻名遐迩。现在,很多作家

的出生地、求学地、工作地等都陆续被开发成了旅游景观,旅游者通过到作家

故里、居所旅游,追寻作家的足迹,从而与作家进行精神上的交流和对话。通

过这样的交流和对话,既能够提高旅游景观的人文价值和文化品位,又能够加

深旅游者对曾经阅读过的文学作品的理解,引发对尚未阅读过的文学作品的

兴趣,从而获得丰富的社会、历史知识,甚至通过文学旅游产生对某一地点终

生不渝的认同感和依恋情结。

(二)历史价值

“社会需要一些熟悉的标志,以便能够在迅速变化的世界里继续与其共有

的过去保持联系。”①(洛文特尔,1979)文学资源尤其是其中的文学遗迹,往往

见证了过去某一历史时期文学事件的发展进程、作家的构思过程等,同时也反

映了当时的社会风貌,具有值得记忆的重要历史信息,称得上是一部部反映历

史场景的“纪录片”。历代作家所留下的足迹和事迹,所描绘的乡土景观、风土

人情、饮食起居等,具有独特的地域文化魅力,是珍贵的文学记录,是人们追溯

历史、了解历史、增长历史知识的重要媒介。保护和开发文学资源,不仅可以

扩大作家及其作品的影响力,而且可以为后人了解作家所处时代的历史事件、
民风民俗等提供颇具史实性的资料。“作为著名的文学作品故事情节的发生

地或背景地的城市或地区,往往因作品的传播而获得较高的知名度,对这些城

市或地区历史环境的保护更具有特殊的意义。”②旅游者通过目睹作家生活、
求学或工作过的地方,可以产生某种怀旧感和崇敬感。“旅游是对过去进行使

用的一种形式”,“重新演绎名人和事件经常被认为是吸引游客记住人物、日期

以及特定时间和地点所发生事件的有效工具,尤其是在游客自己被鼓励参与
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①

②

转引自[英]戴伦·J.蒂莫西,斯蒂芬·W.博伊德.遗产旅游[M].程尽能,译.北京:旅游教育

出版社,2007:15.
张维亚.文学旅游地的遗产保护与开发———南京夫子庙李香君故居和王谢古居案例研究[J].

旅游学刊,2007(3):40.
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