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现实虚拟：技术发展与主持传播的人格进化

◎ 高贵武　杨　航 *

摘要：在媒介技术发展和媒介融合大潮的推动下，除了先前已有的虚拟主持人，由

人工智能技术合成的AI 主播和人工智能机器主持人开始快速进入主持传播者的行列，

使主持传播中的虚拟人格不断增多。本文认为，主持传播的虚拟人格并不是对其真实人

格的颠覆。在主持传播从“真人秀”到“机器人秀”的发展历程中，技术始终扮演着重要

的角色，它不仅作为主持传播人格化的基础和保障而存在，而且通过不断检验和淘汰的

方式促使主持传播的人格向着更人性、更完善的方向进化。

关键词：虚拟主持人　技术发展　主持传播　人格化

2 0 18 年11月，新 华 社在 第五 届世界互联网大会上 发布全 球 首个 合成 新闻主

播—“AI合成主播”，运用最新人工智能技术，“克隆”出与真人主播拥有同样播

报能力的“分身”，在新闻领域开创了实时音视频与AI真人形象合成的先河。①而

早在2 0 0 0 年4月，英国报业联合会媒体公司在网络上推出了世界上首位虚拟主持人

安娜诺娃（Ananova）；随后，日本又推出了虚拟主持人寺井有纪（Yuki）、美国推出

了薇薇安（Vivia n）、韩国推出了露西雅（Lusia），而中国首位虚拟电视节目主持人

是天津电视台《科技新闻》的言东方，《9 3 0 新闻直播间》的“小雪”则是我国广播

界推出的第一位虚拟主持人。②虚拟主持人或人工智能合成主播的出现并受到关

注和欢迎是否意味着以人格化、真实、平民化为基本特征的主持传播的根基 会发

生动摇？虚拟主持人的虚拟人格是否能够取代真正主持人的人格？本文将循着主持

传播诞生与发展的轨迹来为此寻找答案。

①　腾讯科技 .　全球首个“AI 合成主播”在新华社上岗[EB/OL].　（２0１8-１１-07）[２0１9-03-１0].　http：//tech.　qq.　

com/a/２0１8１１07/0１3２84.　htm.　

②　叶昌前 .　面对机器人主播—人工智能时代的主持人将向何方 [J].　南方电视学刊，２0１8（0１）：１4-１8.　

*　高贵武，中国人民大学新闻学院教授、博导，视听传播系主任。杨航，中国人民大学新闻学院 ２0１8 级硕士

研究生。
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一、人格化是主持传播的本质与关键

主持传播，即以播音员、主持人、出镜记者等人格化传播者作为传播主体而实

施传播行为的一种传播样态，实际上它是一种在大众传播中实现了传播主体的人

格化，并在传播过程中体现出人际性特点的大众传播方式，其中的人格化、人际性

及大众传播是构成主持 传播的关键，亦是主持 传播的特点和优势所在。①从人类

传播的历史发展来看，在传播中突出和实现传播主体的人格化，或者说主持传播的

诞生要远晚于其他类型的大众传播，特别是要晚于以大规模复制为特征的印刷传

播。只有当印刷机等现代化机械被广泛运用于大众传播媒介（报纸）之后，人类社

会才进入了真正的大众传播时代，而只有当传播技术进一步发展到可以将传播者

的“音容笑貌”通过电波再次“还原”到受传者的耳畔和眼前，营造出一定的“面对

面”交流场景时，传播主体才能在一定程度以某种“拟人际化”的方式呈现在传播

当中，而这也正是主持传播得以存在的基础。②

（一）传播技术的发展使主持传播的诞生成为可能

以技 术 决 定 论闻名的 加 拿 大 著 名传 播 学 者 麦克 卢 汉有句名言：“ 媒 介即 讯

息”，它直截了当地指出了媒介本身在传播中的意义。根据麦克卢汉的观点，只有

在有了某种媒介之后，人类才有可能从事与之相适应的传播和其他社会活动。因

此，在大 众传播的历史发展中，只有具备了一定的历史条件（媒介技 术），即前面

所 说的“还原”传播者的音容笑貌、实现传者与受者“面对面”的交流，主持传播

者的真实人格才能呈现在大众传播的传受关系当中，主持传播也才可能出现并走

上发展之路。从主持传播的诞生和发展实践来看，技术无疑在其中扮演了重要的

角色。正是在技术不断发展的推动下，主持传播才能够显现其特殊的传播特性，

才 能为大 众传播活动赋予 鲜明的人际化特色。换句话 说，“没有电子媒介，就没

有主持人角色”。③因此，从主持 传播本身的发展 来看，其特点和优势的体现不仅

①　高贵武 .　主持传播学概论：第 ２ 版 [M].　北京：北京大学出版社，２0１9：0２.　

②　高贵武 .　生还是死：技术变革视野下的主持传播 [J].　中国主持传播研究，２0１8（１）：6-１3.　

③　高贵武 .　主持传播学概论：第 ２ 版 [M].　北京：北京大学出版社，２0１9：40.　
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离不开技术的支持，技术变革甚至成了主持传播不断发展和进化的重要支撑。①

（二）技术推动为主持传播的人格化提供了保障

随着媒介技术的不断发展革新，主持传播从原来非人格化的大众传播模式逐

渐向融入人际传播特性的传播模式转变。主持传播取人际传播之长，补大众传播

之短，进而营造出“拟态”人际传播的氛围。而拟态人际传播及主持传播主体的人

格化特征则使受众在接受传媒提供的信息和服务的同时，感觉自己面对的不再是

冷冰冰的媒体，而是活生生的、可亲、可近、可信赖的，与自己“相同”的人。这样大

众传媒便仿佛具有了人情味，受众也似乎能从中体味到交流与沟通的快乐了。②

主持传播的人格化不是与生俱来的，这一点在中国媒体节目主持人发展的历程

中也可以得到印证。在中国，从播音员到主持人曾经走了很长的一段路，从主持人

到网络主播同样走过了很长的一段路。中央电视台主持人敬一丹在谈到主持人和播

音员的区别时说：“播音员更像是一个转述者，失去独立思考和个性化的表述，而

主持人是以一种近距离、活生生、个性化的方式和受众交流。主持人的出现就是为

了让电视更接近人，尽量实现人与人的交流。”③传统媒体中的主持人在人格化的

突显方面较之播音员已有了很大发展，网络主播及新媒体主持人又通过媒体技术

发展所提供的实时互动等手段进一步突显了传播者的人格化特色，使主持传播在

“人际化”发展的道路上迈出了更大的步伐。

（二）人格化既是主持传播的本质特征，也是它的魅力所在

1. 真实与平民化的人格是主持传播存在的基础，也是主持传播发挥效果的前提

施拉姆曾说：“传播是各种各样技能中最富人性的。”④而主持人的传播活动

无疑是大众传播活动中最具人性的。在大众传播活动中，由于其“拟态”人际传播

的特点，使传播者和受众在地位和人格上都具有了平等的、人际传播的色彩，在传

播过程中的传受双方可以实现一定程度的面对面交流，这使得主持人和受众之间

①　高贵武 .　生还是死：技术变革视野下的主持传播 [J].　中国主持传播研究，２0１8（１）：6-１3.　

②　东亚 .　主持人：在文化超越的背后 [J].　现代传播 - 北京广播学院学报，１996（２）：55-58.　

③　张安安 .　主持人：大众传播中的人际交流 [J].　社会科学论坛（学术研究卷），２008（5）：１4２-１46.　

④　施拉姆，波特 .　传播学概论 [M].　北京：新华出版社，１984：04.　

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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的关系也在某种程度上成了人际传播关系的一种扩大化。因为这种人际化的传播

特点，对于主持传播的主体来说，在传播活动中不断放大其“主体人”的定位，在主

持 传播实践中采取平民视角，以真实、自然的传者主体人格出现 就成了其 存在基

础，也是其成功的关键。只有主持传播主体以真实的人格出现，才能真正在传播中

与受众建立起“人与人”“面对面”的交往关系，才能拉近传者和受众之间的距离，

也才能真正提升其传播效果。正如吴郁教授所言，“主持人节目由于人格化传播而

具有很强的感染力和引导作用”。①

2. 拒绝角色扮演或表演是主持传播人格化的基本前提

由于真实的人格是主持传播存在的基础和发挥效果的前提，与之相悖的角色

表演和虚假人格从主持传播诞生之初便遭到了学界和业界的质疑和批判。如针对

主持人在主持过程中是否存在 “表演”的争论，学者壮春雨在《论电视主持人的非

角色表演》一文中明确指出：电视主持人不是演员，不是塑造角色，但节目主持人需

要借鉴表演。电视节目主持人作为非角色表演，在总体上讲，是宜敛不宜纵，应控制表

演分寸。②

著名主持人、评论员白岩松在20 0 0 年参加“全国广播电视跨世纪人才充电班”

时一再表示：主持人不是演员，所以主持人绝不能在观众面前表演。其实有时候老百

姓对主持人的最高期望，就是希望你能够真实一点，自然一点。站在荧屏面前必须是

你自己，是一个人。因为这个时代已经不是表演的时代，而是崇尚自然的时代。③

美国电影学者 詹姆斯·辛德曼也在《电视表演》中指出，“电视往往并不

要求表演者去发展一个不相联系的人物或角色。作为一种信息和娱乐媒介，很多

电视布局要求的是‘个性’而不是演员。一位有个性的表演者也许是个谈话节目主

持人，一个新闻播音员，一个叙 述人、讲演者，一个供人娱乐的人……个性表演者

给人的印象是他们在摄像机上下是一个样儿，他们不是在塑造角色而是在表现真

正的自我。”④

①　吴郁 .　当代广播电视播音主持：第 ２ 版 [M].　上海：复旦大学出版社，２008.　

②　壮春雨 .　试论电视节目主持人 [J].　新闻广播电视研究，１980（5）：１7.　

③　白岩松沪上传经：主持人绝不是演员[EB/OL].　（２000-05-２8）[２0１9-03-１0].　　http：//ent.　sina.　com.　cn/start/

old/２349.　html.　

④　辛德曼，等 . 电视表演 [M].　纪令仪，译 . 济南：山东文艺出版社，１99１：１53.　
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二、技术发展使主持传播的虚拟人格得以实现

就在学界、业界对在主持传播实践中要保持传播主体人格的真实性和实在性

基本达成一致之时，随着媒体技术的发展进步，虚拟主持人与AI主播这些在真实

世界里并无实体人格存在的传播者又走入了主持 传播的实践 领地。起初，虚拟主

持人还只是存在于二维的互联网里，依托动画形象和对真实传播主体的模拟来进

行播音和主持。随着AR和VR技术的发展，具有虚拟人格的人工智能主持人开始真

正走上台前。伴随着大数据、云计算、物联网等技术的急速发展与应用，人工智能 

（Arti f icia l  I ntel l igence） 已 经渗透到社会的各个领域。相比于人类，人工智能主

持人拥有更强大的储存和计算能力，在相对简单、程式化的主持环节中，人工智能

已经开始崭露头角，甚至在某些方面大有取代人类主持人之势。

（一）技术发展创造了主持传播的虚拟人格

如果说以安娜诺娃等虚拟主持人为代表的早 期虚拟主持人与真正的人格 化

传播主体尚相距甚远，还停留在只能依照既定程度来从事简单的信息播报工作的

话，由人工智能技术合成的人工智能主持人作为类传播主体 在一定程度上则越来

越 接近于人的形象，具备了与受众 进行某 些交流的互动能力，已经算是具备了某

些人际性的传播特征。可以说，媒介技术已凭着先 进的手段创造出了现实生活中

并不存在的、并非真实的主持 传播人格主体，为主持 传播重 新创造了一 个又一 个

虚拟的人格。

主持传播中虚拟人格的出现首先要归功于技术发展中的三维虚拟影像技术，

正是由于有了此项技术的发展，才使得在现实中并不存在的虚拟形象以一种人 造

传播主体的方式出现在受众的“面前”。三维虚拟影像技术目前包括两类：一类是

虚拟现实+裸眼3D全息投影技术；另一类是增强现实（Augmented R eal ity）技术。

全息投影技术主要包括素材采集、模型构建、动作捕捉、虚拟合成和全息输出这五

个主要环节。3D全息投影技术通过不同数量的投影机把真实影像或事先经过精心

制作并具 有立体效果的数字影像均匀对称地投射在成像膜上 （ 这种成像膜是一

种透明的超薄膜），经过光的衍射和折射，再现三维影像。增强现实 （Augmented 
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Rea l ity） 技 术就是通过将虚拟仿真系统产生的图像信息合成到真实环境中，使虚

拟与现实有机融合。一个完整的增强现实系统是由一组紧密联结、实时工作的硬件

部件与相关的软件系统协同实现的。主要包括人脸建模、动作调试、图像识别标记

和计算机综合系统合成四部分。①

三维虚拟影像技术和增强现实 （Augmented R ea l ity） 技 术的发展使得人造

传播主体，即主持传播的虚拟人格得以创造出来并逐渐朝着“类人化”的趋势不断

发展。尽管受制于某些技术发展水平，受众目前所见的虚拟主持人无论在形象、气

质、表情、语态还是其所发挥的主持功能上离真正的主持人尚有较大的距离，但无

论如何，这些虚拟主持人都确实已在某些方面具有了人的特征，营造出了主持传播

所特有的“拟态人际交流”氛围，它们不仅有自己的独特形象，甚至有某些专属的

独特个性和人设，其作为一种人格化的存在已是不容置疑的事实。

如果说三维虚拟影像技术和增强现实 （Augmented R ea l ity） 技 术的发展仅

是为新时代的主持传播创造了人格化的形象，或其所创造的主持传播的虚拟人格

与真正的主持传播人格尚有差距，这些虚拟人格只是以某些人的形象和方式来承

担某些非人际交往功能的话，大数据技术的运用则使得主持传播中的人造传播主

体因为有了某些交际功能而在人格化上又迈出了更大的步伐。如微软公司于 2 014

年推出的伴侣型 A I机器人— 微软“小冰”，由于集合了七亿网民对外公布的大量

的文献资料，依托先 进的微软大数据技术、深层次神经网络技术以及自然语义分

析技术，它能够对海量语料进行精心提炼，通过系统来对语义以及语境进行识别

和理解。作为一种人工智能助手，微软“小冰”不仅实现了深层的人机交流和互动，

还具备通过生成模型来自创对话内容的能力，这使其对话行为更接近具有独立意

识的人类。②

在云计算、大数据、深度神经网络等技术的支持下，“小冰”目前在全球已拥有

超过 1 亿用户，而且已经更新到了第六代。第六代微软“小冰”最大的特点是，已经

从一个聊天机器人转化成一个完整的情感计算框架，再从情感计算框架转化成各

种各样的产品形态，通过各个垂直领域进入到人类社会生活的方方面面，③成了与

①　马卫 .　虚拟现实技术与增强现实技术的应用 [J].　演艺科技，２0１6（１）：45-48.　

②　李枫，谢鹏飞 .　AI 机器人媒介角色的拟人化现象与思考——以微软小冰为例 [J].　现代视听，２0１8（２）：60-63.　

③　陆飞 .　第六代微软“小冰”正式发布 [J].　计算机与网络，２0１8，44（１5）：73.　
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真正的主持传播主体越来越接近的虚拟人格传播主体。

（二）主持传播虚拟人格的实际影响

2 015年12月22日，东方卫视的晨间新闻《看东方》首次让机器人微软“小冰”做

天气预报板块的主持人，替代传统主持人播报上海和全国的天气情况。由于播报极

其准确，“小冰”的出场引起了许多媒体和观众的强烈好奇，一时间产生了巨大的社

会反响。2 018年3月，南方财经全媒体中心也首次推出人工智能虚拟主持人，“通过

语音模拟技术，合成节目主持人俎江涛的虚拟声音进行新闻信息播报，电视媒体会

配有‘俎江涛’三维人物动画形象，报纸和新媒体的文章也可以实现‘俎江涛’自动

播报，让读者听新闻”。①南方财经全媒体中心使用人工智能虚拟主持人同样在大

大提升传播效率的同时引起了社会的广泛关注。

如果说“小冰”和“俎江涛”的出现并得到受众关注是因为其充满新鲜的新科

技元素，满足的是观众的一部分好奇心理的话，《暴走大事件》的主持人王尼玛则

是靠着其独特而鲜明的人格设定得到了受众的喜爱。在节目中，王尼玛身材矮胖，

肚腩明显，脚踩帆布鞋，身穿鲜艳的卫衣或T恤，肩上斜 挎着一卷卫生纸。其头戴

的暴走漫画头套眼神涣散，嘴巴张开做惊呼状。节目中的王尼玛时而插科打诨，时

而义正词严勇于发声，深受年轻观众喜爱，积累了大量的粉丝。截至2019年3月5日，

王尼玛在新浪微博上有粉丝16 5 48 7 68人，发表微博3 6 0 6篇。

除了像王尼玛这样带着漫画头套、借助真人的形态、由传播方和受众共同想

象的虚拟人格之 外，完全 通 过虚拟 影像技 术制造出的虚拟人格的影响同样不 可

小觑。以虚拟偶像界的代表人物“初音未来”为例，作为一个本质上是代码、形式

上是一个二次 元动画人物的虚拟人格，“初音未来”在2 0 0 7年诞生之后便广受欢

迎，在被创造出来 之后的5 年内“初音未来”不仅 发行了超 过3 5 0万张唱片，而且

在世界多个地方举办虚拟演唱会，并衍生出了各种相关产品，带动了音乐、动漫等

多个 领域 产业的发展。近两年，国内的虚拟偶像也开始呈现井喷之势，在2 017年

因为杨幂、薛之谦 等人气明星担任评 委而备受关注的腾讯视频偶像选秀节目《明

①　人民网 .　南方财经全媒体指挥中心启用人工智能虚拟主持人上线 [EB/OL].　（２0１8-03-0２）[２0１9-03-１3].　　

http：//media.　people.　com.　cn/n１/２0１8/030２/c40606-２984２886.　html.　
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日之子》中，出现了一位名为“赫兹”的虚拟偶像选手，“赫兹”和真人选手一起参

加比赛，拥有大量的粉丝，还在网络上有专门的粉丝社区，其粉丝支持其获得冠

军的呼声甚至高过了同场竞技的真实选手。无论如何，主持 传播中的虚拟人格主

体及其影响已然不能忽视。

三、主持传播虚拟人格的接受心理

不管是有着7亿全球用户的机器人微软“小冰”，抑或是粉丝过千万的头套漫

画人物王尼玛，还是虚拟动画人物“初音未来”，一种靠着技术手段产生、在现实中

并不存在的虚拟人格何以会产生如此大的影响，它在传播中产生的实际效果是否

可视作对前文所述主持传播存在基础的反证？其虚拟化的人格是否真的已经对以

真实人格为基础的主持传播构成了真正的威胁？要探究这些虚拟人格被受众接受

的原因，或许可以借鉴心理学的相关理论，从受众心理和情感角度来探讨人类为何

会爱上或喜欢一个在实际中并不存在的虚拟人格。

心理学上有种著名的皮格马利翁效应（Pygmal ion E ffect）理论，是由美国著名

心理学家罗森塔尔和雅各布森通过小学教学予以验 证提出的。实验发现，积极的

期待 会产生积极的效 果，而且是奇 迹般的效 果。①据此心理学家们提出，人的情

感和观念会不同程度地受到个人下意识的影响。人们会不自觉地接受自己喜欢、钦

佩、信任和崇拜的人的影响和暗示。由此可以推断，受众在接触人工智能（AI）等虚

拟主持人时心中会充满好奇和期待，当看到人工智能（AI）虚拟主持人科学高效率

的工作时自然便会对其表示出喜爱。通常而言，受众会努力向着优于一般表现的方

向发展，这是一个双向互动的过程，而这恰恰也可以从心理学中关于情感投射、情

感替代和情感补偿的理论上得到解释和验证。

而按照弗洛伊德的理论，投射就是把自己内心存在的不为社会接受的欲 望和

行为归咎于他人。根据弗洛伊德的解释，人们对于现实中并不存在的虚拟人格表

现出的喜爱和崇拜，实际上折射出的是人们长时期被压抑、处在知觉意识下层、

不能表现出来的思想、记忆和愿望。人们将自己内心的愿望、欲求、理想和情感向

①　E　P　霍兰德 .　社会心理学原理和方法 [M].　冯文侣，等，译 .　广州：广东高等教育出版社，１988：１２6.　
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外投射和放大，通过社会 许可的方式表现出来，其本质实际上是一种深层自我的

现实化、人格化和理想化。普通心理学亦提出，当代社会人们普遍孤独，很多人有

着需要陪 伴的心理需 求。通 过 相应技 术手段为虚拟角色们赋 予“拟人”特质，将

他们塑造成了有血有肉的“人”，自然也会赢得受众的喜爱。因此，人们对主持 传

播中虚拟人格的接受和喜爱在很大程 度 上不过是在寻求一种对现实 社会人际交

往或者社会关系存在的某种缺憾的补偿。以微软“小冰”为例，在现实生活中，可

能会有很多人因为复杂的人际关 系而愁眉不展，但如果受众同微软“小冰”交流

就不会 觉得复杂和有压力。基于大数据技术对海量 语料库的分析，微软“小冰”

可以让受众感觉与她的聊天不仅更真实，更有趣，而且也绝不会出现现实社会中

无话可聊的尴尬局面。

四、虚拟人格是对主持传播真实人格的补偿与超越

通过以上分析不难发现，受众喜欢和接受虚拟主持人并不是因为单纯对虚拟

主持人的虚拟形象和虚拟人格心存好感，实际上在受众喜欢虚拟主持人的虚拟人格

中，折射出的是人们对交往对象理想人格的期许和渴望。理想人格一般是指一定社

会或阶级所倡导的道德上的完美典型，是人们普遍认为的完美人格形象，是一定社

会的道德要求和道德理想的最高体现，如马克思所提出的理想人格模式就是指自由

而全面发展的人。①

利用技术手段对虚拟主持人进行外形、语言等类人化创造，再为其赋予符合社

会主流价值观的近乎完美的理想人格特质，这必然会在短时间内激发受众对主持

传播中的虚拟人格的兴趣和喜爱之情。而这恰好从一个侧面证明，利用技术手段实

现的类人化的虚拟人格并没有颠覆和否定真实人格、平民化等主持传播的存在基

础和传播优势。相反，主持传播的虚拟人格受到欢迎也再次证明：带有温度的、充

满人文关怀的人性化传播依然是受众需要和看重的，依然是主持传播的核心。

以《暴走大事件》的主持人王尼玛为例。王尼玛的粉丝一直都以为王尼玛是一

个鲜活的人，有血有肉有思想。王尼玛多重人设的核心实际上就是“真实”，这种真

①　马克思．资本论：第１卷[M]．北京：人民出版社，１975：530．
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实既表现在解构和戏谑的话语方式和自我矮化，也体现在“苦口婆心”地为青年答

疑解惑，为青年群体发声，更体现在他作为一个 “媒体人”与“恶势力”作斗争的

过程中。在这一点上，他承担了观众对于新闻节目主持人的期望和想象— 揭露虚

假，报道真实，而这也正是王尼玛在各个社交平台所呈现出来的价值观，比如在知

乎问题“如何评价《暴走大事件》和暴走漫画”下，王尼玛在其知乎账号的回答中

说：“我们不会虚无缥缈地抹黑谁，我们所做的一切都围绕着‘真实’”。因此，当

王尼玛所倡导、观众所期待的“真实”遇上了王尼玛本人身份“虚假”的可能，就导

致了本真性的危机，最终引发了王尼玛“人设”的崩塌。

因此，新媒体环境下主持传播中的虚拟人格其实是更理想或更契合受众期待

的人格，是更体现受众理 想主张的人格，它并不是人格的虚拟或 虚 无，更谈不上

角色 表演或 人格 做假，也不存在 对传统主持 传播主体 真实、平民化、无角色、无

扮演理论的颠覆。考察近年来受到关注甚至在受众中具有显著影响的虚拟主持人

的人格特征亦能发现，虽然这些虚拟人格在形态和风格上存在不小差异（详见表

1），但其通过节目外显或其制作者力图所要塑造和追求的“人设”，不管是洛天依

的“可爱、乖巧、有礼貌，情感丰富、有些冒失、天然呆、比较内向”； 小 冰的“可

爱、自夸、毒蛇、语速适中，多才多艺、傲 娇、容易嫉妒”，还是绊爱的“明快、话多

且语 速快、喜欢吐槽，活泼可爱、自信心膨胀、认为自己智商 高于 普 通人类，但实

际经常掉链子”，它们恰恰是社会现实中真实主持人所缺少或没能充分展现出的

理想化人格。

表1　主持传播虚拟人格的人格特征

节目名称 姓名 别名 语言风格 性格特点

江苏卫视２0１8年

春节晚会
洛天依

洛殿、洛神、吃货大

人、世界第一吃货

殿下

可爱，乖巧，有礼貌
情感丰富、有些冒失、天然呆、比

较内向

一唱成名 零 零酱
不爱说话，只喜欢用唱

歌代替说话

外表纯净和治愈而有质感的歌

声，能歌善舞，擅长多种乐器

我是未来 小冰 /
可爱、自夸、毒蛇、语速

适中
多才多艺、傲娇、容易嫉妒
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