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融媒体时代中国有声语言传播的文化价值

◎　仲梓源 *

摘要：融媒体时代，中国的广播电视等传统媒体以及移动互联网等新媒体同样

承载着民族文化传承与弘扬的历史重任。有声语言传播是媒体重要的文化载体，也

是建设社会主义文化强国战略的重要文化担当，具有重要的文化价值。本文试图通

过对有声语言传播的界定、现状、动向分析，探讨有声语言传播在传承民族优秀文化、

抵制低俗提升品格、增强民族凝聚力、创建国家文化形象、提升国家软实力和影响力

进程中的积极意义和文化价值，从而唤起文化自觉、增强文化自信，推动创造融媒体

时代有声语言传播的经典文本。

关键词：融媒体时代　有声语言传播　文化价值　有声语言传播经典

从人民广播在延安呼出第一声台号到新世纪中国电视的蓬勃发展，这几十年间，

中国广播电视用中国声音向世人报道当代中国、展示中华风采，见证并记录着中华民

族的伟大复兴。不同时代里的深入人心的文艺作品，通过广播电视影响着大众，一些

经典有声语言传播成了时代的文化记忆。  

在融媒体时代，有声语言传播依然是媒体的重要担当。科 技为有声语言传播

提供了高效的平台和介质，例如，4 G（the 4t h Generation mobi le  c ommunication 

technology）、5G（the 5 th G eneration mobile c ommunication te chnology）技术和人

工智能AI（Arti ficia l  I ntel l igence）、虚拟现实VR（Virtual  R eal ity）技术等，使自媒

体、非线性、碎片化日渐成为融媒体时代有声语言传播的特征。

我国早期广播电视技术设备水平的局限使有声语言传播从技术到数量都无法

与现在相比，却不乏经典：开国大典上丁一岚、齐越对阅兵仪式和群众游行的播音

解说；夏青、方明、铁城、雅坤等人的新闻和通讯播音以及朗诵；陈醇、关山等人

*　仲梓源，博士，中国传媒大学播音主持艺术学院副教授，硕士生导师。主要研究领域：广播电视播音与

主持艺术。
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的小说播讲；徐曼、虹云、傅成励等人的节目主持，等等，都成了时代文化记忆。在

融媒体时代，科 技让音视频录制和传播更为便捷，有声语言的传播文本堪称“海

量”，然而令人印象深刻并能成为文化记忆的经典却凤毛麟角，探其原因，是海量

信息冲淡了记忆？还是缺乏成为经典的核心要素？这不但是 值得深入探讨的文化

价值问题，也是对有声语言传播在新时代提出的新要求。

一、融媒体时代中国有声语言传播

（一）有声语言传播的界定

有声语言传播从广义上是指区别于文字、肢体和图形等符号形式进行传播的一

切具有可听性的语言传播形式。它既包括人类交流的语言与话语声音形式，也包括可

传情达意的其他声音形式，诸如音乐、音响、音效，等等。

本文所指的有声语言传播可以狭义地理解为通过媒介进行传播的声音化、艺

术化了的人类口语，它既区别了音乐、音响、音效等有声语言形式，也区别了书面文

字、日常口语、肢体语和唇语等语言交流方式，以及戏曲、曲艺、声乐等其他语言艺

术形式。具体来说，有声语言传播主要是指在传统广播电视媒体以及网络新媒体当

中呈现的播读、播报、主持、解说、朗诵、对话、访谈、报道、演讲、讲 授等语言传

播。狭义的有声语言传播具有便捷、及时、丰富、准确的优势，但也受时空限制有着

稍纵即逝和不便留存的局限。随着时代进步、技术发展，有声语言传播仍然是当前

人类沟通交流与信息传播最重要、最广泛的方式之一。

（二）融媒体时代的中国有声语言传播

当前，对于报纸、广播、电视等所谓的传统媒体，以及互联网与移动终端等构

成的新媒体来说，“融媒体”可能是较为恰当的一种合称。“融媒体”是充分利用媒

介载体，把广播、电视、报纸等既有共同点，又存在互补性的不同媒体，在人力、内

容、宣传等方面进行全面整合，实现“资源通融、内容兼容、宣传互融、利益共融”
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的新型媒体。①当前，可将传统媒体与新媒体的“共时”与“共存”阶段暂且称为“融

媒体时代”。

融媒体时代的中国有声语言传播在广播电视传统媒体与互联网新媒体上表现

出共时性和共存性，这二者之间既相互关联又相互区别，既相互补充又相得益彰。

由于传统媒体与互联网新媒体各自的特点、受众分布构成及收听收看习惯的不同，

中国有声语言传播在融媒体时代又表现出一种新的特征与动向。

1. 传统媒体

总体来看，我国当前有声语言传播在广播电视传统媒体的分布格局上是以新闻

节目为主，文艺与社交服务类节目为辅。主流媒体的主频率和主频道都秉承着“新

闻立台”的宗旨，各级广播电视媒体都有专门的频率频道和栏目进行新闻传播，比

如央广的《新闻和报纸摘要》《新闻纵横》《全国新闻联播》，央视的《新闻联播》

《焦点访谈》《新闻三十分》，等等，新闻节目的频道化与滚动播出使其成为传统媒

体有声语言传播的主体。

有声语言传播也大量存在于受众喜闻乐见的文艺类节目当中，尤其像戏剧、

相声、小品等，这些节目不但内容丰富而且形式多样，比如央广文艺之声的《天天

听书》《中国相声榜》《文化大家谈》；央视的《曲苑杂坛》《朗读者》《艺术人生》

《文化视点》，等等。

社交服务类节目譬如生活百科、教育科 技、法律、老年、妇女、儿童等主要节

目中的资讯播报、话题访谈、外景连线等也都由不同形式和体量的有声语言传播构

成，比如，央广中国之声的《小喇叭》《养生大讲堂》《中央农业广播学校》，老年

之声的《健康之家》，中国交通广播的《央广车友会》，经济之声的《天天315》；央

视的《生活圈》《今日说法》《人与自然》《夕阳红》《半边天》《大风车》，等等。

这些节目都直接或间接地影响着社会文化生活，直接反映百姓日常生活的同

时，折射出当代 社会生活和主流价值 观，因此，不少 经典节目也成了时代的文化

记忆。

①　融媒体 .　中国传媒界网 [EB/OL].　http：//www.　chuanmeijie.　com.　cn/newsshow.　asp？id=２3644２

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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2. 互联网新媒体

新媒体泛指数字报刊、数字音视频、移动终端、触摸媒体等现代互联网和多媒

体技术支撑下出现的媒体形态，如美国《连线》杂志所 说，它是“所有人 对所有人

的传播”，①并广泛渗透于社会生活中。相对报刊、户外、广播、电视等四大传统媒

体而言，新媒体被列为“第五媒体”。

互联网新媒体初期还在探索自身的传播特点与优势，未形成节目生产规模，加

之没有完备的节目审查制度，它更多的是采用“碎片化”方式来转播传统媒体的节

目或片段，其“非线性”点播方式实现了随时随地点播的可能性，提升了传播效率

和受众体验。

移 动 技 术 让“ 播 客 ”应 运 而 生，这个 音 译 于 P od c a s t 的 新 词 汇 是 由I p od + 

broadca s ti ng合成而来的，而“播客”非常形象地将这种不必局限于时间地点的数

字传播方式用中文进行表述，简洁凝练地体现出互联网新媒体的新特征。随后，国

内涌现出一大批门户网站、应用软件、移动终端App和微信公众号，推进了互联网

新媒体的发展，比如腾讯、新浪、搜狐等门户网站，优酷、暴风影音、爱奇艺、乐视、

胥渡吧、土豆等视频网站，蜻蜓F M、喜马拉雅F M、懒人听书等音频网站，还有“为

你读诗”等微信公众号，等等，基本涵盖了新闻、综艺、社教等主要类型的各 个细

分化节目内容和形式。

互联网新媒体的有声语言传播十分活跃，每天制造的海量文本 极大丰富了有

声语言传播的内容和形式，但由于缺乏严格审查制度与正确价值观引导，有时会产

生负面效应。一些博人眼球、哗众取宠、不择手段追求关注度的媚俗、低俗之作，

对社会稳定与青少年身心健康造成不利影响，大量低水准、不规范文本干扰了受众

的审美标准和审美情趣，影响了大众精神文化需求的品位和格调，制约了互联网新

媒体有声语言传播的健康发展，有损互联网新媒体的文化形象。

①　郭涛 .　新媒体，所有人对所有人的传播！ [EB/OL].　（２0１4-１２-１9）[２0１8-08-１5].　https：//www.　aliyu　n.　

com/zixun/content/4_１9_49773２.　html.
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二、探析融媒体时代有声语言传播的文化价值

在融媒体时代探析有声语言传播的文化价值，既是对我国文化建设理论与实践

的贯彻落实，又是对媒体转型与发展的深入探讨，也对大众传播的文化引领作用具有

积极意义。

（一）传承中华民族语言文化

习近平同志说，中国传统文化“体现着中华民族世世代代在生产生活中形成和

传承的世界观、人生观、价值观、审美观等，其中最核心的内容已经成为中华民族

最基本的文化基因。这些最基本的文化基因，是中华民族和中国人民在修齐治平、

尊时守位、知常达变、开物成务、建功立业过程中逐渐形成的有别于其他民族的独

特标识”①。

中华民族自秦始皇“书同文”以来逐渐 形成了汉字的书写规范，但由于我国地

域辽阔、方言众多，“重文轻语”现象一度严重。随着人口流动、人际交往频繁，直

到新中国成立后，通过法律形式推广使用汉民族共同语言“普通话”，才使有声语

言确立了统一规范的标准。有声语言对民族文化的传承与弘扬有无可比拟的优势，

融媒体时代有声语言传播作品的品质良莠不齐，经典的不足和缺席令文化身份日渐

式微。

文人有吟诗之风雅，吟诗方能尽兴。苏东坡曾语“三分诗七分读耳”，对文字

作品进行有声语言表达是人文精神的“音声化”，可超越书面语言淋漓尽致地表情

达意。②将文字 作品转化为融入个人理 解和情感的有声语言属于“二度创作”，有

声语言鲜活的字句使读者情感得以抒发，令听者受到感染、激起共鸣，使文字作品

魅力尽显。文字表述的思想一经有声语言传播，便可逾越文字阅读的障碍和局限更

易于理解和接受，民族优秀文化由此得以传承和弘扬。

文化需要传承，传承需要记录。有声语言传播者必须意识到自己的文化价值和

①　新华网 .　文化自信—习近平提出的时代课题 [EB/OL].　（２0１6-08-05）[２0１8-08-１5].　http：//www.　xin-

huanet.　com/politics/２0１6-08/05/c_１１１9330939.　htm.

②　于琳 .　浅议催生有声语言经典的意义 [J].　科教文汇，２008（１２ 上）：２67.　
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影响力，成为传承与弘扬优秀民族文化的重要担当。

（二）净化视听抵制低俗之风

胡锦涛同志在中共中央政治局第二十二次集体学习时强调：“要引导广大文化工

作者和文化单位自觉践行社会主义核心价值体系，坚持社会主义先进文化前进方向，

坚决抵制庸俗、低俗、媚俗之风。”①融媒体时代一定要坚决抵制低俗、媚俗之风，净

化我们的大众传播。

媚俗，出自明代高启《妫蜼子歌》：“不诘曲以媚俗，不偃蹇而凌尊。”②其词义为

迎合于世俗，缺乏自我思想、自我理智，只知随波逐流。大众媒体如果只为追求短期

商业利益而不惜牺牲崇高和责任，盲目迎合受众，在“眼球经济”“读图时代”的幌

子下，任由娱乐化、功利化、商业化的恶性炒作和恶俗化、庸俗化的低级趣味泛滥，

媚俗现象必然大行其道。老子所言的“善行无辙迹；善言无瑕谪”与鲁迅所说的“案

言为心声，岂可衰飒而俗气乎”道理相通：排除低级庸俗才能让有声语言传播葆有价

值与活力。有声语言传播者应及早警醒与觉悟，当好媒介“把关人”。

人有人品，诗有诗品，有声语言传播也有其规格和品位。高雅品位应具有文化

内涵和审美层次，通俗品位应有趣易懂，但要注意下限，那种迎合媚俗、低级浅薄

的内容，理应禁绝。③融媒体时代有声语言传播要通俗而杜绝庸俗，用有民族风骨

的中华文化 经典来浇灌心灵、修养人 生，通过传播高规格高品位的作品来抵制低

俗、媚俗、庸俗之风。

（三）熏陶培养高雅品位格调

媒体承载着民族文化的传承与弘扬，记录时代风采、引领文明与进步的使命。

当前，大众媒体的文化处境喜忧参半，而培养民族高雅气质和格调是有声语言传播

的重要文化价值。

融媒体时代的有声语言传播大多能表现中国优秀文化，展现并弘扬汉语言的

①　 百 度 百 科 . 抵 制 三 俗　[EB/OL].　https：//baike.　baidu.　com/item/%E6%8A%B5%E5%88%B6%E4%B8%89

%E4%BF%97/9005１48？fr=aladdin.

②　百度百科 . 媚俗　[EB/OL].　https：//baike.　baidu.　com/item/%E5%AA%9A%E4%BF%97.

③　张颂 .　播音主持艺术论 [M]．北京：中国传媒大学出版社，２009：8.　
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独特魅力和优良传统，以真、善、美、新、雅、精的文化品位，彰显出中华民族的风

骨和气质。然而“后现代追随”“世俗化心态”“人际化盲从”“小报化倾向”等现

象在世界范围内泛滥，一些格调低下、哗众取宠、随心所欲的有声语言传播乘虚而

入，因此，有声语言传播者必须警觉，并将培养民族高雅气质和格调视为己任。

媒体能潜移默化地影响受众，因此，净化有声语言传播势在必行。“以崇高的

精神塑造人、以优秀的作品鼓舞人”是媒体的重要使命，表现崇高精神、呈现优秀

作品的有声语言传播者必须深入生活、感受生活，必须理解文稿、感悟文稿，必须

用心吐字、用情发声，让真、善、美融入抑扬顿挫、优美动听的有声语言当中，让受

众获得审美体验与愉悦，达到人与自然、人与社会和谐交融的境界。鲁迅先生所谓的

“意美以感心，音美以感耳，形美以感目”，也应成为融媒体时代有声语言传播者的

追求。

（四）增强民族自豪感凝聚力

文化是增强民族凝聚力的重要因素，创造出中华民族共有、共享的经典是融媒

体时代有声语言传播的重要使命。

在社会发展进程中，由于地域方言分歧妨碍了人们交际，不利于社会的统一和政

权的巩固，将不同区域统一起来，语言便会适应社会需求而走向统一。①汉语普通话

作为法律规定的汉民族共同语，在融媒体时代，有声语言传播应该规范使用与推广

普及普通话，并创造出经典文本，在有声语言方面形成民族文化共同体，增强民族凝

聚力。

特别要说明的是，推广普通话并非要消灭方言，历史悠久、底蕴深厚、独具魅力

的方言和少数民族语言，共同滋养和凝聚了中华民族，因此，推广普通话是在对方言

的口头及非物质文化保护的基础上去实现民族共同语的统一。

当前，我们应该在搜集整理经典有声语言文本的同时，也积极推动有声语言文

本的创造，这可以充分调动并凝聚全民族力量。另外，被堪称有声语言传播经典的作

品，往往最能使受众触动心灵、产生共鸣。这种独特的沟通和交流方式，有助于增强

①　叶蜚声，徐通铿 .　语言学纲要 [M]．北京：北京大学出版社 １997：１90.　
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全民族的凝聚力。①用有声语言传播来强化大众对国家与民族的认同，可增强民族自

豪感与凝聚力，为民族的未来发展提供内在精神文化动力。

（五）提升软实力扩大影响力

小约瑟夫·奈认为，一个国家的综合国力，既包括由经济、科技、军事力量等体

现出的“硬实力”，也包括由文化、价值观念、生活方式、意识形态等体现的“软实

力”。②

“提高国家文化软实力，关系‘两个一百年’奋斗目标和中华民族伟大复兴中国

梦的实现。”③要着眼于推动中华文化走向世界，形成与我国国际地位相应的文化软实

力，传播力与影响力深远的有声语言传播重任在肩。

习近平指出，“提高国家文化软实力，要努力展示中华文化独特魅力”“提高对

外文化交流水平，完善人文交流机制，创新人文交流方式，综合运用大众传播、群

体传播、人际传播 等多种方 式 展 示中华文化魅力”④。中华民族的崛起在全 球刮

起一股“中国风”，在文化领域掀起“汉语热”。使用人数首屈一指的汉语，其有声

语言传播的经典本该数量众多、流传甚广、人类共享，然而在长期以西方普世价值

为主导的文化领域，其传播数量与效果远不如预期。因此，让民族文化“走出去”，

是国家文化形象重构之必要举措。与西方世界的“文化冲突论”不同，我们的文化

“走出去”是力主“文化共荣”，是通过“亲和力”产生“影响力”。⑤

融媒体时代的中国声音通过卫星和网络就能在世界范围广泛传播，在此环境下，

更应注重有声语言传播的内涵与品质，通过中国声音吸引和感召全球的受众。

（六）树立有声语言非遗意识

文化全球化冲击了各国的本土文化，一些标榜着“普世价值”的西方文化侵蚀

①　于琳 .　浅议催生有声语言经典的意义 [J].　科教文汇，２008，１２（上）：２67.　

②　 百 度 百 科 . 国 家 软 实 力 [EB/OL].　https：//baike.　baidu.　com/item/%E5%9B%BD%E5%AE%B6%E8%B-

D%AF%E5%AE%9E%E5%8A%9B/854858？fr=aladdin.

③　新华网 . 文化自信—习近平提出的时代课题 [EB/OL].　（２0１6-08-05）[２0１8-08-１5].　http：//www.　xinhua　

net.　com/politics/２0１6-08/05/c_１１１9330939.　htm.

④　新华网 .　文化自信—习近平提出的时代课题 [EB/OL].　（２0１6-08-05）[２0１8-08-１5].　http：//www.　xinhua　

net.　com/politics/２0１6-08/05/c_１１１9330939.　htm.

⑤　于平 .　建设文化强国需要增强文化自觉 [J].　艺术百家，２0１１（06）：１0.
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并制约了部分民族文化的发展。“人类口头与非物质文化遗产”是联合国教科文组

织为了保护无形的文化遗产而设 立的项目。①非遗保护不仅能够极大 地保护与传

承民族的传统文化，增强民族文化的竞争力，并且能够促进文化的多样性，激发人

类的创造力。联合国教科文组织第32届大会通过的《保护非物质文化遗产国际公

约》首要内容就是关于“口头传说和表述”。2 011 年《中华人民共和国非物质文化

遗产法》的颁布与实施成为我国非遗保护的里程碑。②有声语言传播是人类口头及

非物质文化遗产的重要内容之一，应及早树立“非遗”意识。

很多“非遗”项目保护工作起步晚，甚至还未保护就已经消亡，因此，对当前

有声语言传播的保护应防患于未然，及早进行有声语言文本的搜集整理和保护，已

势在必行。有声语言文本“非遗”保护的思路和策略应着重于传承与创新：首先，搜

集整理以往有声语言传播的经典文本，对其进行深入分析研究，剔除糟粕、取其精

华；其次，以传承为基础，将当代社会风貌融入有声语言传播创作中，践行优秀文

化的传承和创新，为有声语言传播“非遗”保护工作奠定基础。

三、推动融媒体时代有声语言传播的发展

融媒体时代有声语言传播应该探索和拓展自身的优势与潜能，推进大众传媒有

声语言传播的发展，催生数量丰富、品质优良、喜闻乐见、人类共享的有声语言传播

经典。

（一）唤醒文化自觉

“文化自觉”是费孝通先生在1997年的重要思想贡献，后来胡锦涛同志在十七大

中提到要“更加自觉、更加主动地推动社会主义文化大发展大繁荣”，体现的也是费

老所说的“文化自觉”。③

正确认识自己的文化与正确对待别人的文化是“文化自觉”的核心思想，融媒体

①　王凤丽，于颖.　浅议我国人类口头与非物质文化遗产的保护开发[J].　华中师范大学研究生学报，２007（１0）：

１6２.　

②　吴磊 .　非物质文化遗产保护与国家文化形象的建构 [J].　前沿，２0１１（２１）：１90.　

③　王能宪 .　我们需要什么样的“文化自觉”[J].　艺术百家，２0１１（06）：１１.　
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时代有声语言传播在传承与弘扬优秀文化传统的同时还应主动学习、借鉴、交流、融

合世界范围内其他民族的先进文化，在全球化语境下实现“各美其美、美人之美”，

进而达到“美美与共、天下大同”。①融媒体时代的有声语言传播不应将一成不变、

墨守成规视为继承，而要去其糟粕、取其精华；也不可将不假思索、全盘端来当作借

鉴，必须结合国情科学、批判地汲取与吸纳。在当前文化大发展的形势下，有声语言

传播者应适时调整，要唤醒文化自觉，首先要对世界文化与民族文化有全面清晰、客

观理性的认知，才能有主动、自觉的创作实践。

（二）树立文化自信

融媒体时代有声语言传播应该要有文化自信。文化自信是一个民族、一个国家以

及一个政党对自身文化价值的充分肯定和积极践行，并对其文化的生命力持有坚定信

心。②党的十八大以来，习近平同志曾多次提到文化自信：“中国有坚定的道路自信、

理论自信、制度自信，其本质是建立在5000多年文明传承基础上的文化自信。”“文

化自信，是更基础、更广泛、更深厚的自信。”③

“文以化人、文以载道”，让民族文化走向世界，让民族文化自身说话，使其成

为与世界不同国家、民族、地区沟通交流的媒介。中国媒体承载着民族文化“走出

去”的重要担当，有声语言传播承 载着向世界展 示中国社会主义现代化建设的重

任，用中国声音向世界宣传中国民族文化，用中国声音塑造中国形象，用中国声音

行使民族话语权，用中国声音提升国家软实力和影响力。在传播民族优秀文化的同

时，更要传递中国的和平发展理念。

面对融媒体时代有声语言传播所承载的这些重任，我们亟须建设和打造出业

务精湛、素养全面的从业者队伍，形成选拔和培养优秀人才的良好机制。融媒体时

代的有声语言传播既要传承和弘扬优良传统，也要学习和借鉴外来先进经验，开拓

创新、继往开来，直面全球化语境下的诸多矛盾和问题。中国几千年的文化传统和

日益强大的综合国力让我们的文化自信底气十足。

①　王能宪 .　我们需要什么样的“文化自觉”[J].　艺术百家，２0１１（06）：１２.　

②　新华网 . 文化自信—习近平提出的时代课题 [EB/OL].　（２0１6-08-05）[２0１8-08-１5].　http：//www.　xinhua　

net.　com/politics/２0１6-08/05/c_１１１9330939.　htm

③　新华网 . 文化自信—习近平提出的时代课题 [EB/OL].　（２0１6-08-05）[２0１8-08-１5].　http：//www.　xinhua　

net.　com/politics/２0１6-08/05/c_１１１9330939.　htm　
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