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 前 言 

前  言

中国是世界上纺织品服装生产、 消费和出口大国， 纺织服装产业链完整、

门类齐全。 纺织服装业是我国传统的支柱产业， 也是劳动密集程度高和对外

依存度较大的行业。 纺织服装业是国内吸纳就业人口最多的传统制造业之一，

直接就业者超过 2100 万人， 约占全国工业就业人数的 10%， 其中大部分为农

村转移劳动力， 为农村进城务工人员提供了大量就业岗位和数千亿元的收入。

该行业还为农民的脱贫增收做出了重要贡献， 间接涉及一亿农民的生计。

纺织服装行业为劳动密集型行业， 同时也是成本敏感性行业， 随着我国

工资水平、 人力社保、 福利等方面的提升， 我国人力成本持续上升， 制造业

低成本优势逐步消失。 同时， 我国纺织品服装出口贸易面临国际贸易环境恶

化、 贸易摩擦严重等问题， 而其中反倾销案件现已成为最为主要的贸易摩擦

案件之一。 在全球纺织品服装反倾销中， 我国的纺织品服装多次遭受反倾销

诉讼。 世界贸易组织 (WTO) 成立后的 1995 ～ 2017 年， 全球针对纺织品服装

的反倾销调查案件有 393 起， 我国遭受的反倾销调查案件为 138 起， 占全球

的 35. 1%； 全球针对纺织品服装实施的最终反倾销措施有 271 起， 我国遭受

的最终反倾销措施为 100 起， 占全球的 36. 9%， 我国成为纺织品服装遭受反

倾销最为严重的国家。 按照 HS 的分类， 税号开头的两位数字是 50 ～ 63 的 14

个大类的商品都属于纺织品服装， 而我国遭受反倾销的纺织品服装占 14 个大

类中的大部分。 反倾销已成为我国纺织品服装出口中面临的主要贸易壁垒，

因此需要对反倾销贸易摩擦下的我国纺织品服装的国际竞争力进行研究， 为

行业的可持续发展以及不同规模的纺织服装企业海外市场扩张提供策略支撑。

在综合国内外文献的基础上， 将我国的纺织品服装贸易、 反倾销、 国际

竞争力、 产业安全等相结合， 运用社会学研究方法、 协同演化理论， 采用规
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范研究和实证研究结合， 对我国在全球纺织品服装贸易网络中的地位、 我国

纺织品服装的国际竞争力、 反倾销与国际竞争力协同演化下我国纺织服装业

的产业安全、 海外扩张策略等多方面内容进行研究， 并得出相关结论。 期望

能在清楚认识我国纺织服装业在世界反倾销中面临的真实环境、 实现我国纺

织品服装对外贸易可持续发展、 更有效地获取合法的贸易利益和维护中国的

产业安全等方面提供一些参考和建议， 期望我国最终实现由纺织服装大国逐

渐转变为纺织服装强国的目标。

科学研究是一件很困难的事情， 常需要大量的文献、 基础数据、 案例作

为支撑， 在此对各类数据网站、 政府网站、 企业网站以及其他公开出版物的

作者一并致谢。

本人主持湖北省教育厅哲学社会科学研究重大项目 (14zd022)， 现将研

究成果进行汇集、 整理和优化， 最终得以完成本书。 由于资源有限， 部分数

据、 案例的统计和收集存在无法获取的情况， 这可能会导致研究范围和研究

结果的不完善。 书中难免存在疏漏和不足之处， 欢迎读者批评指正!

著者

2019 年 10 月 20 日于武汉

2



 目 录 

目  录

第 1章 导论 1……………………………………………………………………

1. 1 研究背景 2…………………………………………………………………

1. 2 中国纺织服装产业发展及纺织品服装出口状况 4………………………

1. 3 反倾销相关的基本概念及特点 11………………………………………

1. 4 中国纺织品服装遭受反倾销状况 17……………………………………

1. 5 研究框架 18………………………………………………………………

1. 6 研究方法 20………………………………………………………………

1. 7 研究创新 21………………………………………………………………

第 2章 纺织品服装贸易网络结构测度及中国贸易地位研究 22………………

2. 1 研究设计及数据说明 23…………………………………………………

2. 2 社会网络分析结果 24……………………………………………………

2. 3 研究结论 38………………………………………………………………

第 3章 反倾销对中国纺织品服装国际竞争力的影响效应分析 41……………

3. 1 遭受反倾销的中国纺织品服装研究样本的选取 41……………………

3. 2 中国纺织品服装国际竞争力测算 42……………………………………

3. 3 反倾销对中国纺织品服装国际竞争力的影响特点 47…………………

3. 4 反倾销下的中国纺织品服装贸易对策研究 50…………………………

3. 5 小结 51……………………………………………………………………

1



 反倾销下的中国纺织品服装贸易及海外扩张策略

第 4章 产业安全视角下的反倾销与中国纺织品服装

国际竞争力协同演化研究 52……………………………………………

4. 1 引言 52……………………………………………………………………

4. 2 概述 52……………………………………………………………………

4. 3 产业协同演化机制及对产业安全影响理论分析 54……………………

4. 4 模型方法 56………………………………………………………………

4. 5 实证结果及分析 59………………………………………………………

4. 6 结论及启示 62……………………………………………………………

第 5章 反倾销对中国纺织品服装出口价格的影响效应分析 65………………

5. 1 概述 65……………………………………………………………………

5. 2 反倾销中我国涉案企业的博弈心理分析 66……………………………

5. 3 反倾销对我国涉案纺织品服装出口价格影响效应分析 67……………

5. 4 小结 72……………………………………………………………………

第 6章 中国纺织品服装在美国市场的市场势力分析 74………………………

6. 1 市场势力模型设定及测算 74……………………………………………

6. 2 市场势力影响因素分析 78………………………………………………

6. 3 结论和建议 83……………………………………………………………

第 7章 基于不同目标市场的中国纺织品服装的市场势力

比较分析与市场选择研究 86……………………………………………

7. 1 两个维度的测算 86………………………………………………………

7. 2 改进的波士顿矩阵 89……………………………………………………

7. 3 小结 90……………………………………………………………………

2



 目 录 

第 8章 基于不同规模的纺织服装企业技术、 品牌、 价格

在海外市场扩张中的差异化策略研究 92………………………………

8. 1 中国纺织品服装海外市场扩张之路的风险评估 92……………………

8. 2 技术、 品牌、 价格在海外市场扩张中的差异化策略 98………………

8. 3 小结 107……………………………………………………………………

参考文献 109………………………………………………………………………

3



第 1 章 导论 

第 1 章 导论

中国是世界最大的纺织服装消费国和生产国之一，纺织品服装是我国重要

的出口产品，早在 1995 年我国就已经跃居世界纺织品服装出口排名第一。 纺

织服装业是我国传统的支柱产业，也是劳动密集程度较高和对外依存度较大的

行业。 纺织服装业是国内吸纳就业人口最多的传统制造业之一，国内纺织服装

业现有直接就业者超过 2100 万人，约占全国工业就业人数的 10%，其中大部分

为农村转移劳动力，为农村进城务工人员提供了大量就业岗位和收入。 每年使

用国产天然纤维原料大约 900 万吨，为农民的脱贫增收做出了重要贡献
 

，间接

涉及一亿农民的生计。 该行业不仅在扩张内需，繁荣国内市场方面发挥着不可

替代的作用，而且在平衡国际收支、外汇积累和利用国际市场方面同样具有不

可忽视的战略意义。

2017 年，全球经济加速复苏，市场需求企稳回暖，国际贸易流动升温，世界经

济的深度调整与恢复在金融危机发生后逐渐接近尾声，我国宏观经济也在全面建

成小康社会目标冲刺的既定轨道上稳健运行。 在较为良好的发展环境下，纺织行

业深入推进转型升级，供给侧结构性改革取得新进展，努力克服了成本、环保、原

料等一系列内外矛盾问题，产销实现平稳增长，运行质量与企业效益稳步趋好。

纺织服装行业为劳动密集型行业，同时也是成本敏感性行业。 随着我国工

资水平、人力社保、福利等方面的提升，我国人力成本持续上升，制造业低成本

优势逐步消失。 同时，我国的纺织品服装出口贸易面临国际贸易环境恶化、贸

易摩擦严重等问题。 在全球纺织品服装反倾销中，我国纺织品服装遭受到的反

倾销诉讼最多，使我国成为纺织品服装遭受反倾销最为严重的国家，反倾销已

成为我国纺织品服装出口中面临的主要贸易壁垒。
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1. 1 研究背景

2008 年次贷危机对世界经济的负面影响长期存在，美国、日本等世界主要

经济体进入长期停滞的“新平庸”状态。 虽然目前世界经济在深度调整中曲折

复苏，但世界经济增长仍然动能不足，同时中国经济在进入经济结构优化升级

过程中的结构性降速的“经济新常态”压力下，呈现外部环境复杂严峻，经济面

临下行压力，同时全球贸易持续低迷，贸易保护主义强化，外部环境不稳定不确

定因素明显增多，我国发展面临的风险挑战加大。 随贸易保护主义衍生出来的

贸易摩擦问题是中国对外贸易发展中无法回避的一个问题。 商务部发布的《对

外贸易发展“十三五”规划》明确强调“积极应对贸易摩擦”，“有效维护我正当

经贸利益和企业合法权益”，并且明确指出要积极应对反倾销。 我国在对外贸

易发展过程中面临各种类型的贸易摩擦，国外对华反倾销是一种常态化的密集

的贸易摩擦，具有高频率、大面积、持续时间长、破坏严重等显著特征。 党的十

九大报告指出：“中国开放的大门不会关闭，只会越开越大。 要以‘一带一路’建

设为重点，坚持引进来和走出去并重，遵循共商共建共享原则，加强创新能力开

放合作，形成陆海内外联动、东西双向互济的开放格局。 拓展对外贸易，培育贸

易新业态新模式，推进贸易强国建设。” 2018 年 12 月中央经济工作会议强调

“稳外贸”，商务部《对外贸易发展“十三五”规划》也强调“巩固贸易大国地位，

推进贸易强国进程”。 贸易强国要以贸易大国为基础，没有稳定的对外贸易，贸

易大国无法维系。 投资、消费、出口为拉动中国经济增长的“三驾马车”，这三者情

况的好坏会对中国经济产生重大影响，出口贸易是中国对外贸易中极其重要的一

部分，中国要维持贸易大国的地位并成为贸易强国首先就需要稳定的出口贸易。

中国的纺织品服装出口额巨大，纺织服装产业对海外市场有较高的依赖，

我国纺织服装产业的发展必定会较多地受制于外贸的发展状况，而纺织服装产

业外贸的发展状况又与反倾销的状况密切相关。

近几年，主要贸易伙伴国产业政策有重大调整，比如美国的产业政策就在

不断地进行调整。 奥巴马时代确立了构建国家永续经营建设的“美国制造、本

土能源、劳工技术训练、美国价值”四大支柱。 特朗普提出的“美国优先”的思
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第 1 章 导论 

路，进而导致美国主动通过退出 TPP (跨太平洋伙伴关系协定)来增强贸易保

护，从而实现保护美国制造业和美国工人的目的。 美国的一系列政策变动和政

策导向使美国加速某些产业的回归(如高端纺织服装产业)，这会导致贸易流向

发生重大调整，从而对中国相关产业造成重大影响，并且导致中国纺织品服装

的对外贸易面临高度不确定性的风险，并对中国纺织服装产业造成重大影响。

中国纺织品服装出口贸易除了受到国外政策和国外市场需求的影响之外，

还会受到进口国各种贸易壁垒的制约，其中反倾销已逐渐发展成为一种贸易壁

垒的主导形式。 反倾销对中国纺织品服装出口贸易的拓展和纺织强国的建设

产生严重制约和影响。

在 20 世纪 70 年代以前，反倾销还未能成为贸易壁垒的主导形式。 在关贸

总协定各缔约方的不懈努力下，传统贸易壁垒的主导形式———关税壁垒名存实

亡，反倾销作为各国在国际贸易中保护本国产业和利益的一种措施和手段发挥

着越来越重要的作用。 特别在 WTO 成立后，如配额、许可证等传统非关税保护

措施已经受到非常严格的限制，而且关税由于不断被削减，关税这种保护措施

的作用也越来越低。 在这样的状况下，反倾销就逐渐成为世界各国保护本国相

关产业安全、抵制国外不公平竞争的最主要的措施和手段之一。 各国纷纷以反

倾销为法律武器抵制不公平贸易，维护国内产业市场。 更有甚者，有时达到滥

用的程度，使反倾销变成贸易保护的工具。 反倾销在 21 世纪逐渐发展成为贸

易壁垒的主导形式。 随着中国贸易地位的不断提高，我国出口产品遭遇的贸易

摩擦也频繁出现，其中对华反倾销问题最为突出。 由于反倾销被一些国家滥

用，导致我国每年均遭受大量反倾销。 我国从 1996 年起就成为遭受反倾销最

多的国家之一，是世界反倾销的最大受害国。 反倾销导致我国产业安全问题屡

屡出现，在产业安全问题上带给我们诸多惨痛的教训。 例如，1994 年美国对华

大蒜反倾销，第二年我国大蒜对美出口额下降 94%，2005 年墨西哥对华伞菇罐

头反倾销，第二年我国伞菇罐头对墨西哥出口额下降 97%①。 再如，中国加入

WTO 后的中美纺织品反倾销第一案———艺术画布反倾销案，2005 年美国对华

3
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题探索，2011(5)：115-120.
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艺术画布反倾销，直接影响 20 多家企业和 5000 人的就业问题，该反倾销最终

导致我国 20 多家画布企业全部放弃了美国市场①。 根据《中国加入世界贸易组

织议定书》，本应在 2016 年 12 月 11 日自动终止的中国的“非市场经济地位” ②

却遭遇僵局：欧盟、美国、日本等纷纷表态不愿承认中国的市场经济地位，中国

许多产业的对外贸易雪上加霜。

为了维护我国合法贸易利益，改善贸易环境，实现贸易的可持续发展，增加

我国面对反倾销的抵抗能力，维护纺织服装产业的安全和利益，笔者认为就中

国纺织品服装遭受的反倾销以及国际竞争力的相关问题进行探索是很有必要

的，为中国纺织服装产业的发展探索出有效的思路和政策措施。

1. 2 中国纺织服装产业发展及纺织品服装出口状况

1. 2. 1 中国纺织服装产业发展状况

中国是全球规模最大的纺织品服装生产、消费和出口国之一，纺织服装产

业链完整、门类齐全。

中国的纺织服装行业一直致力于服务改善民生。 在衣食住行等领域，衣在

满足人民生活需要方面解决得更彻底。 1978 年，中国人均纤维消费量不到 3 千

4

①

②

搜狐财经 .
 

http： / / business. sohu. com / 20060328 / n242517243. shtml[EB / OL]. “纺织品反倾销第

一案”宁波康大败诉，2006-03-28.
“非市场经济地位”问题一直是我国在反倾销应诉中非常敏感的一个问题。 “非市场经济地位”

问题源于 20 世纪 50 年代关贸总协定缔约方大会中成员方的提议，后来被 WTO 反倾销规则所采纳，规定

在反倾销调查过程中来自非市场经济国家的产品的国内价格不能作为正常价值计算，而采用“替代国”
和“类比国”制度来计算来自非市场经济国家的出口产品的正常价值。 长期以来，中国在面临国外反倾

销时被认定为具有“非市场经济地位”，从而遭受歧视性的裁决。 自 2004 年新西兰率先承认中国“市场

经济地位”后，越来越多的国家承认了中国的“市场经济地位”，但欧盟、美国、日本等主要发达国家及地

区却无视中国在市场经济方面取得的成果，未承认中国的“市场经济地位”。 美国商务部在对华反倾销

案件的倾销裁决中，一直视我国为非市场经济国家，总是在“非市场经济地位”的基础上进行裁决，导致

我国被裁决更为偏高反倾销税率。 根据《中国加入世界贸易组织议定书》第 15 条( d)款规定，在反倾销

调查中，采用替代价格或成本计算中国产品正常价值的技术方法，“无论如何应在加入之日后 15 年终

止”。 这一规定表明，即使有的成员在中国加入世界贸易组织之后在反倾销领域不给予中国市场经济地

位的认定或不承认中国企业的市场经济地位，到 2016 年，中国应自动获得在反倾销领域的市场经济地

位，即在对华反倾销时反倾销发起国不得采用替代国价格或成本计算中国产品正常价值。
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克，2017 年人均消费量已达到 22 千克，约为 1978 年的 7 倍。 行业发展创造了

大量就业岗位。 1978 年，纺织行业从业人数为 311. 2 万，2017 年规模以上纺织

工业就业人数
 

972. 6 万，纺织行业是农村转移劳动力的重要入口。 行业每年使

用国产天然纤维原料约 900 万吨，为农业发展与农民增收发展做出贡献①。

2017 年，中国化纤产量达到 4919. 55 万吨，占世界比重超过 70%；规模以上

企业服装产量 287. 81 亿件，相当于为世界人口每人提供 6. 89 件衣服。 中国纺

织行业快速发展，实现了行业规模和经济效益的持续快速增长，纺织业在国民

经济中的支柱地位进一步稳固。 统计数据显示，2017 年我国纺织工业总产值约

为 1978 年的 140 倍，纺织品服装出口规模是 1978 年的 127. 4 倍，纤维加工量约

为 1978 年的 20 倍。 从行业整体发展情况来看，中国纺织行业增长方式仍以粗

放型为主，竞争优势主要体现在中低档产品，高附加值的产品比重不高，高档面

料依赖进口。 在纺织高新技术领域，尤其是在织造、染色及后整理等关键环节，

仍由欧洲的意大利、德国和亚洲的日本等发达国家主导②。

纺织服装行业为劳动密集型行业，同时也是成本敏感性行业。 全球纺织行

业经历了由欧美向亚洲转移，以及在亚洲内部转移的过程。 2001 年，中国加入

WTO，贸易自由化进程加快，同时中国大陆地区的劳动力成本远低于韩国、中国

香港和台湾地区，因此 2001 年后中国充分利用劳动力优势和市场优势逐步成

为全球纺织制造中心。 随着中国经济水平的提高、适龄劳动人口比重下降、劳

动力成本不断上涨，并且工业用土地成本攀升、环保政策趋严，近几年中国纺织

服装企业在国内实现规模再扩张面临诸多限制因素，同时东南亚国家劳动力优

势凸显，因此 2012 年后中国纺织服装产业逐渐向东南亚国家迁移③。

近年来，随着我国工资水平、人力社保、福利等方面的提升，我国人力成本

5

①

②

③

纺织人才网 .
 

孙瑞哲：中国纺织服装工业开启壮阔征程 [ EB / OL].
 

http： / / news. texhr. cn /
v250788-4. htm，

 

2018-10-18.
全球纺织网 .

 

中国在全球纺织业中占据龙头地位[ EB / OL].
 

http： / / www. texnet. com. cn，2018-
11-05.

前瞻网 .
 

重磅! 20 大产业迁移路径全景系列之———中国纺织产业迁移路径及纺织产业发展趋

势全景图[EB / OL].
 

https： / / www. qianzhan. com / analyst / detail / 220 / 190308-8108c03a. html，2019-03-08.
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持续上升，制造业低成本优势逐步消失。 2017 年，中国制造业职工年平均工资

已经增长至 6. 45 万元。 中国制造业职工平均工资持续增长，企业利润空间逐

渐收窄。 作为制造业中的纺织服装行业更是如此，中国纺织服装行业总体利润

率不高，根据中国纺织工业联合会数据，近 70%纺企利润占全行业 10%左右，平

均利润率＜1%(具体数据见表 1. 1)。 2017 年中国纺织服装行业规模以上企业

销售利润率仅为 5. 5%，分行业的利润率有所不同(具体数据见图 1. 1)。 其中

超过行业平均利润率水平的分行业有化纤、针织、服装、家纺、产业用，利润率最

高的分行业为针织，达到 6. 2%。 低于行业平均利润率水平的分行业有棉纺、印

染，利润率最低的分行业为棉纺，仅为 4. 9%。

表 1. 1 中国规模以上纺织服装企业利润分布

规模以上企业 利润占全行业总额比重 平均利润

7. 0%的企业 35. 3% ＞10%

24. 5%的企业 53. 8% 5%左右

68. 5%的企业 10. 9% ＜1%

  资料来源：中国产业信息网 .
 

2017 年中国纺织服装行业发展现状及行业发展趋势分析[ EB / OL].
 

http： / / www. chyxx. com / industry / 201612 / 481176. html，2016-12-26.

图 1. 1 中国纺织服装业分行业利润率

资料来源：国家统计局

中国纺织服装行业在发展过程中虽然面临各种障碍和不确定性，未来我国

纺织服装行业仍将在改革开放的路径中向纵深方向发展，行业增长方式将逐渐

6
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由规模数量型增长向质量效益型增长进化，开启壮阔征程，逐步实现在 2020 年

由纺织大国建成纺织强国的目标。

1. 2. 2 中国纺织品服装出口状况

1. 2. 2. 1 总体出口状况

纺织品服装是我国重要的出口产品，早在 1995 年就已经跃居世界纺织品

服装出口排名的第一位。 2013 中国纺织品服装出口占世界纺织品服装出口总

额的比重已超过 40%，达到 42. 4%，在随后的几年中，该比重有所下降。 2017

年，比重回升到 40. 5%①。

中国纺织品服装的出口发展并非一直持续高涨。 中国海关总署公布的年

度数据显示，自 2010 年以来，我国的纺织品服装出口增速逐渐放缓，且下降幅

度较大。 其中
 

2010 年出口增速为 23. 7%，2011 年降为 20. 1%，而 2012 年大幅

跌到了 2. 7%(这是除了 2009 年的负增长以外达到的又一个历史低点)，2014

年虽有所回升，但也仅达到 5. 1%。 其增长速度远低于机电等产品。 与此同

时，中国纺织品服装出口额占全国出口总额的比重总体上在缓慢下降( 2010

年后的比重基本上维持在 13%左右) ，2017 年的比重下降到 12. 1%。 这说明

纺织品服装贸易在中国的贸易地位并未得到加强，对国内经济的推动作用逐

渐在减弱。

1. 2. 2. 2 出口贸易特征

总体而言，中国纺织品服装出口贸易呈现如下几个重要特征。

(1)中国纺织品服装出口占中国出口总额比重总体较高，但呈逐年下降趋

势。 从 WTO 成立后的 1995 年至 2017 年，中国纺织品服装出口额和中国出口

总额总体上是逐年上升(其中个别年份例外，如 1995 年、1998 年和 2009 年等

少数年份中国纺织品服装出口为负增长) 。 中国纺织品服装出口占中国出口

总额的比重总体上较高，所有年份都达到 10%以上的占比，但是该比重呈现

7

① 笔者根据联合国统计署贸易数据库数据计算得到。
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逐年下降的趋势。 其中 1995 年的比重最高，达到 24. 1%，2012 年和 2015 年

的比重最低，但也达到了 12. 0%，2017 年的比重为 12. 1%。 各年份具体比重

数据见图 1. 2。

图 1. 2 中国纺织品服装出口占中国出口总额比重(1995～ 2017)

资料来源：联合国统计署贸易数据库

(2)中国纺织品服装出口在全球纺织品服装贸易中地位举足轻重。 我国纺

织品服装出口占世界纺织品服装出口总额的 11. 8%。 到 2005 年中国纺织品服

装出口占世界纺织品服装出口总额的比重已经超过 20%，达到 21. 3%。 2010 年

我国纺织品服装出口大幅上涨达到 1995 亿美元，同比增长高达 23. 7%，占世界

纺织品服装出口总额的比重超过 30%，达到 32%。 2013 年我国纺织品服装出

口仍然大幅上涨，达到 2740 亿美元，同比增长高达 11. 3%，占世界纺织品服装

出口总额超过 40%，达到 42. 4%
 

。 2013 年之比重有所下降，但也超过 35%。

2017 年，在全球 120 多个国家和地区同步复苏带动下，国际市场需求有所回暖，

我国纺织品服装出口增速结束了连续两年的负增长，出口规模有所扩大(2017

年我国纺织品服装出口总额达 2745. 1 亿美元，同比增长 1. 6%)，当年出口规模

占世界纺织品服装出口总额的 40. 5%。 各年份中国纺织品服装出口占世界纺

织品服装出口总额比重的具体数据见图 1. 3。
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图 1. 3 中国纺织品服装出口占世界纺织品服装出口总额比重(1995～ 2017)

资料来源：联合国统计署贸易数据库

(3)主要出口市场分布较为集中。 我国境内纺织品服装出口市场主要集中

于欧盟、美国、东盟、日本、非洲、中国香港、韩国，占到纺织品服装出口总额的

70. 5%。 主要出口市场分布状况数据见表 1. 2。 其中对东盟出口增长较为突

出，全年出口额达到 347. 9 亿美元，出口规模超过日本，成为第三大纺织品服装

出口市场，同比增速达到 4. 5%，占中国纺织品服装出口总额的比重提高到

12. 7%。 美国和欧盟分别作为中国境内纺织品服装出口的第一和第二大目标

市场，分别占到服装出口总额的 18. 2%和 17. 4%，但在 2017 年的增速并不理

想，美国为 1. 7%，而欧盟的增速为-0. 3%，即对欧盟的出口额有所下降。 在中

国香港这个目标市场上的出口增速下降最多，达到-11. 4%。

表 1. 2 2017 年我国境内对主要市场出口纺织品服装情况

主要出口市场 出口额(亿美元) 同比(%) 占比(%)

欧盟 498. 6 -0. 3 18. 2

美国 477. 1 1. 7 17. 4

东盟 347. 9 4. 5 12. 7

日本 212. 8 0. 6 7. 8

非洲 183. 7 2. 4 6. 7

中国香港 131. 7 -11. 4 4. 8

韩国 84. 2 5. 0 3. 1

  资料来源：中国纺织工业联合会 .
 

2017 / 2018 中国纺织工业发展报告[ M]. 北京：中国纺织出版

社，2018.

注 占比= (我国境内纺织品服装出口到各主要出口市场的出口额 / 纺织品服装出口总额) ×100%
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