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Cada reconocido empresario tiene su propio secreto del
éxito. El secreto de Li Shufu es su espiritu de aventura y su
persistencia en la innovacion, lo que le ha proporcionado un

lugar seguro en el campo de la produccion de automoviles.

Desde sus inicios a la edad de diecinueve anos en un
estudio de fotografia, su primera incursion en la fabricacion
de refrigeradores, su fracaso en el sector inmobiliario, hasta
la decision de fabricar motocicletas y desembocar después
en el sueno de producir automoviles para fundar el Grupo
Geely, Li Shufu ha creado el mito de "hombre hecho a si
mismo”; fue el primer emprendedor privado en el campo de

los automoviles en China.

En 2009, Liy su Grupo Geely se convirtieron en el centro
de atencion mundial con el éxito de la compra de la centenar-

ia compania Volvo.
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PRIMERA PARTE

Un pionero decidido.
Un soiiador en el mundo
de la produccion de automaoviles

Sin un sueno en su corazoén, un pionero
carecera del impulso de actuar y sin este, el
éxito no sera posible.

La clave para alcanzar los propios suenos
es entrar en accion y hacerlo con resolucion.
Y aunque algunos lo consideraron simple-
mente un visionario con grandes ideas pero
desconocedor de sus limitaciones y juzgaron
de poco realistas la pasion de Li Shufu por los
coches y su determinacion de producirlos, €l
se embarcé en un viaje que le conduciria al
éxito.

Li Shufu no conté con ninguna facilidad
para realizar su sueno. Pas6 a la accion sin
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tener en su poder mas que objeciones por
parte de su familia y amigos y todas las difi-
cultades con las que puede encontrarse un
pionero...

Otras personas con objetivos similares
habrian dudado y se habrian rendido, pero Li
Shufu persever6é durante un trayecto cuesta
arriba hasta llegar a la cima, donde hallé un
éxito desbordante, nacido como las hierbas,
de la nada.
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CariTULO 1

La perseverancia
y el sueiio de fabricar coches

Muchas personas en el mundo inician su
vida llenas de suefnos y aspiraciones, pero van
renunciando a ellas con el tiempo. Lo cierto
es que solo tienen suefios grandiosos, pero
no la determinacion de perseverar y hacerlos
realidad.

Aquellos que lo logran son los que tienen
tanta resolucion y coraje que no se asustan
por la cruda realidad ni permiten que nada
les aparte de su camino, a pesar de todos los
obstaculos que se interpongan entre ellos y
su meta.

Li Shufu se convirtié en hombre de nego-
cios a la edad de diecinueve afnos. Su carrera
habia comenzado en un estudio de fotografia,
pero al cambiar de ruta encontré un primer
filon en la produccién de neveras. Tras fra-
casar en el ambito inmobiliario, decidié dedi-
carse a la produccion. Finalmente, esto fue lo
que le llevo a la producciéon de motocicletas.
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