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出版者的话

百年大计，教育为本。教育是民族振兴、社会进步的基石，是提高国民素

质、促进人的全面发展的根本途径，寄托着亿万家庭对美好生活的期盼。强国

必先强教。优先发展教育、提高教育现代化水平，对实现全面建设小康社会奋

斗目标、建设富强民主文明和谐的社会主义现代化国家具有决定性意义。教材

建设作为教学的重要组成部分，如何适应新形势下我国教学改革要求，与时俱

进，编写出高质量的教材，在人才培养中发挥作用，成为院校和出版人共同努

力的目标。2012年11月，教育部颁发了教职成司函［2012］237号文件《关于

开展“十二五”职业教育国家规划教材选题立项工作的通知》（以下简称《通

知》），明确指出我国“十二五”职业教育教材立项要体现锤炼精品，突出重

点，强化衔接，产教结合，体现标准和创新形式的原则。《通知》指出全国职业

教育教材审定委员会负责教材审定，审定通过并经教育部审核批准的立项教材，

作为“十二五”职业教育国家规划教材发布。

2014年6月，根据《教育部关于“十二五”职业教育教材建设的若干意见》

（教职成［2012］9号）和《关于开展“十二五”职业教育国家规划教材选题

立项工作的通知》（教职成司函［2012］237号）要求，经出版单位申报，专

家会议评审立项，组织编写（修订）和专家会议审定，全国共有4742种教材拟

入选第一批“十二五”职业教育国家规划教材书目，我社共有47种教材被纳入

“十二五”职业教育国家规划。为在“十二五”期间切实做好教材出版工作，我

社主动进行了教材创新型模式的深入策划，力求使教材出版与教学改革和课程建

设发展相适应，充分体现教材的适用性、科学性、系统性和新颖性，使教材内容

具有以下几个特点：

（1）坚持一个目标——服务人才培养。“十二五”职业教育教材建设，要

坚持育人为本，充分发挥教材在提高人才培养质量中的基础性作用，充分体现我

国改革开放30多年来经济、政治、文化、社会、科技等方面取得的成就，适应不

同类型高等学校需要和不同教学对象需要，编写推介一大批符合教育规律和人才

成长规律的具有科学性、先进性、适用性的优秀教材，进一步完善具有中国特色

的普通高等教育本科教材体系。

（2）围绕一个核心——提高教材质量。根据教育规律和课程设置特点，从



提高学生分析问题、解决问题的能力入手，教材附有课程设置指导，并于章首介

绍本章知识点、重点、难点及专业技能，增加相关学科的最新研究理论、研究热

点或历史背景，章后附形式多样的习题等，提高教材的可读性，增加学生学习兴

趣和自学能力，提升学生科技素养和人文素养。

（3）突出一个环节——内容实践环节。教材出版突出应用性学科的特点，

注重理论与生产实践的结合，有针对性地设置教材内容，增加实践、实验内容。

（4）实现一个立体——多元化教材建设。鼓励编写、出版适应不同类型高

等学校教学需要的不同风格和特色教材；积极推进高等学校与行业合作编写实

践教材；鼓励编写、出版不同载体和不同形式的教材，包括纸质教材和数字化教

材，授课型教材和辅助型教材；鼓励开发中外文双语教材、汉语与少数民族语言

双语教材；探索与国外或境外合作编写或改编优秀教材。

教材出版是教育发展中的重要组成部分，为出版高质量的教材，出版社严格

甄选作者，组织专家评审，并对出版全过程进行过程跟踪，及时了解教材编写进

度、编写质量，力求做到作者权威，编辑专业，审读严格，精品出版。我们愿与

院校一起，共同探讨、完善教材出版，不断推出精品教材，以适应我国职业教育

的发展要求。

	 中国纺织出版社

	 教材出版中心



第2版前言

《品牌服装产品规划》自2007年以服装设计师通行职场书系出版以来，受到

了服装专业师生的广泛好评，对服装企业管理产生了积极影响，对培养服装专

业设计管理人才起到了一定的促进作用。随着服装市场的升级，企业竞争不断加

剧，新的设计管理方法和理念也在不断更新，本书第1版的内容已略显陈旧。为

了满足当前的教学需要，我们对此书进行了修改和补充，力争使教材的内容新、

知识涵盖面广，进而更好地培养学生的能力。

本书在《品牌服装产品规划》第1版的基础之上增加了第二章“品牌定位”

的内容，站在品牌战略的角度分析服装产品规划的前期工作，使本教材的视野更

加开阔；增加了第六章“产品核心图案”，结合本学科的前沿发展，引入了“产

品图案识别”的概念，使本教材的内容更具学术前沿性；第七章“设计评价、筛

选与反思” 独立成章，对工业产品进行量化科学评估，使本教材的内容更具学

术探讨性；增加了第八章“服装产品订货会”，讲述了产品最终展示和促销的重

要方式，让学生了解订货会流程，引导学生进行订货和制作订货指导手册。这样

既符合服装产品规划的实际流程，也为学生提供了更为完整的学习内容。另外，

笔者对本书的插页及彩页做了部分更替，使本书更具可操作性。

本书在编写的过程中，得到了中国纺织出版社诸位编辑和服装企业的帮助。

他们为本次修订工作提供了专业信息和案例，在此一并表示感谢，希望本教材修

订后能受到广大读者的喜欢，不足之处也恳请读者给予指正。

                                                  谭国亮

                                                2017年2月8日



第1版前言

整体季度产品规划工作对服装企业来说越来越重要，激烈的市场竞争使服

装企业不能靠单一的产品或散乱的产品取胜，经过整体规划的季度新产品，其丰

富有序的色彩、面料、款式组合搭配在一起，才能形成强大的市场竞争力，吸引

消费者。目前国内已出版的书籍中，对整体季度产品规划进行详细介绍和分析的

内容很少。针对这一状况，我们总结了多年的服装产品规划实战经验，借鉴了著

名品牌产品规划的方法，对品牌服装产品规划流程和方法进行了提炼和整合，既

注重理论性，又重视操作性和实用性，对各个环节既有理性的分析，又有直观的

图例，向读者呈现一本兼具理性和感性的设计管理类书籍——《品牌服装产品规

划》。

服装产品规划工作是一种在混乱中建立秩序的工作，由于其内容庞杂、时间

紧迫，必须由分工明确的高效率的设计团队完成。本书在第一章中详细介绍了设

计团队的职责与分工，对每个层级进行了职务分析，包括职能描述和职务资格要

求分析。这是总结了多年的服装设计管理工作经验而得来的，不同于一般的人力

资源管理理论，具有较强的行业特性。

为有利于读者对本书的理解，各章节中附有著名品牌或时装大师的案例，图

文并茂，深入浅出。书后附有实战案例，颇为宝贵，也是本书的一大特色。它展

示了产品规划实战中的很多细节，包括直观的市场分析图表、时尚的视觉表达、

详细的比例数字、实用的款式细节和图案设计、完整的VI系统等。

本书由谭国亮主编，副主编为陈丹、李罗娉，参编者还包括：郝丽、曹维、

彭梅、闫艳、杨翠玉、李立文。

本书的编写历时两年，在有限的编写时间中，难以达到尽善尽美，且服装行

业日新月异，时尚潮流瞬息万变，书中所提供的专业信息和案例分析都会受到时

间和时代的局限，难免会有偏颇和欠缺之处，恳请广大读者给予指正。

                                                  谭国亮

                                                  2007年5月



教学内容及课时安排

章 节 教学内容 理论教学 实践教学

第一章
服装产品规
划的职能

一 概述

4学时
二 服装产品规划的职业发展

三 服装产品规划职务分析

四 服装产品规划流程

第二章
品牌调研和

定位

一 服装市场调研

6学时 6学时二 品牌定位

三 产品定位

第三章
灵感与主题

一 流行元素搜集

4学时

二 流行预测

三 灵感来源

四 主题设计

五 设计元素

第四章
产品架构

一 开发时间计划

4学时 8学时

二 产品上市计划

三 色彩架构

四 产品架构

五 面料架构

第五章
系列设计

一 系列设计概述  

4学时

二 系列色彩设计  

三 系列面辅料搭配  

四 系列款式设计  

五 系列图案设计

六 系列服饰配件设计

第六章
产品核心

图案

一 产品核心图案
2学时 4学时

二 核心图案的拓展运用



章 节 教学内容 理论教学 实践教学

第七章
设计评价、
筛选与反思

一 设计评价

4学时二 设计筛选

三 设计反思

第八章
服装产品订

货会

一 流程制定

4学时 4学时二 引导订货

三 订货指导手册

第九章
产品推广

一 如何进行产品推广
2学时

二 企业形象识别系统

第十章
案例：休闲
服装品牌

——活力女孩

一 关于品牌 

4学时

二 产品架构

三 主题设计 

四 系列款式设计 

五 系列图案设计

六 面料运用

七 局部设计元素

八 辅料选择

九 服饰配件设计

十 品牌VI设计（产品包装推广部分）

注  各校可根据实际情况对教学内容和课时数进行调整。
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第一章　服装产品规划的职能

本章要点：通过本章学习，了解服装产品规划的机构设置内容和服装企业产品规划的

职务分工，理解服装产品规划的流程。

服装在人们的生活中占据非常重要的位置，它从远古时代出现，一直伴随着人类成

长。服装不仅包含各种技艺，也包含丰富的符号含义；它成就了庞大的产业，吸引了无数

人从事这个行业。随着服装行业的发展，与服装相关的各种信息也汇集起来，成为专业知

识传播到各个角落。

今天，服装业快速发展，设计师面对的不再是单个服装产品的设计，而是整个季节的

服装产品的设计，包括各个系列产品的色彩搭配、面料搭配、款式设计等。因此，设计工

作越来越复杂，分工越来越细，设计师需要有章可循。本书所讨论的就是这一复杂而充满

魅力的工作———服装产品规划。

第一节　概述

一、什么是服装产品

服装产品是工业产品的一种，因此服装产品设计归属于广义的工业设计。工业设计

（ＩｎｄｕｓｔｒｉａｌＤｅｓｉｇｎ，ＩＤ）一词是２０世纪初出现于美国，代替工艺美术或实用美术等概念开

始使用，在２０世纪３０年代前后大萧条时期，工业设计作为应对经济不景气的有效手段，

开始受到企业家和社会的重视。成立于１９５７年的国际工业设计联合会曾在１９８０年将工业

设计定义为：“批量生产的产品，凭借设计者所接受的训练、所拥有的技术知识、经验及

视觉感受赋予材料、结构、形态、色彩、质感以及图案以新的形式，成为工业设计。”同

时又指出：“工业设计师应在上述工业产品的全部或其中几个方面进行工作，而且对包装、

宣传、展示、市场开发等问题，以自己的技术知识、经验以及视觉评价能力予以解决，也

属于工业设计的范畴。”

可见，工业设计的定义，其内涵和外延都是极具伸缩性的。广义的工业设计可以涵盖

全部的 “设计”。狭义的工业设计，是指对工业产品进行设计，其核心是对产品的功能、
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材料、构造、形态、色彩、表面处理、装饰等方面进行创造，既要符合人们对产品的功能

要求，又要满足人们审美情趣的需要，还要考虑经济因素。现代服装设计几乎完全与工业

设计要素相吻合。服装产品设计就是设计服装的款型、色彩、面料、装饰等，也同样要考

虑到功能、审美和经济。服装设计与工业设计同样是一门自然科学与人文艺术结合的交叉

学科，它汲取了科学、艺术、经济的成果，并涉及美学、人体工程学、生态学、心理学、

市场学、材料学、史学、创造学等广泛的领域。艺术与技术是服装设计的支柱，技术为艺

术增添活力，艺术赋予技术灵魂。

一件衣服、一顶帽子、一整套为赴宴搭配的服饰等，这些都是服装产品。服装产品是

向市场提供的，能够引起消费者的注意、获取、使用或消费，以满足其欲望或需要的与服

装密切相关的产品。服装产品不仅包括有形产品，广义的服装产品包括实物、服务、事

件、人员、地点、组织、观念或者上述这些组合。本书中用服装产品这个术语来涵盖上述

的任何一项或者全部 （图１－１～图１－５）。

图１－１　品牌马克·华菲的服装

图１－２　品牌ＭｉｕＭｉｕ的包
　　　　

图１－３　品牌ＭｉｕＭｉｕ的鞋

图１－４　品牌Ｍｉｃｋｅｙ的服装
　　　　　

图１－５　品牌Ｍａｎｇｏ的服装
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