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招贴设计是视觉传达设计专业学生必须学习和掌握的重要课程：一方面招贴设计课程包含了图形创意设计、字

体设计、图案设计、版式设计等基础知识的学习和训练；另一方面通过对传达主题的系统分析，可以训练学生对人文、

社会、经济、环保、审美等价值的思考，综合提升学生对视觉传达设计在商业价值和公益价值中的理解与运用能力。

王友江老师从事视觉传达设计教学近三十年，在图形创意设计和招贴设计的课堂教学方面有着丰富的经验。他

在其早年编写的普通高等教育“十一五”国家级规划教材《平面设计基础（第 2 版）》的基础上，汇总多方专家的

意见，并组织研究生张邑阳、刘若鑫、杨文夏、张芮奇共同研究，以“教学相长”为主要思路，从当代视觉传达发

展新态势的高度出发，结合教师对教学的思考和学生在后本科时代对招贴设计的新领悟，编写了这本修订版教改教

材。这本书重新对新时代视觉传达设计本科招贴设计进行了新定位，是一本思考全面、学术扎实、实用性强、有前

沿性的本科视觉传达设计专业教材。

教材建设是教学系统的重要组成部分，一本好的设计专业教材，应围绕人才培养目标的要求，从提高学生分解

能力、解决问题能力出发，以综合提升学生的设计素质和人文素养。教材编写要与时俱进，在介绍和探索招贴设计

前沿及发展趋向的同时，培养学生探索未来设计的思考，从而创造出招贴设计的更多可能性，最终理论与实践相结

合。本教材首先对招贴设计发展史进行了全面的介绍，对招贴设计发展的历史背景，不同时代、不同国家的著名设

计师招贴作品的设计理念及风格进行分析、研究。书中以图形创意规律为核心，结合大量案例，深入浅出地系统介

绍了招贴设计的各知识点，以达到学生招贴设计能力的全面提升。在本次教材的编写过程中，王老师收集了大量国

内外具有代表性的招贴设计作品案例，在保证案例经典性和代表性的同时，也注重近年来新案例的选用。希望本教

材的出版，能使学生对招贴设计有全面、系统的认识，理解招贴的设计规律，并进行开拓思维训练。

在教育部建设一流专业和打造“金课”的背景下，北京交通大学建筑与艺术学院视觉传达设计专业及时推出这

本教材，它对本校视觉传达设计专业的发展乃至全国招贴设计课程的教材建设都是一个贡献。另外，本教材作为北

京交通大学内涵建设类教改项目立项并得以顺利出版，也是对国家重视本科教育的一个及时响应。

                                                               

北京交通大学建筑与艺术学院副院长

                                                                                                                                 2019 年 10 月 28 日
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第一章 招贴的概念

第一节 招贴的定义

在已经步入信息时代的现代社

会中，多种信息媒介充斥于我们生

活所能接触到的各个角落。而在这

些繁多的视觉传达信息媒介中，有

一个既传统又独具艺术特点的视觉

纸质媒介形式，这就是招贴。招贴

由于方便张贴宣传，常常出现在各

种各样的场合中，招贴自诞生以来

经历了无比辉煌的各发展时期，直

到现在仍是各个领域在信息传达活

动中必不可少且无可替代的传播媒

介。招贴的宣传内容包括商业宣传、

文化宣传和公益宣传等传播领域，

并在其中承担着重要角色，起到了

不可替代的作用。也就是说，招贴

已经成为一种随处可见的媒体形式，

它在当今社会依然保持着自己独有

的艺术特点与优势，并凭此在新兴

的琳琅满目的高科技电子媒介中保

有一个位置。

“招贴”一词的“招”有打招呼、

招引注意的意思，“贴”为张贴之意，

因此“招贴”一词的意思应该是“为

招引公众注意而张贴”。英文“招

贴”一词是“poster”，它的意思

是展示在公共场所的附有图像的广

告（a large notice，often with 

a picture on it，that is put in a 

public place to advertise sth.）。

由伦敦国际教科书出版公司出版的

词书中显示，“poster”这一单词

指的是张贴于墙、硬板或者车辆上

等处的印刷广告。它作为户内外广

告的主要形式之一，具有悠长而久

远的历史。又有人沿着此思路，根

据英文造词法中的词根结构来分析

“poster” 一 词， 即 将 其 拆 分 为

“post+er”来试图解析招贴的词义。

poster（招贴）=post（立柱）+er

（附属、张贴于立柱之物），由此

得来“poster”是指一切粘贴在柱

子或者墙面上的公共宣传广告。

而国内对于招贴又有另一种称

呼， 即 为“ 海 报”。 有 一 种 说 法

是这是因为曾有外国人在清朝时

驾驶货运船停靠在我国沿海的码

头，为推销其船上的货物，他们

将“poster” 张 贴 于 码 头 沿 街 的

各个醒目的地方以此吸引人们的

注意并宣传其货物，因此在海边

居 住 的 人 们 将 其 称 作“ 海 报”。

由此变化得来，以后所有具有公

示和传播消息作用的张贴物品都

被 人 们 称 作“ 海 报”。 然 而 直 到

目前为止还没有任何一本汉语字

典对“海报”一词做过专门的解释，

因此这样的说法仅供参考。

招贴设计从属于视觉传达平面

设计的范畴，得益于它有很高的

关注度、广阔的覆盖面、快速的

更新频率，即使在今天招贴也是

最具有经济效益和时间效益的广

告媒体之一。也恰是得益于这个

独立而自由的形式，使设计师获

得了足够的施展个性、展现创新

力的空间。相比于其他视觉传达

设计门类，招贴设计中的艺术设

计表现更加全面和宽泛，这是因

为视觉传达设计中绝大部分的基

本构成因素都可集中体现在招贴

设计之中。福田繁雄认为“招贴

是人类智慧和文化的象征”，他

因为招贴设计得到了至高的荣誉

勋章。可见在平面设计的范畴中，

通常认为在招贴设计方面的水平

越高深，则设计师的艺术水平越

高（图 1-1～ 图 1-4）。

丹尼尔·西拉特·米拉克莱认为：
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图 1-1 乔治·布兰克招贴作品

图 1-4 昏暗旋转 Stefan Sagmeister

图 1-2 戏剧招贴 毕卡·罗利 图 1-3 文化活动招贴 霍尔戈·马蒂斯
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“作为众多符号元素的有机结合的

招贴与其他宣传手段共同构建了现

代文化的一部分。”迄今为止，尽

管其他许多宣传媒体的发展要比招

贴的发展更加迅猛，但招贴仍然在

它所描述的现代文化中留下了自己

独特的痕迹。不管招贴是被人们运

用于信息的传播及宣传还是审美的

熏陶，都起到了引导大众趣味和激

发观者兴趣的作用。

德国著名招贴设计大师冈特·兰

堡关于招贴所处时代与艺术之间的

关系问题的看法：“平面设计师是

图 1-5 冈特·兰堡招贴作品

图 1-6 接触世界心跳

通过一种形态变化将某种社会事物

精炼成一种视觉符号和代码，而将

其赋予此前所不具备的政治、经济、

宗教或文化运动价值，并借此来表

现任意主体的一些职业工作者”，

“只要设计师愿意，不拘一格的意

念和艺术家内心的自然情感就能出

现在一种非凡的平面设计中。自从

文艺复兴开始后，就出现过一类艺

术观念非常明确的艺术家，他们能

够很好地结合自身的文化和知识技

能，只按其自身的看法和期望去进

行创作。幸运的是，因为我们的社

会和文化在很大程度上为招贴所影

响，这些杰出的艺术家独具特色的

性格、坚若磐石和不畏艰险的决心

得以充分地表现在招贴设计之中”

（图 1-5）。

当代招贴设计的含义，已经超

越了应用功能的范畴，而具备多

种价值的可能性，如对题材及表

现艺术形式的宽阔性，设计师和

画家可在其中以艺术的方式传达

信息和发挥自我个性。可以说招

贴为设计师展示个性与设计创意

提供了良好平台。

无论在课程教学方面，还是在

国际性招贴设计展览方面以及世

界权威性组织创办的设计学术机

构，现代招贴持续不断地向更高

水平发展及提升。如此一来，招

贴至今依旧在视觉传达设计中占

有不可替代的一席之地（图 1-6、

图 1-7）。
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图 1-7 音乐节招贴 金特·凯泽
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第二节 招贴与广告的区别

 招贴不管是以获得经济利益为

核心还是以宣传精神文化为核心，

只要含有“张贴并传播信息”作用

均可称其为招贴广告，其通常被人

们称作商业招贴广告。“广告”一词，

有“吸引”“引导”和“广而告之”

的意思，源于拉丁语。

从所属上来说，招贴在视觉传

达设计中从属于广告范畴，是一种

信息传递的媒介。同时，它在视觉

传达设计创作和教学中均有着重要

的作用。

一、范畴和概念

广告是由广告机关、企业、单

位，以推销商品或者提供服务为

目 的 而 设 计、 制 作、 发 布 的， 通

过一定的传播媒介如电视、报纸

等，传播以事实为依据的信息宣

传手段。广告是一门集系统论、

信 息 论、 控 制 论、 设 计 学、 艺 术

学、人文学、心理学等知识于一

体的艺术与科学相结合的学科。

招贴的核心价值是创意，主体则

是策划，将现代广告设计制作设

备作为实现手段，凭借着说服和

引导的方式实现信息传达的目标，

并最终起到促进消费、促使社会

良性发展的作用。广告的媒介发

展众多，根据分类，可以将其分

为印刷广告（杂志、报纸、图书、

年 鉴、 产 品 目 录、 企 业 目 录），

电 子 广 告（ 广 播、 电 视、 投 影、

电 影、 电 子 屏、 网 络 广 告）， 邮

寄广告（商品说明书、商品样本、

宣 传 册 及 折 页）， 户 外 广 告（ 广

告 牌、 海 报、 霓 虹 灯 广 告 牌、 旗

帜广告、车体广告、气球广告），

展示广告（橱窗广告、陈列广告、

店面广告）等。

其中招贴从属于平面广告，是

户内外张贴广告的一种。招贴是

以复制张贴为手段，能够远距离

传播消息的一种信息媒介。它能

够和户内外的环境浑然一体，理

所当然地进入观看者的视野，传

播着信息。而它也在不知不觉中

成为城市中不可缺少的一道靓丽

的风景线，装点着现代都市和室

内商业环境。从内容角度上进行

分 类， 招 贴 可 分 为： 公 益 招 贴、

商业招贴、政治招贴以及文化招

贴四种类型。其中商业招贴受到

较强的广告商业系统的规范与限

制，它以盈利为主要目的，因此

必须能够向大众传播商品与企业

等的商业信息以引导消费；文化

招贴则主要是传播文化信息，如

电 影、 戏 剧、 音 乐、 书 籍、 各 种

会展、运动会等；公益招贴需要

传达的是社会公益的信息，如环

保、 人 道、 关 爱、 和 平 等 主 题。

招贴设计创作的语言多元化是由

招贴主题的多样性和艺术形式的

丰富性所决定的。

二、认知习俗

虽然招贴从属于广告的类别之

一。招贴广告因受到行业、法律规

范和商业规则制约具有极强的系统

性，它以促进商业销售、引导消费、

促进社会和商业的良性发展为最终

目的。因此广告流程是一个严谨的

程序，在广告内容确定下来后通

常会有一套流程关系，具体如下：

确定任务——分析调查——策划定

位——孕育创意——视觉表现——

征稿制作——媒体发布——受众反

馈。策略制定得越准确，其在整个

广告制作程序中起到的作用就越具

有决定性，也就能越准确地给受众

传达信息。

招贴作为广告中的一种信息媒

体将设计与艺术紧密结合在一起。

在招贴与广告从艺术发展而来的相

互交融的历史之中，它绽放着夺目

的光辉。最早在世界上从事招贴设

计工作且具有一定规模的设计不是

出自于招贴设计师之手，而是出自

与艺术或绘画有关的工作者如油画

家、插图画家、版画家等，比如莫奈、

谢雷特等，特别是随着工业设计师、

建筑设计师、室内设计师的加入，

使得招贴设计能够自始就具有良好

扎实的艺术和审美基础。各个艺术

流派都在影响着招贴风格，由于受

到各个艺术流派的影响，招贴设计

的语言风格得到极大的丰富和发展。

招贴所具有的浓郁艺术气质使其自

诞生起就以一个特殊的媒体形式而

存在，它不仅负担着传播各种商业

信息的重任，也传播多种多样的文

化艺术信息，比如电影、音乐会、

画展甚至公益和政治信息。招贴设

计中承载着招贴设计师的创作思想

和情感表达，可以说是设计师表达

个性观点的平台（图 1-8、图 1-9）。

优秀的招贴设计对于社会的影

响除了信息的传递以外，更多的

是其艺术价值的影响。国际上有

图 1-8 歌舞伎的发现 田中一光
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图 1-11 拯救动物公益招贴 雷克狮

图 1-10 柏林爵士音乐节招贴

许多重要的招贴设计展演，以及

系列主题海报展等，都充分地展

现了招贴在艺术和设计上的重要

地位和作用。通过各种展示活动，

优秀的招贴设计师及其作品得到

人们的肯定、纪念和传颂。可见，

招贴设计由于其卓越的艺术贡献

在广告中具有显著的地位。

三、设计和教育意义

在设计和设计教学中，招贴从

属于视觉传达的平面设计范围。招

贴拥有特殊的艺术价值和地位，因

此能在视觉传达设计和教育中占有

一席位置。招贴设计的发展和世界

艺术流派发展的联系历史悠长，优

秀的设计师和其作品则是经典的设

计案例。优秀的设计师必须要有超

凡而卓越的创意思想和丰富的艺

术表现手法才能设计出高水平的

招贴作品，招贴设计还可以锻炼

学生及设计从业者的创意能力和

表现形式。同时，信息传达的效

率也是设计招贴时需要考虑的因

素，应将传达功能和艺术表现完

美结合在一起。而广告涉及的工

作流程体系较为繁多，其中包括

市场调查、策划分析、文案撰写、

图 1-9 字体设计招贴 胜井三雄

创意设计、媒介发布和市场反馈

等环节，这些都需要建立在大量

的市场策划分析的基础之上。

综上所述，招贴以独特的媒体

形式使其在广告设计中占有独特的

位置（图 1-10～ 图 1-15）。 
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图 1-12 反战招贴 图 1-13 金特·凯泽招贴作品

图 1-14 广告柱啤酒招贴展招贴 雷克狮 图 1-15 设计展览招贴 雷克狮
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