


主编的话

主编的话

创新是国家命运所系

创新是世界大势所趋

坚持创新驱动实质是人才驱动,落实以人为本,尊重创新创造的

价值,激发各类人才的积极性和创造性,加快汇聚一支规模宏大、结

构合理、素质优良的创新型人才队伍。推动教育创新,改革人才培养

模式,把科学精神、创新思维、创造能力和社会责任感的培养贯穿教

育全过程。对于高等教育下的研究生而言,创新是其立身之本,生存

之根。而为研究生创造创新平台更是高校分内之事,责无旁贷。
四川外国语大学研究生优秀论文文库 《传承·创新》自面世以

来,我们一直本着 “求精、求新”的原则,力求为广大读者提供优

质、新颖、独具一格的论文作品,争取让每一个有想法、热衷于学术

创新的研究生能够有的放矢,施展才华。
《传承·创新》包括语言学、文学、翻译、文化、国际关系、新

闻与传播等多个版块,涉及多个领域,涵盖面广,能够满足研究生在

多个研究方向上的探索,使其能够较为全面地追踪各个方面的前沿。
例如,把训诂学与翻译相结合,凸显新意;探索巴西城市化进程对中

国的启示,中西合璧;研究孔子天命思想的当代价值,古今结合。同

时,我们对论文的质量严格要求,不仅要求论文格式上的规范,也对

论文内容严格把关,力求所选取的论文都具有某些方面的新意,能够

体现学术性、理论性和实用性。在通过甄选后,每篇文章都需经过专

家教授的审核、建议和修改,使其能够趋于完善。
《传承·创新》强调创新,但同样也不忽视传承,我们孜孜不倦
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的连续编纂,表明我们正处于传承的过程。而在这个过程中,我们要

感谢那些踊跃投稿的研究生们,是他们的支持使我们不断前进;我们

也要感谢那些给予我们关心与帮助的校领导、指导教师和其他热心人

士,因为他们,我们才能够越来越好。同时,对于我们的不足之处,
我们在此也深表歉意,也希望众位志同道合的朋友能够继续支持并给

予我们建议。真诚地感谢大家!
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原型范畴理论下的英语新词研究
———基于认知社会语言学视角

曹亚茹

摘　 要： 科技的快速发展和社会的进步极大地影响了词汇的产生和变化。 本文

以 Ｗｏｒｄｓｐｙ 新词网站上 ２０１４ 年的 １９１ 个新词为语料， 运用原型范畴理

论对该语料分析后， 发现新词的产生以原型范畴的动态扩展为基础，
新词具有家族相似性、 范畴内成员地位差异性和范畴边界模糊性等特

征。 新词的产生同样受到特定社会因素的影响， 本文基于例证分析探

讨了新词的社会意义以及所反映的社会文化现象， 对于新词的认知社

会语言学研究具有一定的启发意义。
关键词： 认知社会语言学； 原型范畴理论； 英语新词

Ａ Ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ Ｓｏｃｉｏｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃｓ Ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ Ｅｎｇｌｉｓｈ Ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ
—Ｂａｓｅｄ ｏｎ Ｐｒｏｔｏｔｙｐｅ Ｔｈｅｏｒｙ

Ａｂｓｔｒａｃｔ： Ｔｈｅ ｒａｐｉｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｓ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｎｄ ｓｏｃｉｅｔｙ ｈａｖｅ
ｓｕｂｓｔａｎｔｉａｌ ｉｍｐａｃｔ ｏｎ ｔｈｅ ｂｉｒｔｈｓ ａｎｄ ｃｈａｎｇｅｓ ｏｆ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ． Ｔｈｉｓ
ｐａｐｅｒ ｓｔｕｄｉｅｓ ｔｈｅ １９１ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ ｏｆ Ｗｏｒｄｓｐｙ ｉｎ ２０１４ ｔｏ ｆｉｎｄ ｔｈｅ
ｃｒｅａｔｉｏｎ ｏｆ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ ａｒｅ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｆｌｅｘｉｂｉｌｉｔｙ ｏｆ ｐｒｏｔｏｔｙｐｅ
ｃａｔｅｇｏｒｉｅｓ． Ｗｅ ａｌｓｏ ｆｉｎｄ ｔｈａｔ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ ｈａｖｅ ｔｈｅ ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｆｅａｔｕｒｅｓ，
ｆａｍｉｌｙ ｒｅｓｅｍｂｌａｎｃｅ， ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ ｉｎ ｔｈｅ ｓｔａｔｕｓ ｏｆ ｔｈｅ ｍｅｍｂｅｒｓ ｗｉｔｈｉｎ
ｐｒｏｔｏｔｙｐｅ， ａｎｄ ｂｏｕｎｄａｒｙ ａｍｂｉｇｕｉｔｙ． Ｔｈｉｓ ｓｔｕｄｙ ｅｘｐｌｏｒｅｓ ｔｈｅ ｓｏｃｉａｌ ｍｅａｎｉｎｇｓ
ｏｆ Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ ａｎｄ ｓｏｃｉａｌ ｃｕｌｔｕｒｅ ｔｈｅｙ ｒｅｆｌｅｃｔ， ｗｈｉｃｈ ｈａｓ ｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ
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ｆｏｒ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎｔｏ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｌａｎｇｕａｇｅ， ｃｕｌｔｕｒｅ ａｎｄ ｓｏｃｉｅｔｙ．
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ： ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｓｏｃｉｏｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃｓ； ｐｒｏｔｏｔｙｐｅ ｔｈｅｏｒｙ； Ｅｎｇｌｉｓｈ ｎｅｏｌｏｇｉｓｍｓ

一、 引言

２００８ 年 ８ 月， Ｐｅｔｅｒ Ｈａｒｄｅｒ 在由英国社会科学院和英国认知语言

学研究会联合主办、 布莱顿大学承办的 “语言、 交际与认知” 大会上

明确提出了 “认知语言学的社会转向”。 在语言的认知研究中强调语

言的社会本质是一个发展趋势。 一些学者认为认知语言学的体验性不

仅仅指的是人们对客观世界的体验， 还应该包括文化语境以及语言的

社会互动性 （Ｇｅｅｒａｅｒｔｓ， ２００８）。 认知社会语言学有机整合了社会语

言学和认知语言学， 在语言的认知研究过程中开始关注语言产生的社

会和文化背景， 两者的有机结合标志着认知语言学研究开始了新的阶

段。 认知语言学本身就是基于用法的研究， 而语言的产生和传播必然

受到特定社会文化等因素的影响， 所以， 关注语言的社会性是认知语

言学发展的必然趋势， 并且是认知语言学不断自我完善的必然要求。
认知社会语言学在关注语言的认知性的同时也关注语言的社会层面，
从主观 （人） 和客观 （社会） 两个方面来研究语言， 强调两者的互

动对语言的影响， 具有更强的解释力。

二、 原型范畴理论

范畴是反映事物本质属性和普遍联系的基本概念， 是人类理性思

维的逻 辑 形 式 （ 文 旭， 江 晓 红， ２００１： １５ ）。 Ｕｎｇｅｒｅｒ ＆ Ｓｃｈｍｉｄ
（１９９６： ２） 认为范畴化是人类对事体进行分类的心智过程， 是建构

范畴的基础 （王寅， ２０１３： ９５ － ９６）。 范畴与范畴化是知语言学的核

心内容之一。 对于范畴的系统论述可以追溯到亚里士多德的 《范畴

篇》， 亚里士多德建立了经典范畴理论。 直到 ２０００ 年后的 ５０ 年代，
维特根斯坦根据对 “ ｇａｍｅ” 的研究提出了著名的家族相似性原理，
论述了范畴边界的不确定性、 中心成员与边缘成员的区别以及隶属
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语言学

度。 在维特根斯坦提出 “家族相似性” 之后相继有很多学者在这一

方面进行了深入研究， 使其最终发展为现代范畴理论———原型范畴理

论。 Ｅｌｅａｎｏｒ Ｒｏｓｈ 通过一系列的实验， 首先提出了原型范畴理论， 对

现代范畴理论的系统研究做出了贡献。 她论述了 “原型” 这一概念

是进行范畴化的重要方式， 是范畴中最具代表性、 最典型的成员、 最

佳样本或范畴的原型成员， 也可视为范畴中的无标记性成员， 可作为

范畴中其他成员在认知上的参照点 （王寅， ２０１３： １０９ － １１０ ）。
Ｌａｋｏｆｆ 提出可以用 ＩＣＭ （理想化认知模型） 来解释原型范畴， 进一步

发展了原型范畴理论。 按照认知语言学的观点， 范畴 （认知范畴）
是围绕一个原型 （ｐｒｏｔｏｔｙｐｅ） 而构成。 判断某物体是否归入某范畴，
不是看它是否具备该范畴成员的共有特性， 而是看它与其原型之间是

否具有足够的家族相似性 （蓝纯， ２００５： ２６）。
认知范畴和经典范畴之间的最大不同在于经典范畴将客观的共同

特征作为范畴化的依据， 而认知范畴是将属性的集合作为范畴化的依

据， 认为范畴的属性是事物性质的心理表征， 而不是事物固有的内在

基本特征。 原型范畴理论是根据 “家族相似性” 来划分范畴的， 主

要论述了以下几个问题： 首先， 原型范畴理论认为范畴是建立在属性

之上的， 属性是事体特征在人们心理中的体现。 原型范畴理论认为范

畴的边界是模糊的、 不确定的， 范畴具有开放性， 这反映了人类对客

观世界主观能动性。 其次， 原型范畴否定了经典范畴的特征二分法，
同一范畴内各个成员的属性存在差异， 不是完全相同的， 仅具有家族

相似性。 范畴中的原型是人们对事物进行范畴化的参照点， 因此范畴

内成员有核心与边缘之分， 它们的地位是不相等的， 范畴呈现出从中

心到边缘的辐射性范畴结构。 最后， 范畴是主客互动的结果， 与人们

的日常生活经验密不可分， 不同国家和文化背景的人对同一范畴的典

型成员的认识是不同的， 因此范畴化的过程也受到社会文化等外部条

件的影响。 本文将该理论应用于英语网络新词的社会语言学意义的

探讨。
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三、 原型范畴理论与新词

（一） 新　 词

英语 “ｎｅｏｌｏｇｉｓｍ” 这个词表示新词， 源自于法语。 从广义上来

讲， 新词指的是某一时段创造的， 用来表达新事物的词语， 包括新构

词和旧词新义。 本文所选的语料是 Ｗｏｒｄ Ｓｐｙ （ｗｗｗ． ｗｏｒｄｓｐｙ． ｃｏｍ） 网

站上 ２０１４ 年的新词。 该网站创建于 １９９６ 年， 收录了 １９９６ 年至今的

英语新词， 所收录的新词涉及各个领域。 它相当于一个实时更新的在

线新词词典， 每一个新词都有明确的出处并附有媒体的使用例句。
随着科技进步和社会的快速发展， 出现了大量的新生事物和各种

新的社会现象。 为了满足人们的交流需要， 人们通过语言对新事物、
新思想进行范畴化， 于是涌现了大量新词新义。 根据原型范畴理论，
人们范畴化时以原型为参照点来认识理解新事物， 并以家族相似为基

础不断对范畴进行扩展， 从而扩大认知范畴以适应客观世界的变化。
人们对新词的范畴化是基于日积月累的生活经验。 新词新义是人们新

经验的浓缩， 记录了社会生活的新变化。 新词反映了社会文化的发

展， 包含人们对新事物的理解， 扩大了人们的认知视野， 反映了人们

的新追求和新思想。

（二） 语料描述

本文把 １９１ 个新词按照其来源进行分类， 如图 １， 发现新出现的

社会现象和科学技术是人们关注的焦点。 社交与心理类新词排名第

三， 生活方式与休闲类排名第四， 自然环境类排名第五， 远远高于其

他分类。 这表明科技已经和人们生活紧密联系。 从语料可以看出， 在

科技不断发展进步的大环境下， 科技不但改变了人们的生活方式， 而

且影响了人们的交流方式甚至影响了人们的心理。 随着社会进步和物

质生活的极大改善， 各种文化的频繁交流， 人们的思想更加开放活

跃， 人与人以及社会方方面面的关系更加复杂多变， 社会生活更加丰

４
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富， 人们更加关注和追求生活的品质， 出现了多元化的生活方式。 很

多当前的生活方式， 社会现象和心理行为都是之前从未有过的。 如

“ｓｉｌｅｎｔ ｔｒａｖｅｌｅｒ” 指旅行时靠移动设备查找信息、 提前安排、 预订酒

店的游客， 他们遇到任何问题首先求助移动设备网络； “ ｃｏｎｓｃｉｏｕｓ
ｕｎｃｏｕｐｌｉｎｇ” 意思是用一种仪式标志夫妻或者男女朋友关系的结束；
“ｕｇｌｙ ｓｅｌｆｉｅ” 意思是故意的自拍丑照， 在一个随时都要做好拍照准备

的时代， 为了缓解这种拍照压力， 人们开始故意拍丑照。 环境问题目

前已经是一个全球性的问题， 所以自然环境也是人们比较关注的一个

方面。 如 “ｄｒｏｕｇｈｔ ｓｈａｍｉｎｇ” 意思是对在干旱期过度用水的家庭或者

机构的公众指责， 说明人们的环保意识越来越强。

图 １

（三） 语料分析

针对这 １９１ 个新词的研究， 我们发现这些新词具有家族相似性。
首先以与科学与技术相关的新词为例。 科学技术与信息网络的快速发

展， 给我们的生活带了翻天覆地的变化， 人们对网络信息技术以及科

技产品的依赖也越来越多。 如， “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 指的是拥有很多电脑

所具有的功能的一副眼镜， 包括联网、 应用程序、 播放器、 相机、 导

航以及无线功能， 它是由谷歌开发的一款类似眼镜的移动设备。 科学

技术的日新月异使人们不断追求更加便捷的移动设备， 由 “ ｓｍａｒｔ
ｇｌａｓｓｅｓ” 的流行可以看出可穿戴的移动设备将会是未来电子产业的一

个新的发展方向， 体现了人们对便捷生活方式的不断追求。 类似的产

品还有 “ｓｍａｒｔ ｗａｔｃｈ”。 因为 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 的产生， 出现了 “ｇｌａｓｓ
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ｈｏｌｅ， ｇｌａｓｓｅｄ ｏｕｔ” 这两个词， 这两个词是基于 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 这个

词衍生出来的。 “ｇｌａｓｓ ｈｏｌｅ” 意思是以一种令人讨厌的、 炫耀的方式

使用 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 的人。 这些人沉迷于使用 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 而忽

视生活中与人的交流。 “ｇｌａｓｓｅｄ ｏｕｔ” 意思是因为操作谷歌眼镜而对

自身周围环境没有印象或者健忘的这种现象。 这两个词都反映了

“ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 对人们生活的巨大影响， 有媒体评论说谷歌眼镜已经

成了一种心理 “毒品”， 它通过智能信息传送服务让人们上瘾。 随着

“ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 的流行， 新词 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 就成了基本层次范畴

词汇， 与该范畴成员共享最多的属性， 是次范畴成员的认知基础。 因

此 “ ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 是 “ ｇｌａｓｓｈｏｌｅ” 和 “ ｇｌａｓｓｅｄ ｏｕｔ” 的认知基础，
“ｇｌａｓｓ ｈｏｌｅ” 和 “ｇｌａｓｓｅｄ ｏｕｔ” 扩展了 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 这个基本层次

范畴词汇， 成为其次范畴词汇， 同属于同一范畴的词汇因其共享的属

性而具有家族相似。 语言的模糊性又使得范畴的边界变得模糊， 各个

范畴之间不是非此即彼的关系， 而是开放的， 不确定的。 “Ｇｌａｓｓ
ｈｏｌｅ” 和 “ｇｌａｓｓｅｄ ｏｕｔ” 是由于人们对 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 沉迷和依赖而

产生的， 与 “ｓｍａｒｔ ｇｌａｓｓｅｓ” 的使用方式有关， 是人们对社会新现象

的认知， 认知范围的扩展导致范畴成员的扩展。 因此， 新词是以基本

范畴层次词汇为认知基础进行扩展的， 体现了范畴的层级性和范畴边

界的模糊性和开放性。
大部分移动电子产品都离不开屏幕， 因此在电子产品快速发展的

同时， 屏幕作为人们与电子产品交流的主要界面， 有关屏幕的新词汇

也表现出了家族相似性。 随着手机电脑等电子产品的出现， “ｓｃｒｅｅｎ”
也已逐渐成了基本层次词汇， 围绕着它又衍生了五个新词， ｎｔｈ
ｓｃｒｅｅｎ， “ ｓｃｒｅｅｎ ｓｈｏｔｔｉｎｇ”， “ ｓｔａｃｋｉｎｇ”， “ ｓｃｒｅｅｎ ｓｈｉｆｔ” 以及

“ｇｌｏｗｆａｃｅ”。 ｎｔｈ ｓｃｒｅｅｎ 指的是一种能让视频在许多不同的屏幕同时播

放的技术， 许多公司运用这种技术可以给消费者提供全新的体验。
“Ｓｃｒｅｅｎ ｓｈｏｔｔｉｎｇ” 通过截屏分享文本文档以确保文档不会被其他设备

处理。 “Ｓｃｒｅｅｎ ｓｈｉｆｔ” 有两个意思， 给另一台设备发送视频信号或者

在看视频的过程中把视频转移到另一个设备播放。 比如， 现在大部分

电脑都可以连接电视， 我们可以通过电视观看电脑上的视频。
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“Ｓｔａｃｋｉｎｇ” 指的是同时使用多个带有屏幕的电子产品进行多项任务

的现象。 比如， 在看电视的同时还在玩手机。 现在很多人同时都拥有

好几个电子产品， 所以这种现象越来越多。 “Ｇｌｏｗｆａｃｅ” 指被电子产

品屏幕或者电脑显示屏照亮的脸或者脸被屏幕照亮的人。 范畴是以典

型成员为中心， 其他成员根据其与中心成员的共有属性而向外辐射。
这五个新词都是产生于人与电子产品的互动中， 从这五个属于

“ｓｃｒｅｅｎ” 范畴下的新词我们看出， “ｎｔｈ ｓｃｒｅｅｎ” 和 “ｓｃｒｅｅｎ ｓｈｉｆｔ” 与

原型的隶属度最高， 接着依次是 ｓｔａｃｋｉｎｇ、 ｓｃｒｅｅｎｓｈｏｔｔｉｎｇ、 ｇｌｏｗｆａｃｅ，
它们三个是范畴中隶属度较低的成员， ｇｌｏｗｆａｃｅ 的隶属度最低。 这一

组新词体现了范畴内成员的地位差异性。
最新网络科技产品和技术在人类生活中的广泛应用， 使得人们之

间的交流更加方便快捷， 尤其社交网络平台的出现极大地改变了人们

社交方式。 任何社会变化都能在词语中找到痕迹， 因此社交方式的改

变伴随着许多社交新词的产生， 如 Ｂｌｏｇ、 Ｔｗｉｔｔｅｒ、 Ｆａｃｅｂｏｏｋ 等。 随着

网络的普及， 网络社交平台成为人们相互沟通的主要工具， 通过这些

社交平台， 全世界任何地方的人们都可以互相进行交流和沟通并且分

享周围的所发生的事情， 因此网络社交受到越来越多的人喜爱。
Ｔｗｉｔｔｅｒ 因其广泛的使用群体和巨大的影响力， 可以说是社交网络的核

心词汇。 通过 Ｔｗｉｔｔｅｒ 人们不仅可以和好友分享自己的生活和观点，
了解自己各种感兴趣的信息并且还能与许多名人或者陌生人进行互

动。 在这 １９１ 个新词中， 伴随着 Ｔｗｉｔｔｅｒ 产生的新词有两个， ｓｕｂｔｗｅｅｔ
和 ｔｗｅｅｔｓｔｒｏｍ。 Ｓｕｂｔｗｅｅｔ 意思是指在发微博时通过 “＠ ＋ 用户名” 间

接地提到另一位微博使用者， 他就会自动看到你发的信息。 Ｔｗｅｅｔ
ｓｔｒｏｍ 指和一个人或者一个特定话题相关的许多微博。 这两个新词表

明微博成为人们重要的交流平台。 这种开放的、 分享式的新型社交网

络平台不仅反映了人们想要展示并且分享自己生活和想法的心理， 而

且反映了处于信息时代的人们对信息的关注。 两个新词与 Ｔｗｉｔｔｅｒ 的

原型隶属度都很高， 并且成员属性具有交叉重叠性， 都是与发微博相

关的活动。 Ｔｗｉｔｔｅｒ 已经不是什么新鲜词， 但是由于人们想要和某一些

人分享消息而产生的 ｓｕｂｔｗｅｅｔ 和人们对某一话题关注而产生 ｔｗｅｅｔ
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ｓｔｒｏｍ 是在 ｔｗｅｅｔ 的基础上产生的， 是由人们当下的社交方式进一步发

展而来的， 范畴不是以共享性为基础， 而是基于属性建立在相互联系

的相似性网络上的。 原型范畴理论中的属性是一种心理表征， 不是所

有的成员都具有相同的属性。 Ｔｗｉｔｔｅｒ、 ｓｕｂｔｗｅｅｔ 和 ｔｗｅｅｔ ｓｔｒｏｍ 体现了

范畴成员属性之间的互动性、 多值性以及可分解性。
随着信息技术的快速发展， 社交网络成了人们交流的主要形式，

而人与人之间面对面的沟通越来越少， 很多人因为长年累月的使用社

交网络， 面对面的交流反而不知所措。 当关掉手机、 电脑等电子产

品， 离开了社交网络， 人们还是会感到孤独寂寞， 这时人们就把感情

寄托到宠物上， 所以， 宠物对于人们来说越来越重要。 在这 １９１ 个新

词中， 出现了三个以宠物 ｄｏｇ 为原型的新词， 分别是 Ｆｒｉｔｏ ｆｅｅｔ、
ｄｏｇｏｃｈｏｎｄｒｉａｃ 和 ｐｕｐ ｎｕｐ。 Ｆｒｉｔｏ ｆｅｅｔ 指狗的爪子闻着像玉米薯片， 泛

指很多狗的爪子都闻着像零食这种有趣的现象。 Ｄｏｇｏｃｈｏｎｄｒｉａｃ 指过

度关心他们宠物狗健康的人或者容易想象他们的狗并没有得的病。
Ｐｕｐ ｎｕｐ 意思是婚前协议夫妻双方谁拥有狗的抚养权。 基于 ｄｏｇ 出现

了 Ｆｒｉｔｏ ｆｅｅｔ、 ｄｏｇｏｃｈｏｎｄｒｉａｃ 和 ｐｕｐ ｎｕｐ 这三个词语。 这三个词语虽然

都与 ｄｏｇ 有关， 但是侧重点不同， Ｆｒｉｔｏ ｆｅｅｔ 侧重描述狗爪子的味道，
ｄｏｇｏｃｈｏｎｄｒｉａｃ 侧重狗的健康， ｐｕｐ ｎｕｐ 侧重的是狗的抚养权。 这三个

词语同样体现了范畴边界的模糊性， 一个范畴内部各成员的属性是由

差别的， 而不是完全相同的， 它们只具有家族相似性。

四、 结语

基于原型范畴理论从认知社会语言学的视角对 Ｗｏｒｄ Ｓｐｙ 上 ２０１４
年的 １９１ 个新词进行分析， 我们发现， 新词汇的出现都以原型为中

心， 不断向外延伸发展扩充， 范畴内成员地位并不相等； 人类的创新

思维赋予新词强大的创造力， 体现出范畴边界的模糊性。 新词不是凭

空出现的， 而是以基本范畴词汇为基础扩展而来的。 社会的发展出现

了新的事物或者新的社会现象， 新词是人们通过语言对它们进行范畴

化的结果， 扩大了人类的认知范畴。 新词是人类认知与社会现实互动
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的结果。 新词记录着人们新的经验， 是社会文化的反映。 通过分析新

词， 我们也可以发现这些词汇所反映出来的社会文化特征。
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Ｌａｎｇｕａｇｅ Ｔｅａｃｈｉｎｇ ａｎｄ Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｐｒｅｓｓ．

９



(!"#)!"· #$

基于 ＢＣ 模型的 “且 Ｘ 且 Ｙ” 构式研究

高慧芳

摘　 要： 流行语历来是语言学研究不可或缺的一部分。 目前对流行语的研究主

要集中在语义、 语用特征上。 目前已有少数学者分析了流行语 “且行

且珍惜” 及其变体 “且胖且珍惜” “且行且讲解” “且慢且注意” 等，
但这些研究主要集中在其语义及语用特征方面， 或仅仅关注其流行的

原因； 较少有学者将 “且 Ｘ 且 Ｙ” 视作构式， 从认知语言学角度研究

其生成机制。 该文搜集了 ２９０ 条语料， 自建一个封闭语料库， 从认知

语言学及构式语法角度， 提出 ＢＣ 模型 （Ｂｌｅｎｄｉｎｇ ＆ Ｃｏｅｒｃｉｏｎ）， 并以此

详尽分析 “且 Ｘ 且 Ｙ” 构式的句法、 语义、 语用特征， 进一步揭示该

表达背后的生成机制及其语义变化规律。
关键词： 且 Ｘ 且 Ｙ； 整合理论； 压制理论； 句法； 语义； 语用

Ａ Ｓｔｕｄｙ ｏｆ “ｑｉｅ Ｘ ｑｉｅ Ｙ” Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ Ｂａｓｅｄ ｏｎ ＢＣ Ｍｏｄｅｌ

Ａｂｓｔｒａｃｔｓ 　 Ｂｕｚｚｗｏｒｄ ｉｓ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｖｉｖｉｄ ｌａｎｇｕａｇｅ ｗｈｉｃｈ ｉｓ ｗｉｄｅｌｙ ｕｓｅｄ ｉｎ ｏｕｒ ｌｉｆｅ ａｎｄ
ｗｈｉｃｈ ｉｓ ａｎ ｕｎａｖｏｉｄａｂｌｅ ｐａｒｔ ｉｎ ｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃ ｒｅｓｅａｒｃｈ． Ａｔ ｐｒｅｓｅｎｔ， ｆｅｗ
ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓ ｈａｖｅ ｍａｄｅ ａｎ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ “ｑｉｅ Ｘ ｑｉｅ Ｙ” ａｎｄ
ｉｔｓ ｖａｒｉａｎｔｓ． Ｈｏｗｅｖｅｒ， ｔｈｅ ｓｔｕｄｉｅｓ ｏｎ ｂｕｚｚｗｏｒｄｓ ｍａｉｎｌｙ ｃｏｎｃｅｒｎ ｔｈｅ ｒｅａｓｏｎｓ
ｗｈｙ ｓｏｍｅ ｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎｓ ｂｅｃｏｍｅ ｐｏｐｕｌａｒ， ａｎｄ ｆｏｃｕｓ ｏｎ ｔｈｅｉｒ ｓｅｍａｎｔｉｃ ａｎｄ
ｐｒａｇｍａｔｉｃ ｆｅａｔｕｒｅｓ． Ｎｏｔ ｏｎｌｙ ｔｈｅ ａｒｔｉｃｌｅｓ ｏｎ ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｔｉｏｎ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ ａｒｅ
ｓｅｌｄｏｍ ｓｅｅｎ， ｂｕｔ ａｌｓｏ ｔｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ａｎｇｌｅ ｏｆ Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ
Ｇｒａｍｍａｒ． Ｔｈｉｓ ｔｈｅｓｉｓ ｔｒｉｅｓ ｔｏ ａｎａｌｙｚｅ ｔｈｅ “ ｑｉｅ Ｘ ｑｉｅ Ｙ” Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ
ｕｎｄｅｒ ｔｈｅ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ｏｆ Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ Ｇｒａｍｍａｒ． Ａ ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ＢＣ
（Ｂｌｅｎｄｉｎｇ ＆ Ｃｏｅｒｃｉｏｎ） Ｍｏｄｅｌ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓ
ｏｆ ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃｓ ａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｇｒａｍｍａｒ ｉｎ ｏｒｄｅｒ ｔｏ ｍａｋｅ ａ ｄｅｅｐ
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ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｎ ｔｈｅ ｓｙｎｔａｃｔｉｃ， ｓｅｍａｎｔｉｃ， ａｎｄ ｐｒａｇｍａｔｉｃ ｆｅａｔｕｒｅｓ ｏｆ ｔｈｅ “ｑｉｅ Ｘ
ｑｉｅ Ｙ” Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ． Ｂｅｓｉｄｅｓ ｔｈａｔ， ｔｈｅ ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ ａｎｄ ｔｈｅ
ｐａｔｔｅｒｎ ｏｆ ｓｅｍａｎｔｉｃ ｃｈａｎｇｅ ａｒｅ ｔｏ ｂｅ ｅｘｐｏｕｎｄｅｄ ｗｉｔｈ ２９０ ｅｘａｍｐｌｅｓ
ｅｘｈａｕｓｔｉｖｅｌｙ ｃｏｌｌｅｃｔｅｄ．

Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ： ｑｉｅ Ｘ ｑｉｅ Ｙ； ｂｌｅｎｄｉｎｇ ｔｈｅｏｒｙ； ｃｏｅｒｃｉｏｎ ｔｈｅｏｒｙ； ｓｙｎｔａｃｔｉｃ；
ｓｅｍａｎｔｉｃ； ｐｒａｇｍａｔｉｃ

构式语法是当今国内外语言学界的一门前沿学科， 也是在认知语

言学理论框架下研究的一门新兴学科。 但就构式而言， 其发展却经历

了漫长的过程。 从 Ｌａｋｏｆｆ 开始， 他质疑乔姆斯基的转换生成语法， 并

提出 “句法研究离不开语义”， 指出整体意义不是部分意义的简单组

合； 后来 Ｆｉｌｌｍｏｒｅ， Ｌａｎｇａｃｋｅｒ， Ｇｏｌｄｂｅｒｇ， Ｃｒｏｆｔ 和 Ｋａｙ 等人提出了有关

构式是形式和意义统一体的观点， 最后构式语法的理论逐渐成熟。 但

是理论必须联系实际， 生活中使用的语言便是最鲜活的素材， 给我们

的研究提供了大量的语料。
２０１４ 年 ４ 月演员马伊琍发微博中有 “恋爱虽易， 婚姻不易， 且

行且珍惜” 一句话。 且行且珍惜的句式迅速被网友造句： 吃饭虽易，
减肥不易， 且行且珍惜； 炒股虽易， 赚钱不易， 且行且珍惜……
“ × ×虽易， × × 不易， 且 × × 且 × × ” 已形成一种构式而迅速走

红， 新浪微博跟帖讨论达到 １１７４ 万。 “且……且……” 也被称为

“伊琍体”， 其广为流传的程度较 “甄嬛体” 有过之而无不及。
该文在对收集的 ２９０ 条语料进行描写的基础上， 运用 ＢＣ 模型对

这些语料进行分析和验证， 详尽分析 “且 Ｘ 且 Ｙ” 构式的句法、 语

义、 语用特征， 并佐以数据做出详细说明， 充分揭示其认知机制及语

义变化规律。

一、 传统的 “且……且……”

（一） 字面原始含义

在 《现代汉语大词典》 （第六版） 中， “且” 作为连词， 有
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