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前　 言

前　 言

世界经济的全球化给中小微企业参与国际市场竞争提供了良好的机

遇。 自 ２０ 世纪 ９０ 年代以来， 来自新兴经济体国家的中小微企业成为国际

市场上一支重要的力量。 它们凭借自身独特的竞争优势与大型跨国企业一

道成为日益全球化的世界经济舞台上的佼佼者。 同时， 我们也应看到， 寻

求国际市场空间也是中小微企业发展到一定阶段的必然选择， 是中小微企

业走向成熟的重要表现。 因此， 外向型中小微企业的国际创业、 国际成长

及深入国际化等问题已成为当今国际商务研究的热点问题， 针对这些问题

的研究具有很高的理论价值。

纵观当今世界， 随着全球多边贸易体制的不断完善、 贸易壁垒的逐渐

减弱以及信息通信技术的飞速发展， 中小微企业寻求国际化发展已不再有

不可克服的困难。 当世界各国的中小微企业蓬勃发展的同时， 中国外向型

中小微企业的国际化步伐也已悄然迈出。 从国际创业到国际成长， 再到深

入国际化， 中国的外向型中小微企业沿着这样一条发展路径逐步实现了进

入国际市场、 利用国际资源并参与国际竞争的国际化过程。 如今， 随着中

国企业迈出 “走出去” 步伐的紧迫性日益加强， 中国中小微企业的国际化

问题， 已成为中国经济能否实现可持续发展的重要问题， 对此展开进一步

研究具有深刻的现实意义。

然而， 由于中国经济发展历程和现状的独特性， 中国中小微企业的创

立和发展过程又有着自身的复杂特性， 仅从一种理论或一个角度展开分析

是远远不够的。 新经济社会学的兴起正好为我们提供了一种新颖且具有巨
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大潜力的分析方法和研究思路。 其中的社会网络、 社会资本等分析工具能

够帮助我们重新认识企业与企业家， 我们对企业的行动也会产生不同的解

读。 在针对中国外向型中小微企业的研究中， 我们确实需要结合现有的经

济学、 管理学与社会学理论。 因为只有如此， 相应研究才能做出更为真实

有效的分析与解释。 因此， 从新经济社会学的视角， 跨学科综合研究外向

型中小微企业的发展问题， 是一项具有创新意义的研究工作。

近年来， 外向型中小微企业的发展现象呈现出多元化、 多变化的趋

势。 面对纷繁复杂的国际市场环境， 这类企业想要获取竞争优势非常困

难， 嵌入社会关系网络往往成为企业寻求国际化发展的一种捷径。 本书在

梳理现有理论文献的基础上， 提炼出三个关键问题： 其一， 外向型中小微

企业国际化的过程是什么？ 其二， 外向型中小微企业国际化的条件是什

么？ 其三， 外向型中小微企业快速国际化的渠道是什么？ 为此， 本书紧紧

围绕这三个问题， 试图在理论层面， 构建一个基于社会网络理论的中国外

向型中小微企业国际化模型， 拓宽新经济社会学的研究范围并创新企业研

究的理论视角； 同时， 在实践层面， 通过调研、 走访外向型中小微企业和

访谈企业家， 发现并总结出一套适合中国外向型中小微企业自身特色的国

际竞争优势体系， 从而打开中小微企业成功实现国际创业与国际成长的理

论 “黑箱”。 我们相信， 本书的研究将为解决中小微企业非对等条件下的

“快速国际化” 问题提供思路， 这也是对中小微企业 “走出去” 模式的一

种探索性解析， 从而丰富和发展新经济社会学视角下的中小微企业理论

观点。

左世翔

２０１８ 年 ８ 月于成都
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第一章　 导论

第一章　 导论

经济全球化正以前所未有的速度将世界各国的经济紧密相连， 它在宏

观层面表现为国与国之间越来越频繁的经贸往来， 在微观层面则体现为跨

国公司的迅速崛起。 中国作为世界上最大的发展中国家， 在今天的世界经

济领域发挥着举足轻重的作用。 特别是在中国加入 ＷＴＯ （世界贸易组织）

之后的十七年里， 中国参与世界经济发展的进程持续深化， 中国外向型中

小微企业的发展问题成为关系当前乃至今后中国新兴跨国企业成败的关键

问题。

１． １　 研究的背景和意义

１． １． １　 现实背景

无论是在发达国家还是在发展中国家， 专业化分工的深入导致企业的

规模越来越小。 中小微企业在经济发展中也扮演着越来越重要的角色， 以

至于成为一种新的发展现象［１］。

１． 外向型中小微企业发展的现实性

在经济环境中， 中小微企业扮演着不可或缺的角色。 从企业数量来

看， 相比于大型企业， 中小微企业占绝大多数。 在美国、 日本等国家及欧
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洲等地， 中小微企业数量占企业总数的 ９８％以上［２］。 一种观点认为， 市场

经济环境犹如自然生态环境， 是由一条一条的产业链相互交织在一起所组

成的， 其中的中小微企业数量越多， 则说明产品的 “生态链” 越复杂、 越

完整以及越稳定［３］。 另一种观点将市场中的所有企业视为按照企业规模排

列的金字塔结构。 数量较少的大企业位于金字塔的顶端， 它们具有绝对优

势； 占绝大多数的中小微企业则构成了金字塔的主体和基础， 它们是促进

经济发展、 就业增长、 市场活跃及价格稳定的基本保障， 发挥着不可忽视

的重要作用。

改革开放以来， 中国中小微企业的成长壮大为中国经济的发展做出了

贡献， 特别是当中国加入 ＷＴＯ 以后， 外向型中小微企业同大型企业一起，

不断迎接来自世界的挑战， 在 “走出去” 的战略中一步步迈向国际化。 截

至 ２０１７ 年， 中国注册登记的中小微企业超过 ２ ５００ 万家， 个体工商户接近

６ ０００ 万户， 占全国企业总数的 ９９％， 创造产品和服务的价值占当年 ＧＤＰ

（国内生产总值） 的 ６０％， 税收贡献达到税收总额的 ５０％， 向全社会直接

或间接提供了 ８０％的城镇就业岗位。 与此同时， 在中国对外贸易和对外投

资中， 国际化的外向型中小微企业也是不可忽视的部分。 作为最具活力的

企业组织， 中国的外向型中小微企业正在逐渐成为具有特殊的产权优势、

决策优势、 创新优势、 集群优势及低成本优势的能够参加国际市场竞争的

重要力量。 因此， 面对中国中小微企业的大量国际创业及国际成长现象，

新经济社会学视角下的外向型中小微企业国际创业与成长研究具有一定的

现实性。

２． 外向型中小微企业发展的必要性

尽管中国中小微企业的国际化现象并不少见， 但国际化的比例却依旧

很低， 绝大多数中小微企业并没有跨国经营的计划和行动。 虽然企业通过

国际化能够获取更多资源、 提升竞争能力， 但实现国际化的障碍和风险依

然不可忽视。 特别是国际创业与国际成长， 这是外向型企业国际化的两个

重要发展阶段， 只有成功实现了国际创业及国际成长， 才能真正实现有一

定深度与广度的企业国际化。 因此， 从中国外向型中小微企业国际化的渠

道和条件两个方面展开研究， 具有很强的必要性。 具体来讲， 中小微企业
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外向发展的必要性体现为来自外部环境的必要性和来自自身特征的必

要性。

第一， 从国际环境看， 中国中小微企业有必要选择国际化的发展路

径。 中小微企业国际化发展的动因主要来自两个方面。 一方面， 由于经济

全球化和外国跨国公司的大量进入， 国内市场环境的竞争愈发激烈， 中小

微企业面临着来自国内市场环境的国际化压力； 另一方面， 中国加入 ＷＴＯ

以后， 开放的国际市场存在着大量潜在资源和机会， 中小微企业又面对着

来自广阔国外市场空间的强烈吸引。 因此， 要实现中国中小微企业的可持

续发展， 不论是内向国际化还是外向国际化， 面向国际市场的发展都将是

一条不错的道路。 可以说， 选择国际化的策略既是被动的， 更应该是主动

的， 这具有一定的必要性和必然性。

第二， 从企业自身特征看， 中小微企业先天的缺陷注定了成功实现国

际化并非易事。 中小微企业群体具有低成长率、 高死亡率的特性。 例如，

美国 ５０％的中小微企业寿命低于 ３ 年； 日本 ８０％的中小微企业寿命低于 １０

年； 中国中小微企业的平均寿命也仅在 ３ ～ ５ 年［４］。 面对如此高的淘汰率，

中小微企业意图实现国际化发展将相当困难。 由于中小微企业普遍存在规

模较小、 跨国经营水平低、 企业管理能力不高以及专利技术缺乏等问题，

市场环境与政策环境一旦出现大的波动， 中小微企业尤其是非国有的小微

企业的国际化进程就很难顺利实现。 因此， 针对国际经营经验并不丰富的

中国外向型中小微企业展开研究， 并为企业走向世界提供指导与帮助， 具

有一定的必要性。

１． １． ２　 理论背景

传统国际商务理论的研究对象是大型跨国企业， 并将企业国际化视为

一项阶段化的渐进过程［５］。 传统理论大多认为， 企业国际化是经过充分发

展的、 具有一定优势的且相对成熟的企业的一种战略选择， 而处于相对劣

势的中小微企业难以应对国际化过程中的诸多挑战。 然而， ２０ 世纪 ８０ 年

代以后， 随着新一轮工业革命步伐的加快， 经济全球化进程不断加剧， 中

小微企业的国际化现象开始大量涌现。 这一现象引起了一些国际商务领域
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专家的高度关注。 同时， 伴随着经济社会学理论的复兴， 跨学科的研究视

角产生了大量有价值的成果。 可以说， 企业国际化问题的研究工作， 如今

已不能由经济学界独自担当了［６］。

１． 国际新创企业理论的出现

国际新创企业 （ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｎｅｗ Ｖｅｎｔｕｒｅ） 是一种新型的国际企业，

是指在成立之初就开始从事国际商务活动的企业［７］， 其中大部分是从事国

际业务的中小微企业。 Ｍｏｒｒｏｗ （１９８８） 与 ＭｃＤｏｕｇａｌｌ （１９８９） 是最早开始

关注国际新创企业的两位学者， 他们为进一步研究新创企业的国际化现象

开了先河。 随后， Ｏｖｉａｔｔ 和 Ｍｃｄｏｕｇａｌｌ （１９９４） 给出了国际新创企业的明确

定义， 即国际新创企业是指在企业成立之初就开始利用多国资源、 向多国

销售产品并积极寻求竞争优势的企业组织。 这一定义的出现， 被不少学者

视为开辟了国际商务研究的又一全新领域。 值得一提的是， Ｋｎｉｇｈｔ 和 Ｃａ⁃

ｖｕｓｇｉｌ （１９９６） 也给出了类似的企业定义， 但所用名称不同， 他们将其称作

“天生国际化企业 （Ｂｏｒｎ Ｇｌｏｂａｌ） ”。

今天， 传统企业国际化理论仍然占据着主导地位， 如生命周期理论、

折中理论及企业成长理论等具有阶段化特征的理论依然具有很强的说服

力。 然而， 传统理论并不能有效解释， 为什么一个不依靠国内市场、 不具

备大量资源以及规模较小的企业能够成功实现国际化发展［８］。 因此， 快速

兴起的国际新创企业理论对传统经典企业国际化理论提出了全新的挑战。

同时， 天生国际化的方式完全不同于渐进式的传统模式， 从某种角度来

讲， 国际新创企业理论在解释中小微企业的国际化现象时， “颠覆” 了传

统阶段理论。 不难看出， 中小微企业的国际化理论正在迎来新的发展阶

段， 这一领域正显示出勃勃生机和兴旺发达的景象。

２． 新经济社会学的兴起

经济社会学创立于 １９ 世纪末， 先后经历了三大发展阶段， 分别是 ２０

世纪初的形成阶段、 ２０ 世纪 ６０ 年代的传统阶段， 以及 ２０ 世纪 ８０ 年代后

的复兴阶段。 新经济社会学 （Ｎｅｗ Ｅｃｏｎｏｍｉｃ Ｓｏｃｉｏｌｏｇｙ） 则是经济社会学的

当代演进， 是一门运用社会学的理论和方法研究经济行为及经济体系的

科学［９］。
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