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● 品牌中国战略规划院是在多位两院院士及学部委员向中央提出“关于推进自主创

新、打造中国品牌大国、保障国家经济安全”的建议后，在多位国家领导人的关心

和支持下，经国务院有关部门专门会议批复,由品牌相关领域专家学者、企事业单

位共同发起组建的，专业从事品牌战略规划和研究的学术性、公益性、国际性品牌

专业智库机构。

● 《品牌蓝皮书》是品牌中国战略规划院组织编写的年度性研究报告，具有综合

性、战略性、学术性、时代性、政策性的特点，在全面回顾上一年我国品牌战略发

展的基础上，在新的历史方位下不断深化对“三个转变”重要指示丰富内涵的创新

理解，深入探讨我国品牌战略发展的宏观背景、安全形势、理论创新和区域生态评

价等问题，并依托技术手段对年度品牌政策和创新案例进行系统研究。
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摘　要

摘　要

《品牌蓝皮书》 是在陈光亚、 杨圣明、 张晓山、 乌家培、 汪同三

等多位两院院士和学部委员联署的 “关于推进自主创新， 打造中国

品牌大国， 保障国家经济安全的建议” 和 “关于推进自主创新， 打

造中国品牌大国， 保障国家经济安全的进一步建议” 精神的基础上，
在中央有关领导重要批示精神的指导下， 由品牌中国战略规划院牵头

编撰的、 以品牌战略为研究对象的年度性研究报告， 具有综合性、 战

略性、 学术性、 产业性、 政策性的特点。
《中国品牌战略发展报告 （２０１８）》 （以下简称 《报告》） 主要分

为总报告、 品牌战略安全形势篇、 品牌战略前沿理论篇、 品牌生态指

数发展研究篇与品牌生态指数评价报告篇五个部分， 并以附录形式对

品牌创新案例和品牌政策进行了汇编分析。 《报告》 贯彻在新的历史

方位下对 “三个转变” 重要指示的创新理解， 重点把握宏观趋势分

析、 理论应用创新和区域生态评价三个重点方向， 进行系统分析和

论证。
总报告全面回顾了 ２０１７ 年国内外宏观经济发展形势和品牌发展

趋势， 并对我国国家品牌发展从推进制度创新、 丰富内涵主题、 夯实

产业基础、 推动国际认同和培育区域特色五个方面进行了综合评述，
结合国内外评价体系对我国国家品牌战略的发展水平进行了评价并提

出了年度专家建议。
品牌战略安全形势篇围绕国家总体安全观与中国品牌战略安全、

五位一体与中国品牌生态安全关系、 全球化发展与中国品牌海外安全

三个当前热点话题进行了充分的阐述， 建立了国家品牌战略安全问题
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研究的逻辑体系。
品牌战略前沿理论篇聚焦国家品牌战略创新问题， 品牌生命周期

与品牌战略选择， 品牌经济、 高质量发展与全要素生产率关系研究三

个热点话题， 同时对品牌信用指数和 “一带一路” 沿线国家品牌战

略风险问题建立了基础评价模型。
《报告》 结合品牌生态系统发展的最新趋势， 对品牌生态指数指

标体系进行了重新调整， 描述了构建原则与依据、 指标体系框架和评

价模型， 并在 ２０１７ 年首次评价的基础上进一步将研究对象放大到

１３０ 个城市。 在此基础上形成了 ２０１８ 年度的中国品牌生态指数综合

评价报告和综合评价结论， 建立了区域标准城市模型， 形成了专项指

数运行情况分析和区域领先城市品牌发展报告。
《报告》 坚持从国家战略安全的高度研究我国品牌建设的制度环

境和经济环境； 坚持从学术角度深入探寻品牌战略的内在结构、 影响

因素和形成机制； 坚持从生态的角度分析区域品牌发展的要素环境和

优势资源； 坚持从全球层面分析中国品牌在全球化过程中面临的机遇

挑战与实施路径。
当前， 品牌经济作为一种更高级的经济发展模式正在得到广泛的

认同， 推动品牌经济的发展成为实现高质量发展和建设美好生活的战

略选择， 也必将成为贯彻习近平总书记 “三个转变” 重要指示的有

力抓手。 ２０１８ 年中国经济发展面临逆全球化发展和国内 “消费降级”
的正面挑战， 《报告》 重点把握中国品牌经济发展的宏观形势、 应用

理论和区域生态三个重点， 从推动制度创新、 丰富内涵主题、 夯实产

业基础、 推动国际认同和培育区域特色五个维度， 实现中国品牌的战

略发展。

关键词： 品牌战略　 品牌生态　 评价指数　 区域品牌
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“推动中国制造向中国创造转变、 中国速度向中国质量转变、 中

国产品向中国品牌转变” 提出已经四年了， 从中央政策到地方发展，
从理论研究到产业应用， 从企业动能转化到人民美好生活， 品牌的关

注度逐渐升温， 品牌的理念逐渐落地。 习近平同志在党的十九大报告

中指出， 中国特色社会主义进入了新时代， 我国社会主要矛盾发生了

新的变化， 中国的品牌建设迎来了新的发展机遇， 同时也面临着新的

挑战。 如何在新的历史方位下深化对 “三个转变” 的理解和认识，
是 ２０１８ 年 “品牌蓝皮书” 研究的重要责任。

中华民族有着悠久的商业文明历史， 蕴含着勤劳、 勇敢、 创新

的品质， 沉淀下令世人赞叹的品牌文化， 在波澜壮阔的历史进程

中， 品牌是一个时代商业文明最好的承载者和传播者， 寻找这些珍

贵的记忆， 是这个时代赋予我们的责任和我们应有的担当。 践行

“三个转变” 是习近平新时代中国特色社会主义思想在推动品牌经

济发展中的理论创新， 践行 “三个转变” 重要指示需要传承、 发展

和创新。
第一， 践行 “三个转变” 重要指示需要传承。 “三个转变” 重

要指示， 突出了中国制造、 中国速度和中国产品三个基本优势。 这

些业已具备的优势是需要我们传承的， 而传承好这些优势， 需要我

们把发展经济的着力点放在实体经济上， 把提高供给体系质量作为

主攻方向， 显著增强我国经济质量优势， 推动中国经济的高质量

发展。
第二， 践行 “三个转变” 重要指示需要发展。 “三个转变” 重
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要指示， 指明了中国创造、 中国质量和中国品牌三个目标方向。 这

三个方向的确立与中华民族伟大复兴的梦想是息息相关的， 与中国

特色社会主义主要矛盾的转化是息息相关的， 而脚踏实地地向这个

目标努力， 需要我们从战略上重新认识和发挥品牌的引领作用， 真

正用品牌来体现企业和国家的竞争力， 用品牌引领供需结构的升级

方向。
第三， 践行 “三个转变” 重要指示需要创新。 品牌建设关乎国

家经济和战略安全， 关乎民族文化传承和发扬。 中国特色社会主义

已经进入了新时代， 人民日益增长的美好生活需要和不平衡不充分

的发展之间的矛盾成为主要矛盾， 中国的品牌战略正在经历一个划

时代的变革期， 要彻底摆脱以评促建的传统模式， 让品牌建设更好

地发挥战略引领、 提高溢价、 优化生态的应有价值。 品牌不仅仅是

营销传播和企业管理的工具， 更应该成为促进国家发展和综合实力

提升的战略取向。
２０１８ 年以来， 中国经济遭遇很多不确定因素的挑战， 尤其是制

造业仍然面临大而不强的痛点， 自主创新技术缺失、 高端制造回流、
全球化经营能力不足这些问题都是品牌战略缺失在不同层面的具体

反映。
中国社会发展进入 “两个一百年” 奋斗目标历史交会期的关键

节点， 品牌经济已然成为中国社会进入高质量发展最重要的动力引

擎。 从老字号到新时代、 从站起来到强起来， 践行 “三个转变”， 我

们要有新目标、 要有新任务， 但更需要有战略定力， 需要在 “品牌

热” 的风口浪尖上， 经得起、 耐得住， 踏踏实实把基础研究搞好。
要肯于埋下头去， 坚守一张蓝图绘到底的精神， 从基础研究开始， 摸

清家底、 发现典型、 找出差距、 明确方向； 要在挑战与机遇并存的历

史方位中， 思考品牌战略应该如何与时俱进服务高质量发展； 要在改

革开放四十周年的历史思辨中， 思考品牌战略应该如何引领深化改
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革、 扩大开放； 要在社会主义主要矛盾发生转变过程中， 思考如何让

品牌战略更好地服务美好生活的建设。
谨以此文为 《中国品牌战略发展报告 （２０１８）》 之序， 并与品牌

业界同仁共勉。

品牌中国战略规划院理事长

刘振华

２０１８ 年 ９ 月 ３０ 日于北京

３００
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中国品牌战略发展年度报告（2018）

总　报　告
Ｇｅｎｅｒａｌ Ｒｅｐｏｒｔ

􀆰
中国品牌战略发展年度报告（2018）

　 《中国品牌战略发展报告 （２０１８）》 课题组

摘　要：　 随着中国社会主要矛盾的转化， 中国品牌建设进入了

全新的发展阶段， 习近平总书记十九大后首次考察企

业再次提及 “三个转变”、 ２０１７ 年 ５ 月 １０ 日中国品牌

日正式设立， 以及李克强总理对首届自主品牌博览会

的重要批示， 再次将品牌经济的发展推上了热点。 推

动中国品牌经济的发展需要推进制度创新、 丰富内涵

主题、 夯实产业基础、 推动国际认同和培育区域特色，
更需要充分发挥智库专家的作用， 形成推动中国品牌

经济的战略决策。

１００

本报告系 《中国品牌战略发展报告 （２０１８）》 课题组年度研究成果。

∗

∗



品牌蓝皮书

关键词：　 品牌战略　 品牌经济　 品牌发展水平

随着中国社会主要矛盾由 “人民日益增长的物质文化需要同落

后的社会生产之间的矛盾” 转化为 “人民日益增长的美好生活需要

和不平衡不充分的发展之间的矛盾”， 党的十九大进一步提出了决胜

全面建成小康社会， 开启全面建设社会主义现代化国家新征程的伟大

战略任务， 为推动这一战略任务的实现， 十九大明确指出， 必须贯彻

新发展理念， 建设现代化经济体系， 这是进一步转变发展方式、 优化

经济结构和转换增长动力， 实现经济发展方式由高速增长阶段向高质

量发展阶段跨越的迫切要求和战略目标。
现代化经济体系是以创新、 协调、 绿色、 开放、 共享的五大新发

展理念为引领， 通过创新实现经济发展质的突破， 通过协调解决效益

增长的问题， 通过绿色实现宜居生活的建设， 通过开放坚定全球化发

展的定位， 以共享让全民分享发展的红利。 现代化经济体系是把经济

体系的各环节、 各层面、 各领域视为一个有机整体， 对整个经济体系

发展的现代化做出制度规划和战略部署。 因此， 我们对中国品牌战略

的研究必须基于现代化经济体系建设的核心内容和目标要求， 紧紧围

绕大力推动发展实体经济、 加快实施创新驱动发展战略、 积极推动城

乡区域协调发展、 着力发展开放型经济和深化经济体制改革等具体工

作开展战略研究， 发挥品牌引领作用， 满足高质量发展和建设美好生

活的需要。
中国品牌战略的发展正在迎来提速变轨的新时代， 在 ２０１４ 年 ５

月 １０ 日做出 “推动中国制造向中国创造转变、 中国速度向中国质量

转变、 中国产品向中国品牌转变” 重要论述的基础上， 十九大后习

近平总书记在徐工集团再次重提 “三个转变” 重要论述， 同时将自

主创新提到了更加重要的位置， 他指出 “创新是企业核心竞争力的
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源泉， 很多核心技术是求不到、 买不来的”， “落实党的十九大关于

推动经济发展质量变革、 效率变革、 动力变革的重大决策， 实现中国

制造向中国创造转变、 中国速度向中国质量转变、 中国产品向中国品

牌转变， 必须有信心、 有耐心、 有定力地抓好自主创新”①。

在 ２０１８ 年第二个中国品牌日上， 李克强总理就中国品牌建设作

了重要批示， 指出 “加强品牌建设， 增加优质供给， 是实现高质量

发展、 更好满足人民群众对美好生活需要的重要内容， 坚持以推进供

给侧结构性改革为主线， 立足我国实际， 借鉴国外经验， 深入实施创

新驱动战略， 促进提高全要素生产率和企业综合竞争力， 以大众创

业、 万众创新和 ‘互联网 ＋ ’ 汇聚各方面力量， 瞄准人民群众的新

需要和不断升级的市场需求， 着力增品种、 提品质、 创品牌， 弘扬企

业家精神和工匠精神， 使更多中国品牌伴随中国制造走向世界、 享誉

世界”。 胡春华副总理在讲话中指出 “加快品牌发展是推动经济高质

量发展的必由之路， 是顺应人民美好生活新期待的客观要求， 是增进

全球消费者福利的多赢选择”。②

从历史上看， 毛泽东、 邓小平、 江泽民、 胡锦涛等历任领导人都

曾经对品牌发展有过重要讲话， 以习近平同志为核心的新一代领导集

体， 对我国品牌战略的发展更是给予了高度的重视， 在 ２０１７ 年首次

将每年 ５ 月 １０ 日确定为 “中国品牌日” 的基础上， ２０１８ 年 ５ 月 １０

日， 中国政府在上海举办了首届中国自主品牌博览会， 博览会以

“中国品牌世界共享” 为主题， 吸引了来自全国各地的 ５０ 多个参展

代表团、 ６００ 多家国内知名品牌企业、 １００ 多家创新型中小企业和 ２０

多个品牌服务机构参与其中， 重点展示了中国自主品牌的独特魅力。

３００

①

②

《习近平在江苏徐州市考察时强调深入学习贯彻党的十九大精神紧扣新时代要求推动改革

发展》， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｃｐｃ􀆰 ｐｅｏｐｌｅ􀆰 ｃｏｍ􀆰 ｃｎ ／ ｎ１ ／ ２０１７ ／ １２ ／ １４ ／ ｃ６４０９４ － ２９７０５３５６􀆰 ｈｔｍｌ。
《李克强就加强品牌建设作出重要批示》， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｇｏｖ􀆰 ｃｎ ／ ｇｕｏｗｕｙｕａｎ ／ ２０１８ － ０５ ／ １０ ／
ｃｏｎｔｅｎｔ＿ ５２８９９５１􀆰 ｈｔｍ。
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伴随政府针对加强品牌发展的一系列部署， 政府引领品牌发展的

意识不断增强， 市场消费品牌的需求不断增长， 中国品牌的全球认知

不断深化， 区域品牌发展的环境日益优化， 企业品牌建设的水平不断

增强， 机构品牌服务的实力不断提高， 由此也触发了中国品牌战略在

目标取向、 生态系统、 服务创新和价值研判上出现新变化、 新趋势和

新问题。
当前， 我国经济面临全球经济复苏 “换挡提速” 的有利环境，

表现出政策空间充裕、 比较优势明显、 增长韧性强劲的积极特征， 国

企改革不断深化、 消费升级稳步提速、 “一带一路” 成果丰硕、 新兴

产业投资加速等都成为推动我国经济中长期发展的动力。 但经济前景

的整体向好并不能掩盖潜在风险的暗流涌动， 美国政策的不确定性增

强、 欧洲一体化倒退加速、 地缘政治风险高发都将成为影响我国经济

中长期发展的制约因素。
机遇值得期待， 风险不容小觑。 《中国品牌战略发展报告 （２０１８）》

课题组针对 ２０１７ ～ ２０１８ 年度我国品牌战略发展的整体情况， 结合我

国现代化经济体系建设的重点要求， 从国内外品牌战略发展的宏观形

势， 我国品牌战略发展的综合评价， 推动中国品牌战略升级的专家建

议三个维度进行了广泛调研和重点研究， 并形成 《中国品牌战略发

展报告 （２０１８）》 年度总报告。

一　宏观经济形势与品牌经济发展分析

自 ２０１７ 年以来， 全球经济经历了一轮共振式复苏， 表现出明显

的同步性和可持续性， 中国供给侧结构性改革、 新兴市场需求的弹性

增长、 油价回升的溢出效应都成为推动本轮全球经济复苏的驱动力，
也进一步促使全球各经济体更紧密地联结在一起。 但是 ２０１８ 年以来

美国为加强吸引和促进制造业回流， 实施了一系列减免税优惠政策，

４００



中国品牌战略发展年度报告（2018）

降低制造业成本， 全球经济面临着 “逆全球化” 的现实挑战。 而中

国经济伴随着供给侧结构性改革的深化， 经济韧性日趋增强， 尽管面

临着贸易战和全球需求的不确定性外在风险和内部融资环境亟待改善

的内部挑战， 但总体上来看， 中国经济新旧动能的转换正处于从量变

到质变的关键阶段， 新动能占比加速提升， 规模效应已可以与部分旧

动能等量齐观。
在全球经济宏观经济形势处于旧力已弱、 新力渐强的关键窗口

期， 在全球经济复苏的大形势下依然存在结构性不平衡、 不充分的矛

盾， 全球品牌战略的发展也在不同区域表现出差异化的主导性。 差异

化识别、 系统整合管理、 资产价值评价、 互动传播体验和社区生态共

享等梯次性的战略演进呈现交叉融合、 取长补短、 共同进化的格局。

（一）中国宏观经济形势与品牌经济发展

２０１７ 年中国国内生产总值为 ８２７１２２ 亿元， 首次超过 ８０ 万亿元

大关， 同比增长 ６􀆰 ９％ ， 超出上年增速 ０􀆰 ２ 个百分点， 实现了自 ２０１１
年以来经济增速的首次回升。 ２０１８ 年上半年以来， 平稳增长态势继

续延续， 经济发展的韧性不断增强。 随着供给侧结构性改革的深化，
经济总量稳步增长， 结构日趋合理， 产业增长面达到 ８７􀆰 ８％ ； 新旧

动能转化加快进行， 经济增长聚焦质量和效益的提升。 消费继续成为

拉动经济发展的主要动力， 服务业新订单指数和活动预期指数连续多

月处于景气区间， 成为品牌经济发展新的推动力量。 从 ２０１８ 年上半

年数据来看， 中国经济延续 ２０１７ 年以来稳中向好的趋势， 经济韧性

和抗风险能力不断增强， 有力支持了我国品牌经济的稳步发展。
第一， 经济总量增长平稳， 品牌经济基础强化。
根据国家统计局公布的数据， ２０１８ 年上半年国民生产总值同比

增长 ６􀆰 ８％ ， 固定资产投资同比增长 ６􀆰 ０％ ， 社会消费品零售总额同

比增长 ９􀆰 ４％ ， 居民消费价格同比上涨 ２􀆰 ０％ ， 整体处于温和区间内。
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