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●  在中国，皮书最早发端于1990年。中国发

展、中国经验为皮书研创提供了动力与广阔

空间，中国特色新型智库建设为皮书研创搭

建了利好平台，助力中国话语体系建设成为

皮书研创的重要使命。

●  社会科学文献出版社不仅是皮书的出版机

构，也是皮书的评价与研究机构。社会科学

文献出版社皮书研究院在皮书学术委员会的

指导下对皮书的型态、特点、学术规范、出

版体例等进行研究。先后组织编写了《皮书

研究：理论与实践》《皮书手册——写作、

编 辑 出 版 与 评 价 指 南 》 《 中 国 智 库 成 果 名

录》等，本书为有关皮书研究的最新成果。

◆ 社会蓝皮书

  2019年中国社会形势分析与预测
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◆ 农村绿皮书
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  中国大数据应用发展报告No.3（2019）
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主要编著者简介

谢曙光 （笔名， 本名谢寿光） 　 １９５６ 年 １０ 月出生， 毕业于厦门大学哲

学系， 曾先后在中国大百科全书出版社任编辑、 编辑部主任、 社长助理、 社

党组成员， 主持 《中国大百科全书》 哲学、 社会学卷编辑工作。 １９９７ 年秋

调入中国社会科学院社会科学文献出版社。

现任中国社会科学院社会科学文献出版社社长， 中国社会学会秘书长，

二级研究员。 中国社会科学院研究生院教授、 华侨大学特聘教授。 １９９３ 年

起享受国务院政府特殊津贴； １９９６ 年获 “全国优秀中青年编辑” 称号；

２００８ 年被评为 “全国新闻出版行业领军人才”； ２００９ 年荣获 “韬奋出版

奖”； ２０１３ 年起， 受聘担任国家社会科学基金学科规划评审组专家； ２０１７

年， 荣获 “第四届中国出版政府奖优秀出版人物奖”。

先后主持 《中国国情丛书———百县市经济社会调查》 《中国大百科全

书·社会学卷》 的编写工作， 主持多项国家社科基金项目， 担纲国家学术

出版规范研制。 开创知名学术品牌——— “皮书系列” 图书， 被誉为 “中国

皮书出版第一人”。

主要学术成果包括 《哲学百科辞典》 （合著， １９９２）、 《中国社会工作百

科全书》 （主编， １９９４）、 《中国大百科全书 （简明版）》 （社会学条目主要

作者， １９９７）、 《皮书手册： 写作、 编辑出版与评价指南》 （主编， ２０１６）、

《学术出版研究———中国学术图书质量与学术出版能力评价》 （合著，

２０１８）、 《中国学术出版： 现状、 问题与机遇》 （论文， ２０１３）、 《全面深化改

革与中国社会学的责任担当》 （论文， ２０１４）、 《学术出版与中国国际话语体

系的构建》 （论文， ２０１４）、 《大数据时代的学术出版》 （论文， ２０１７） 等。
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前　言

关于皮书的皮书

　 ———写在首部 “智库成果蓝皮书” 出版之际

人类社会的每一次重大跃进， 人类文明的每一次重大发展， 都离不开哲

学社会科学的知识变革和思想先导。 当代中国正经历着我国历史上最为广泛

而深刻的社会变革， 必将给理论创新、 学术繁荣提供强大动力和广阔空间。

当今中国， 各级各类智库建设如火如荼， 优秀智库成果不断涌现。 从形

式上看， 智库成果既包括公开出版、 发行的 “公共产品”， 也包括以 “内

参” 等内部报告形式提交的报告。 但从成果评价的角度来看， 内部报告的

影响力数据很难获得也难以确立统一的标准进行测度， 而相比之下， 公开出

版的研究报告， 尤其是皮书这种能够定期、 持续出版的年度性研究报告， 不

仅能够通过积累数据、 不断发声， 建立起持久的影响力， 而且容易建立统一

的指标测度和评价体系。 智库成果是智库研究人员智力成果的集中体现， 也

是服务国家、 服务社会、 服务行业科学决策的主要载体。 科学的智库建设既

需要对实践经验不断总结， 也需要对智库成果进行分析研究。

皮书是中国特色新型智库的重要成果形式。 蓦然回首， 皮书的专业化历

程已经走过 ２０ 余年。 从最初的一两个品种， 发展到现在每年稳定出版 ４００

多个品种； 从一个出版社的学术产品名称到媒体热词再到智库成果研创及传

播平台， 皮书以专业化为主线， 进行了系列化、 市场化、 品牌化、 数字化、

国际化、 平台化的运作， 实现了跨越式的发展。 ２０ 多年孜孜以求， 皮书已

经成为中国新型智库建设的重要抓手， 始终将自己的研究视野与经济社会发

展中的前沿热点问题紧密相连， 始终将自己的发展与时代赋予的使命与责任

紧紧相连。 不仅为推进中国特色新型智库建设， 发挥党和国家 “思想库”

１００



智库成果蓝皮书

“智囊团” 的作用做出了重要贡献， 也为广大哲学社会科学工作者、 智库研

究者开展应用研究、 服务于中国特色社会主义建设提供了宽广的智库成果出

版与传播平台。 其所具有的凝聚力正在形成一种无形的力量， 吸引国际社会

关注中国的发展， 皮书也成为总结中国经验、 向世界传递中国声音的重要平

台， 成为国际社会快速、 便捷地了解真实中国的最佳窗口。

作为重要的智库成果形式， 皮书之所以能够作为独特的出版形态在众多

的学术出版作品中脱颖而出， 很大程度上源于其作为智库报告所具备的独有

的特征。 它不是一般性的图书， 而是一种连续出版物， 它的内容是跨平面媒

体的， 超越图书、 期刊和报纸。 它有书的特点， 又有期刊的特点， 同时还有

非常强烈的媒体特征； 它所承载的信息都是浓缩的， 可以通过其他媒体及时

释放并传播， 对国民经济发展中的重点和前沿问题进行深入分析， 是经济社

会发展的 “风向标”， 形成强大的社会效应， 这是一般图书所不具备的。

皮书系列发展到今天， 不仅出版社浇筑了大量的物力、 心力， 我们的合

作者更是付出了令人难以企及的毅力和坚持。 截至目前， 皮书已成为覆盖

７００ 余个研究领域、 涵盖 ８００ 余个出版总品种、 连通近千家研创机构、 ４ 万

多名研究者、 数据库总字数超过 ４０ 亿字、 约含 ２０ 万篇研究报告、 年均 １ 万

余名作者、 累计 １０ 万余次中外媒体报道、 １２ 个语种共同出版的卓越智库成

果。 这也为我们对皮书这种智库成果进行研究积累了丰富的数据资源， 数据

价值巨大。 ２０１９ 年是皮书年会二十年， 在这个重要的节点， 对 １９９８ 年 （皮

书专业化起始年） 以来公开出版发布的皮书做一次全面的梳理与分析， 对

皮书的发展进行阶段性的总结是一件很有意义的事情。 由此， 《智库成果蓝

皮书： 中国皮书发展报告 （２０１９）》 应运而生。 本书以皮书、 皮书报告、 皮

书数据库为研究对象， 正文共包含 １２ 篇文章， 分为总报告、 分报告、 评价

篇、 专题篇四个部分。 总报告主要对 １９９８ 年以来皮书的发展路径及现状进

行了描述， 并对皮书的未来发展进行了展望； 分报告主要是在总报告研究的

基础上， 对经济类、 社会政法类、 行业类、 国别区域与全球治理类、 文化传

媒类皮书的智库成果进行了梳理分析； 评价篇从皮书评价的视角， 对皮书的

内容评价、 媒体评价、 内容重复率检测进行了总结； 专题篇包括皮书的数字

２００
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化、 国际化以及媒体传播力等内容。 作为第一本对皮书进行全方位梳理的著

作， 出版社成立课题组， 作者均为出版社皮书研究院、 博士后科研工作站研

究人员以及皮书编辑， 很好地实现了 “编研旋转门”。 研究内容既有对智库

成果内容与数据的深度开发与分析， 又有对皮书评价与影响力的探索与总

结； 既总结了皮书新近的发展现状， 更对皮书未来的发展思路提出建设性意

见。

２０ 多年来， 作为重要的智库成果， “皮书” 的概念不断延展， “皮书”

的种类更加丰富， “皮书” 的功能日益呈现、 放大， 皮书研创出版日渐规

范、 完善， 其不足和缺陷也愈加清晰。 建设中国特色社会主义伟大事业的时

代要求和以互联网、 大数据、 人工智能为标志的新技术革命， 对皮书研创出

版提出更高的要求。 新时代、 新皮书， 皮书事业下一步的发展应从以下三个

方面发力。 第一， 以高质量发展为主线， 优化皮书品种结构， 助力提升研创

出版质量。 第二， 成立皮书研究院理事会， 动员更广泛的学术力量参与皮

书研创事业、 智库建设事业， 特吸纳皮书课题组以及对皮书研创、 出版感

兴趣， 并在某一研究领域具备领先水平的单位为皮书研究院理事会成员，

建立一个多方参与、 多元合作的智库研究共同体。 第三， 深耕数据资源，

在现有皮书数据库的基础上建构中国最大的智库成果数据平台。 皮书数据

的原创性及持续性的积累， 能够为深入研究提供基础的数据资源， 随着时

间的推移， 皮书作为连续性出版物的价值将越来越高， 而皮书数据库已经

成为研究中国现当代问题的学者和机构必不可少的参考材料。 可深耕数据

库内容资源， 开发新价值， 进行内容创新， 为中国特色新型智库建设提供

智力支持。

研创出版这部关于皮书的皮书， 旨在为数万以皮书作者、 主编、 编辑为

主的学术共同体和所有皮书用户提供一部全方位了解皮书研创出版的年度工

具书。 但由于我们能力所限， 加上准备和写作时间过于仓促 （为赶在 ８ 月

皮书年会 ２０ 周年之际出版）， 本皮书无疑存在不少的缺陷和疏漏， 望同行

和读者批评指正， 以资研创团队在下一部皮书中及时改正、 完善。

作为本书主编， 我由衷感谢由我的同事组成的研创团队， 为本书的数据
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采集、 撰写和编辑出版所付出的努力！ 特别是皮书研究院执行院长吴丹女士

在临产时还在从事本书的统稿工作， 祝本皮书像她刚生下的女儿一样健康成

长！

中国社会学会秘书长、 社会科学文献出版社社长

２０１９ 年 ７ 月

４００
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摘　要

摘　要

智库成果是智库研究人员智力成果的集中体现， 也是服务党和政府科学

决策及向公众发声的主要载体。 作为应用型智库成果， 皮书不仅是哲学社会

科学工作者和智库专家服务中国特色社会主义现代化建设的重要形式， 也是

构建中国学术国际话语、 发挥中国智库国际影响力的知名学术品牌。

１９９７ 年， 社会科学文献出版社 （简称 “社科文献”） 开始对皮书进行

专业化、 系列化、 品牌化运营。 经过二十多年的发展， 截至 ２０１９ 年 ５ 月，

皮书已经覆盖 ７００ 余个研究领域， 累计出版 ８００ 余种 ３１３２ 部； 研创机构有

近千家， 参与皮书研创的有署名的作者累计超过 ７ 万人； 除中文外， 在全球

以英文、 俄文、 日文、 韩文等 １２ 种语言出版发行。 截至 ２０１９ 年 ６ 月， 《中

国图书引证统计分析数据库》 数据显示， 已出版的 ３０００ 多部皮书累计被引

频次达 ３６０８９ 次。 ２０１８ 年， ４２６ 种皮书在皮书数据库中的总访问量达到了

１２ 万次以上， 总阅读量为 ５７５７９ 次， 总下载量为 ６５８３９ 次。

在取得巨大成绩的同时， 皮书需要在选题价值、 专业化程度、 数据使用、

学术规范等方面进一步提升。 皮书研创中应以消除 “不确定性” 为研创宗旨，

以是否提供专业的有效信息为衡量皮书原创内容质量的基本标准； 以专业化、

主题化作为皮书研创出版的基本定位， 以数据分析作为皮书研创的基本要义；

以 “调结构、 补短板” 为抓手， 积极推动皮书品种的优化； 全面推进皮书数字

化战略， 搭建规模化、 专业化的智库成果整合发布与知识服务平台， 以皮书学

术共同体全方位聚合流量， 纵深发展社会影响力， 并依托皮书数据库打造学术

评价平台， 构建中国指数； 推进国际化发展战略， 进一步扩大在全球的影响力。

关键词： 皮书　 智库成果　 学术共同体　 学术话语权
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总　报　告
Ｇｅｎｅｒａｌ Ｒｅｐｏｒｔ

􀆰
中国皮书发展报告（2019）

谢曙光　 吴 丹∗

摘　要：　 在中国， 皮书最早发端于 １９９０ 年， １９９７ 年开始由社会科学文

献出版社进行专业化运营， ２０ 多年来， 皮书发展迎来了大时

代， 成为中国最具影响力的智库成果品牌。 党的十八大以来，

中国特色社会主义进入新时代， 中国发展、 中国经验为皮书

研创提供了动力与广阔空间， 中国特色新型智库建设为皮书

研创搭建了利好平台， 助力中国话语体系建设成为皮书研创

重要使命。 当然， 也应该看到， 皮书发展仍然面临结构失衡、

专业化程度不够、 一手数据使用比例不高、 学术共同体运作

机制尚待完善、 皮书研创规范的推广有待加强等挑战。 未来，

建议皮书研创中应以消除 “不确定性” 为研创宗旨， 以是否

１００
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提供专业的有效信息为衡量皮书原创内容质量的基本标准；

以专业化、 主题化作为皮书研创出版的基本定位， 以数据分

析作为皮书研创的基本要义； 以 “调结构、 补短板” 为抓

手， 积极推动皮书品种的优化； 全面推进皮书数字化、 国际

化发展战略； 推进皮书研创出版学术共同体建设； 推广 《皮

书手册： 写作、 编辑出版与评价指南》， 实现皮书研创出版发

布的全流程专业化管理。

关键词：　 皮书　 智库成果　 学术影响力　 社会影响力

一　中国皮书发展路径及研究现状分析

“皮书” 作为一种出版形态， 在中国的专业化发展已有 ２０ 多年。 在大

众话语中， “皮书” 往往被赋予两个层面的内涵。 首先一个含义是指 “国家

或专门机构正式发布的重要文件或报告书”， 这层含义是强调皮书作为一种

官方文件或机构报告， 代表政府或独立机构立场， 讲究的是立场明确、 事实

清楚、 行文规范、 文字简练， 不带文学色彩。 伴随着 ２０ 多年的专业发展，

皮书的概念已经远远超越了原有的 “重要文件、 官方文件” 的范畴。 目前，

皮书更为人熟知的另一个层面的含义则是 “以年度为时间单元， 关于某一

门类、 地域或领域的社会科学资讯类连续出版物”， 强调的是第三方立场、

服务社会、 权威专业、 客观科学、 数据准确、 趋势预判。

（一）皮书起源及其发展

从词源上来看， “皮书” 最早起源于十七八世纪的英国， 当时的 “皮

书” 多指官方正式发表的重要文件或报告， 并以 “白皮书” 命名的居多。

在第六版 《辞海》 中， 白皮书被定义为 “一国政府或议会正式发表的、 封

面为白色的重要文件或报告书”。
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在中国， “皮书” 是如何从官方文件发展为一种固定的出版形态的呢？

本报告将对 “皮书” 的发展脉络进行一个时间维度的梳理 （见表 １）。 从

表 １可以看出， 皮书发展 ２０ 多年来， 经过了多个重要的发展节点。

表 １　 皮书发展脉络梳理

时间 标志性事件 发展经过

１９９０ 年
第一本内部传阅的

“蓝皮书”诞生

经济学家刘国光、李京文等人运用经济模型对中国经济形势进

行分析与预测，并成立“中国经济形势分析与预测”课题组，撰
写出一系列研究报告，这些报告用蓝色封面装订成册，故被称

为“蓝皮书”。 起初，这些研究报告只在内部传阅

１９９１ 年
第一本正式出版的

“皮书”诞生

“中国经济形势分析与预测”课题组的研究报告首度正式出

版，书名是《１９９２ 年：中国经济形势分析与预测》，业界称之为

“经济蓝皮书”

１９９２ 年

以《世界银行发展

报 告 》 为 模 板 的

“社会蓝皮书” 诞

生

中国社会科学院社会学研究所时任所长陆学艺教授敏锐地意识

到，可以对年度中国社会形势进行分析和预测，于是便着手编著

“社会蓝皮书”。 该蓝皮书是以《世界银行发展报告》为模板

１９９７ 年

皮书开始由社会科

学文献出版社出

版，并进行专业化

运营

谢寿光调入社会科学文献出版社任副社长兼副总编辑，主持日

常工作。 “经济蓝皮书”“社会蓝皮书”分别以《１９９８ 年中国经

济形势分析与预测》《１９９８ 年中国社会形势分析与预测》为书

名，正式由社会科学文献出版社出版、发行

１９９８ ～１９９９ 年 皮书品牌创立
社会科学文献出版社开始把皮书作为出版品牌进行策划，重点

推进皮书的市场化、系列化

２０００ ～２００５ 年 全面树立皮书品牌

以 ２０００ 年的“第一次全国皮书工作会议”为标志，皮书作为一

项出版事业被确立，至 ２０００ 年底，皮书品种突破 ２０ 种。 皮书

的基本定义在 ２００５ 年 ８ 月召开的“第六次全国皮书工作会

议”上有了较为完整的表述：“皮书是一种以年度为时间单元，
关于某一门类、地域或领域的社会科学资讯类连续出版物”

２００６ ～２００８ 年

皮书的定型化和国

际化：英文版皮书

正式在全球发行，
第 一 版 《 皮 书 手

册》开始执行

２００６ 年，社会科学文献出版社与荷兰博睿学术出版社（Ｂｒｉｌｌ）
正式签署皮书出版协议，英文版皮书正式在全球发行；２００７
年，从国际通行的学术出版物标准———《芝加哥手册》中挑选

合适的条目作为皮书编撰的规范，并据此制作了出版社内部执

行的《皮书手册》
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续表

时间 标志性事件 发展经过

２００９ ～２０１３ 年

皮书品牌的全面维

护、建设：皮书及皮

书研创出版从一个

具体出版单位的出

版产品和出版活动

正式上升为由中国

社会科学院牵头的

国家哲学社会科学

智库产品和创新活

动

２００９ 年，皮书评价研究中心成立，这是出版业内成立的首家对

一个图书品牌进行日常评价与发展研究的科研机构；２００９ 年，
首届“优秀皮书奖”评选并颁发；２００９ 年，皮书评价指标体系发

布；２００９ 年，皮书数据库（机构用户版）正式发布；２０１１ 年，由
中国社会科学院主办的“２０１１ 年全国皮书研讨会”在京西宾馆

举行，会议通过《皮书主编工作条例》 《皮书编辑出版工作条

例》；２０１１ 年起，皮书工作会议升格为由中国社会科学院主办，
并正式更名为“全国皮书年会”；２０１１ 年起，“皮书系列”正式

成为新闻出版总署“十二五”国家重点出版规划项目；２０１２ 年，
《中国社会科学院皮书资助规定（试行）》颁布执行

２０１４ 年至今 皮书品牌的创新
以 ２０１４ 年《中国社会科学院皮书管理办法》正式颁布实施为标

志，皮书品牌进入创新时期。 ２０１４ 年，皮书品种突破 ３００ 种

　 　

１９９７ 年是皮书发展中具有重要历史意义的一年。 在此之前， “经济蓝皮

书” “社会蓝皮书” 虽然在学术界产生了一定影响， 但无论是作者团队还是出

版方， 都尚未认识到皮书所具备的真正价值。 直到 １９９７ 年， 参与了 “社会蓝

皮书” 策划过程的谢寿光调入社会科学文献出版社 （简称 “社科文献”） 主持

日常工作。 谢寿光把原由书商主导出版的 “经济蓝皮书” 和在另一家出版社

出版的 “社会蓝皮书” 争取到社科文献进行专业化的品牌运作， 并开始把皮

书作为一个特殊的出版形态进行市场化、 系列化运营。 谢寿光早在 １９９７ 年就

提出： ２０ 世纪末以来， 人类对于知识的需求将朝着更加专业化和多元化的方

向发展， 尤其是对专业化的深度资讯、 主题性的细分领域、 个性化的研究成

果等需求将成倍增加。 在海量信息时代， 太需要 “经济蓝皮书” “社会蓝皮

书” 这样的以年度为时间分析维度的持续发布的发展报告， 来为社会民众提

供科学数据、 严谨分析， 并为领导者、 不同行业的从业者、 决策者提供咨询

与参考。 正是沿着这样的发展思路， 在国家还没有正式提出 “智库建设” 发

展战略的时候， 皮书就在谢寿光社长的运营下， 成为国内优秀智库的成果代

表， 推动着中国智库的发展。 今天， 皮书更是成为智库建设的重要抓手。

经过多年的专业化运营， 伴随皮书品种的逐步增加， “皮书” 不再仅仅是出

版业内的一个单纯的图书品牌， 它的概念逐步清晰， 内涵逐步丰富。 ２０１４ 年，

４００
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