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● 《中国文化企业品牌发展报告（2018）》是第一本中国文化企业品牌发展报

告，由文化品牌评测技术文化和旅游部重点实验室与中国人民大学创意产业技术

研究院共同编写。

● 近年来，我国文化产业发展态势良好，政策支持持续加强，品牌建设工作已成

为文化产业转型升级提质的重要抓手。一方面，文化企业作为文化产业发展的主

体，品牌建设有利于丰富企业文化，提升企业形象，将文化软实力转化为市场竞

争力，进而推动文化产业的转型升级；另一方面，文化企业作为文化产品及服务

的生产经营主体，其品牌建设有利于创作生产更多优秀文化产品，满足人民群众

日益个性化、多样化的文化消费需求和美好生活需要，树立坚定的文化自信。在

这个背景下，本书深入探讨了我国文化品牌，尤其是文化企业品牌建设的发展现

状、未来趋势、存在问题和解决路径。
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文化品牌评测技术文化和

旅游部重点实验室

２０１６ 年 １１ 月由国家文化和旅游部批准成立。 实验室依托中国人民大学

建设， 以资产评估、 企业管理、 市场营销管理等多个学科为支撑， 定位于面

向文化品牌评测开展基础研究、 应用基础研究和共性技术研究的独立科研机

构， 重点以文化品牌为研究对象， 构建品牌评测有关的理论和实践知识体

系， 为我国文化品牌评测领域提供基础型研究的理论支撑和应用型研究的技

术服务。

实验室以国家文化品牌发展的战略目标为导向， 以文化品牌评测技术为

研究重点， 在本领域形成了自己的特色和优势， 也是中国人民大学在文化品

牌评估方向开展学术交流、 培养硕博士人才、 进行技术创新的重要平台。

中国人民大学创意产业技术研究院

中国人民大学创意产业技术研究院是依托中国人民大学优势学术资源、

定位于为文化发展提供智力支持的高端专业智库。 研究院当前承担中宣部、

科技部 “国家文化科技融合示范基地管理办公室” 职能， 文化部 “国家文

化产业公共服务平台” 职能， “文化品牌评测技术文化和旅游部重点实验

室” 职能， 四川省与人民大学 “省校合作” 智力支持职能， 并长期为文化

领域中央部委、 地方政府提供政策咨询、 人才培养等服务。
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摘　要

《中国文化企业品牌发展报告 （２０１８）》 是第一本中国文化企业品牌发

展报告， 由文化品牌评测技术文化和旅游部重点实验室和中国人民大学创意

产业技术研究院共同编写。

近年来， 我国文化产业发展态势良好， 政策支持持续加强， 品牌建设工

作已成为文化产业转型升级提质的重要抓手。 一方面， 文化企业作为文化产

业发展的主体， 品牌建设有利于丰富企业文化， 提升企业形象， 将文化软实

力转化为市场竞争力， 进而推动文化产业的转型升级； 另一方面， 文化企业

作为文化产品及服务的生产经营主体， 品牌建设有利于创作生产更多优秀文

化产品， 满足人民群众日益个性化、 多样化的文化消费需求和美好生活需

要， 树立坚定的文化自信。 在这个背景下， 本书深入探讨了我国文化品牌尤

其是文化企业品牌建设的发展现状、 未来趋势、 存在问题和解决路径， 主要

内容分为四个部分， 具体如下。

第一部分是总报告。 从政策法律环境、 产业发展环境、 文化消费环境等

方面分析了文化品牌发展环境， 介绍了文化行业品牌发展的整体概况和发展

亮点， 并在此基础上指明了文化品牌发展的未来趋势。

第二部分是年度分行业品牌发展报告。 主要对电影业、 电视业、 出版

业、 演出业、 动漫业、 游戏业、 旅游业七个主要文化行业在 ２０１７ 年的品牌

建设进行总结分析， 探讨文化行业品牌建设取得的成绩和存在的问题， 并对

文化行业品牌建设的发展趋势进行展望。

第三部分是年度文化企业品牌案例报告。 通过团队调研和专家推荐等方

式， 遴选了三个具有引领意义的文化企业品牌， 包括腾讯音乐、 爱奇艺、 掌

阅科技三家企业， 在深入企业调研的基础上， 从品牌环境、 品牌简介、 品牌

１００
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定位、 品牌营销策略等方面入手， 对入选品牌进行多个维度的深入分析， 剖

析品牌建设的成功经验与不足， 以期为文化企业品牌建设提供宝贵经验。

第四部分是专题研究报告。 围绕文化品牌建设的方方面面， 聚焦品牌评

价、 品牌建设、 品牌保护等重点焦点热点问题， 兼具实践指导和理论参考

价值。

本书致力于理论和实践结合， 报告和研究中国文化品牌发展最新状况，

展望文化品牌建设的发展趋势， 为实现文化产业转型升级、 增强文化软实

力、 推动文化 “走出去”、 坚定文化自信提供智力支持。

２００
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总　报　告
Ｇｅｎｅｒａｌ Ｒｅｐｏｒｔ

􀆰
打响文化品牌，增强文化自信

　 彭 翊　 李方丽　 辛婷婷❋

摘　要：　 ２０１７ 年中国文化品牌建设持续发力， 为文化自信强力加码。

文化品牌发展的政策法律环境、 产业发展环境、 文化消费环

境不断优化。 中国文化企业品牌价值总和逐年增加， 文化行

业品牌发展亮点频出： 国产影视逐渐由量到质转变， 品牌效

应开始显现； 演艺业提质增效， 多样化演艺产品齐发力共创

品牌； 动漫业高速发展， 国产动漫品牌崛起； 游戏业转型升

级， 品牌建设提上日程； 网络文化业日趋规范， 优质内容推

动品牌建设； 旅游业品牌意识强化， 品牌建设再上新台阶。

１００

❋ 彭翊， 中国人民大学创意产业技术研究院院长， 主要研究方向为文化产业运营与文化产业规

划； 李方丽， 中国人民大学创意产业技术研究院院长助理， 主要研究方向为文化产业领域知

识产权； 辛婷婷， 中国人民大学创意产业技术研究院助理研究员， 主要研究领域为文化产业

品牌。
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随着文化品牌发展环境的变化以及文化品牌自身转型升级的

需要， 未来的文化品牌发展将呈现以下趋势： ①文化品牌从

企业品牌走向国家品牌； ②文化品牌由重娱乐向重文化转变；

③优质 ＩＰ 成为文化品牌打造的引擎； ④品牌的社交属性和精

神属性将发挥越来越重要的作用； ⑤小众文化品牌将拥有更

广阔的市场。

关键词：　 文化品牌　 文化产业　 文化自信

党的十九大报告强调要坚定文化自信， 推动社会主义文化繁荣兴盛， 建

设社会主义文化强国。 文化自信源于国家实力和民族文化底蕴， 凝结着民族

文化精髓， 是国际文化竞争力和影响力的本源。 文化品牌凝聚了文化的精神

价值和经济价值， 是文化自信的重要展示窗口， 是国家软实力的重要载体。

文化品牌成为检验国家文化产业发展水平、 创新能力、 综合实力的重要标

尺， 在国际文化竞争中扮演着越来越重要的角色。 打造具有广泛知名度和较

强国际影响力的中国特色文化品牌， 是增强文化自信必须补齐的短板， 也是

建设社会主义文化强国的必要举措。

一　2017 ~2018年文化企业品牌发展环境

（一）法律政策双向发力为文化品牌发展指路引航

文化产业法律法规逐步健全， 为文化品牌发展保驾护航。 文化产业领域

首部法律 《电影产业促进法》 自 ２０１７ 年 ３ 月 １ 日起开始施行， 通过简政放

权激发市场活力， 同时加大了事中事后监管力度以及电影产业扶持力度， 这

将有力地推动电影品牌规范发展。 《公共文化服务保障法》 也于同日正式施

行， 公共文化场馆、 设施建设和服务将更加完善， 这有利于公共文化服务品
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牌培育和发展。 《文化产业促进法》 被列入人大常委会五年立法规划， 起草

工作稳步推进并形成了征求意见稿， 这将为文化品牌的发展营造更加有利的

法律环境。

文化领域 “十三五” 规划陆续出台， 为文化品牌建设指明了方向。 中

共中央办公厅、 国务院办公厅印发的 《国家 “十三五” 时期文化发展改革

规划纲要》 提出 “做优做强做大一批文化企业和文化品牌， 文化整体实力

和竞争力明显增强”。 国务院印发的 《 “十三五” 国家知识产权保护和应用

规划》 提出 “鼓励形成一批拥有精品品牌的广播影视播映和制作经营机构，

打造精品影视节目版权和版权产业链”。 原文化部发布的 《 “十三五” 时期

文化产业发展规划》 提出 “积极培育拥有较高知名度和美誉度的文化企业

品牌和文化产品品牌； 实施文化企业品牌建设行动计划， 显著提升文化品牌

公共服务水平； 加快文化品牌智库建设， 推动建设一批文化品牌实验室， 支

持和规范有关机构研究发布相关文化产业品牌排行榜”。 原国家新闻出版广

电总局印发的 《新闻出版广播影视 “十三五” 发展规划》 提出 “开展中国

影视剧品牌提升行动， 加大介绍中国发展变化、 反映当代中国精神风貌、 传

播优秀中华文化的精品出版物的翻译出版和国际推广力度”。

其他政策强调传统文化品牌和新兴文化品牌双向发力， 提升中华文化的

国际竞争力和影响力。 中共中央办公厅、 国务院办公厅印发的 《关于实施

中华优秀传统文化传承发展工程的意见》 提出 “实施中华老字号保护发展

工程， 支持一批文化特色浓、 品牌信誉高、 有市场竞争力的中华老字号做精

做强”。 原文化部、 工业和信息化部、 财政部三部委联合印发的 《中国传统

工艺振兴计划》 提出 “培育中国工匠和知名品牌， 使传统工艺在现代生活

中得到新的广泛应用， 更好满足人民群众消费升级的需要”。 原文化部出台

的 《关于推动数字文化产业创新发展的指导意见》 提出 “坚持品牌化发展

战略， 促进动漫 ‘全产业链’ 和 ‘全年龄段’ 发展， 发展动漫品牌授权和

形象营销； 加强游戏内容价值导向管理， 建立评价奖惩体系， 扶持传递正能

量、 宣传优秀传统文化、 弘扬社会主义核心价值观的游戏品牌， 改善游戏产

品同质化、 低俗化现象， 培育国产原创游戏品牌产品、 团队和企业”。 原国
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家旅游局印发的 《全域旅游示范区创建工作导则》 提出 “实施整体营销，

促进传统的旅游产品营销向全域整体营销转变， 全面凸显区域旅游品牌形

象”。 原文化部印发的 《 “一带一路” 文化发展行动计划 （２０１６ ～ ２０２０ 年）》

提出 “打造文化交流合作知名品牌， 继续扩大 ‘欢乐春节’ 品牌在沿线国

家的影响， 充分发挥 ‘丝绸之路文化之旅’ ‘丝绸之路文化使者’ 等重大文

化交流品牌活动的载体作用； 推广民族文化品牌， 鼓励文化企业在 ‘一带

一路’ 沿线国家和地区投资”。

以上法律法规及相关政策的制定与实施， 对培育和建设中华文化品牌，

提升中国文化品牌竞争力和影响力提供有力的指导与保障， 有利于培育国际

知名文化品牌， 展示中华文化的独特魅力， 扩大中华文化的国际影响力， 用

文化品牌为文化自信加码。

（二）文化产业高速发展为文化品牌发展提供强大驱动力

规模以上文化及相关产业保持高速增长， 文化服务业成为发展主流。 规

模以上文化企业是文化品牌建设的中坚力量， 规模以上文化企业高速发展为

文化品牌的建设奠定了良好的产业基础。 据国家统计局数据统计， ２０１７ 年

全国规模以上文化及相关产业企业实现营业收入 ９１９５０ 亿元， 比上年增长

１０􀆰 ８％ ， 增速提高 ３􀆰 ３ 个百分点， 保持快速增长。 文化及相关产业 １０ 个行

业的营业收入均实现增长。 其中， 实现两位数增长的行业有 ４ 个， 分别是：

以 “互联网 ＋ ” 为主要形式的文化信息传输服务业营业收入 ７９９０ 亿元， 增

长 ３４􀆰 ６％ ； 文化艺术服务业营业收入 ４３４ 亿元， 增长 １７􀆰 １％ ； 文化休闲娱

乐服务业营业收入 １５４５ 亿元， 增长 １４􀆰 ７％ ； 文化用品的生产营业收入

３３６６５ 亿元， 增长 １１􀆰 ４％ 。①

文化产业规模持续扩大， 公共文化服务效能进一步提高。 《中华人民共

和国文化和旅游部 ２０１７ 年文化发展统计公报》 数据显示， 截至 ２０１７ 年末，

４００

① 《２０１７ 年全国规模以上文化及相关产业企业营业收入增长 １０􀆰 ８％ 》， 国家统计局网站， ２０１８
年 １ 月 ３１ 日， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｓｔａｔｓ􀆰 ｇｏｖ􀆰 ｃｎ ／ ｔｊｓｊ ／ ｚｘｆｂ ／ ２０１８０１ ／ ｔ２０１８０１３１＿ １５７９２０６􀆰 ｈｔｍｌ。
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全国文化系统所属及管理的文化单位共有 ３２􀆰 ６４ 万个， 比上年末增加 １􀆰 ５８

万个； 从业人员 ２４８􀆰 ３０ 万人， 增加 １３􀆰 ５０ 万人。 艺术表演团体 １５７５２ 个，

比上年末增加 ３４５１ 个； 全年演出 ２９３􀆰 ７７ 万场， 比上年增长 ２７􀆰 ４％ 。 公共图

书馆 ３１６６ 个， 比上年末增加 １３ 个； 图书总藏量 ９􀆰 ７０ 亿册， 增长 ７􀆰 ５％ ； 电

子图书 １０􀆰 ２６ 亿册， 增长 １５􀆰 ６％ 。 群众文化机构 ４４５２１ 个， 比上年末增加

２４ 个。 全年全国群众文化机构共组织开展各类文化活动 １９７􀆰 ８６ 万场次， 比

上年增长 ７􀆰 ６％ ； 服务人次 ６３９５１ 万， 增长 １０􀆰 ５％ 。 文物机构 ９９３１ 个， 比

上年末增加 ９７７ 个； 全年接待观众 １１４７７３ 万人次， 比上年增长 １３􀆰 ３％ 。①

文化产业继续成为资本市场投资热点， 但投资逐步回归理性。 ２０１７ 年

ＩＰＯ 文化企业数量稳中有升， ２０１７ 年我国实现 ＩＰＯ 的文化企业达 ２４ 家， 其

中在 Ａ 股上市的有 ２１ 家， 港股上市的有 ３ 家。② 网络文学吸引资本竞相追

逐， 掌阅科技在 Ａ 股上市， 阅文集团在香港上市； 影视企业、 数字文化企业、

创意设计企业等发展势头强劲， 逐渐走向 ＩＰＯ； ＢＡＴ 等互联网公司继续增加在

文化产业领域的资本布局。 随着文化企业自身业务拓展的需要以及国家政策

的有力支持， 中国文化企业在海外并购和投资成果不断。 虽然文化产业投融

资渠道和方式日益多元化， 文化与资本的对接更为频繁和便捷， 但在监管日

趋严格的背景下， ２０１７ 年文化产业投融资渐趋理性， 投融资规模有所下降。

以上数据表明， 我国文化产业持续保持高速增长， 发展规模逐渐扩大，

新兴文化产业潜能巨大， 这为文化品牌的培育和发展奠定了良好基础。 文化

产业日益由追求数量增长向提质增效转变， 而文化品牌将成为文化产业高质

量发展的重要抓手。

（三）文化消费潜能逐步释放为文化品牌发展提供广阔市场

消费升级激发文化消费潜能和活力。 习近平总书记在党的十九大报告中

５００

①

②

《中华人民共和国文化和旅游部 ２０１７ 年文化发展统计公报》， 中华人民共和国文化和旅游部网

站， ２０１８ 年 ５ 月 ３１ 日， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｚｗｇｋ􀆰 ｍｃｔ􀆰 ｇｏｖ􀆰 ｃｎ ／ ａｕｔｏ２５５ ／ ２０１８０５ ／ ｔ２０１８０５３１＿ ８３３０７８􀆰 ｈｔｍｌ。
《２０１７ 年文化产业资本市场全景图》， 中国经济网， ２０１７ 年 １２ 月 ２７ 日， ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｃｅ􀆰 ｃｎ ／
ｃｕｌｔｕｒｅ ／ ｇｄ ／ ２０１７１２ ／ ２７ ／ ｔ２０１７１２２７＿ ２７４５２５０９􀆰 ｓｈｔｍｌ。
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