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传媒经济蓝皮书——《中国传媒经济发展报告（2018）》以中国传媒大学传

媒经济研究所为核心，联合学界、业界、政府部门等众多专家编写而成。本书立

足当前互联网技术所带来的全新传媒环境，从中国传媒经济发展的现状和核心问

题出发，以推动传媒经济发展的五大力量（市场需求、技术创新、资本运营、政

府规制、学术教育）为基本线索，对中国传媒经济发展进行年度观察与总结。本

书努力发掘年度中国传媒经济发展的亮点、趋势与重大事件，捕捉技术与资本所

推动的传媒热点现象，梳理传媒政策与传媒管理最新动态，盘点年度学术成果与

学术活动，评析年度传媒经济管理人才培养与市场需求景气水平。
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摘　要

摘　要

《中国传媒经济发展报告 （２０１８）》 以中国传媒大学传媒经济研究所

（ＩＭＥ） 为核心， 联合国内学界、 业界、 政府部门等众多专家编写而成。 本

书针对中国传媒经济发展在多个维度和环节的重要问题进行研究和分析， 积

极探索传媒内容创新、 传媒产业发展、 传媒经营管理、 传媒生产要素等各个

层面的传媒经济现象， 深入挖掘 ２０１７ 年中国传媒经济的年度热点、 最新动

态、 创新业态， 并对未来传媒经济发展态势进行展望和预测。

所谓传媒经济， 狭义上指传统媒体和新媒体所面临的诸多经济问题和现

象的总和， 如传媒产品供给、 受众需求、 传媒市场结构、 竞争战略、 传媒要

素市场等研究内容； 广义上还包括产业层面、 宏观层面的传媒经济总体运行

状况， 以及市场、 技术、 资本等推动传媒经济发展的重要力量， 如传媒产

业、 资本运营、 政府管制、 技术应用等一系列课题。

自 １９９４ 年中国全面接入互联网以来， 传媒经济搭上了数字与网络技术

的快车道， 新旧媒体同台竞争、 交织共融的新传媒生态奠定了中国传媒经济

的基本格局。 以 ２０１３ 年 ３Ｇ 牌照发放为开端， 移动互联时代的传播矩阵、

应用形态、 商业模式发生深刻变革， 以移动端为核心的多屏传播语境进一步

塑造着中国传媒经济的发展方向。 随着大数据、 物联网、 ＡＲ ／ ＶＲ、 人工智

能等尖端科技的快速升级迭代， 中国传媒经济发展已经站在 ５Ｇ 时代、 智媒

时代、 互联网下半场的临界点上。 在此背景下， 本书的出版， 意在镌刻传媒

产业智能化、 传媒消费移动化、 传媒资本扩大化、 传媒经济成熟化的时代印

记， 设想未来中国传媒经济与智能科技深度融合的新方向、 新格局、 新形

态。

参照传媒经济学的基本研究框架与逻辑， 立足于当前传媒经济发展的生
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态环境与传播语境， 本书从传媒经济发展的四个层次 （产品层次、 媒体层

次、 产业层次、 宏观层次） 出发， 分设总报告、 传媒内容、 传媒市场、 传

媒资本与技术、 传媒管理、 传媒学术教育六大部分， 展开对中国传媒经济的

研究。

在总报告， 以推动传媒经济发展的五大力量 （市场、 技术、 资本、 政

府、 教育） 为基本线索， 重点描述了纸媒、 广电、 新媒体等传媒经济主体

的内容创新成果、 市场竞合结构、 整体发展态势， 并对知识付费、 媒体融

合、 ＩＰ 运营、 短视频等传媒新业态进行分类总结， 展现了 ２０１７ 年中国传媒

经济发展的全貌与未来趋势。

在内容篇， 以新闻资讯、 广播电视、 影视作品、 数字音乐、 动漫游戏、

网络文学等多元产品的内容创新、 经营管理与对外贸易为切入点， 描述中国

传媒经济的核心内容布局， 揭示了引领传媒内容融合发展的 “泛娱乐化”

趋势。

在市场篇， 将电视市场、 新闻客户端市场、 网络视频市场、 电影市场等

传统媒体市场， 结合短视频市场、 知识付费市场等传媒新业态市场， 共同整

合为中国传媒经济的主体市场结构， 同时运用 ＳＣＰ、 多元回归等统计分析模

型对市场集中度、 电影票房收入等市场效率与福利问题进行量化研究， 揭示

了以移动端为核心市场的 “移动优先” 融合趋势。

在资本·技术篇， 主要研究了传媒核心生产要素的投入、 配置与运营问

题， 一方面对传媒上市公司的融资效率、 财务状况进行客观评价， 提出资本

运营的创新建议； 另一方面， 对机器生产新闻、 移动直播、 智能屏读革命等

现象进行深入解读， 设想未来传媒技术应用的新方向， 指出了资本与技术嵌

入媒体形态的 “智慧媒体” 趋势。

在管理篇， 以融媒体建设为切入点， 从媒体融合的技术基础应用、 传播

矩阵构建、 人才资本流动、 融合政策变迁、 融合效果评估、 社会效益评价等

多维度全面解读融媒体的发展路径， 集中体现了媒体管理从 “相加” 走向

“相融” 的深度融合趋势。

在学术教育篇， 对传媒经济领域的学术研究与人才培养现状进行总结。
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摘　要

一方面， 基于中国期刊网 ＣＮＫＩ 关于传媒经济的数百篇文献， 从话语机制、

理论机制、 路径机制和传媒规制 ４ 个方面对 ２０１７ 年度传媒经济研究成果进

行综述； 另一方面， 以传媒经济学教育成果为研究对象， 对各高校设立传媒

经济学学科点、 专业方向的情况进行统计分析， 提出传媒经济人才培养的国

际化目标。

与其他传媒类的行业报告相比， 《中国传媒经济发展报告 （２０１８）》 具

有以下特色。 首先， 本书是中国第一本以传媒经济为研究对象的权威报告，

第一次对传媒经济的整体运行状况、 市场结构、 内容布局、 传播格局、 创新

业态进行分类总结， 对于传媒经济学的后续研究和传媒经济领域的商业拓

展， 具有重要的理论和应用意义； 其次， 本书为传媒量化研究收集了大量全

新数据、 提供了多种研究方法， 在传媒影响因素实证研究、 传媒评价指标体

系构建等方面都分享了一系列数据翔实、 论证有力的论文和报告以飨读者；

最后， 本书还为有志于从事传媒经济研究与教育的学者与考生讲解了国内各

大高校的人才需求与培养状况， 对于传媒学子的求学与就业具有较大的帮

助。

关键词： 传媒经济　 媒体融合　 泛娱乐化　 智慧媒体　 移动优先
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Abstract

ＡＮＮＵＡＬ ＲＥＰＯＲＴ ＯＮ ＴＨＥ ＤＥＶＥＬＯＰＭＥＮＴ ＯＦ ＣＨＩＮＡ􀆳Ｓ ＭＥＤＩＡ
ＥＣＯＮＯＭＹ （２０１８） ｉｓ ｅｄｉｔｅｄ ｂｙ ｔｈｅ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｆ Ｍｅｄｉａ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ （ ＩＭＥ） ｏｆ
Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆰 Ｍａｎｙ ｅｘｐｅｒｔｓ ｆｒｏｍ ｄｏｍｅｓｔｉｃ ａｃａｄｅｍｉｃ，
ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｄｅｐａｒｔｍｅｎｔｓ ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｅｄ ｐａｐｅｒｓ􀆰 Ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ｆｏｃｕｓｅｓ ｏｎ
ｔｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｆ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｉｓｓｕｅｓ ｏｆ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｎ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ｉｎ
ｍａｎｙ ｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓ， ａｎｄ ａｃｔｉｖｅｌｙ ｅｘｐｌｏｒｅｓ ｔｈｅ ｐｈｅｎｏｍｅｎａ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｃｏｎｔｅｎｔ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ， ｍｅｄｉａ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ， ｍｅｄｉａ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ， ｍｅｄｉａ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ｅｌｅｍｅｎｔｓ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ａｓｐｅｃｔｓ， ａｎｄ ｄｅｅｐｌｙ ｅｘｃａｖａｔｅｓ ｔｈｅ ａｎｎｕａｌ ｈｏｔ ｓｐｏｔｓ ｉｎ
２０１７􀆰 Ｆｉｎａｌｌｙ， ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ｐｒｏｓｐｅｃｔｓ ａｎｄ ｆｏｒｅｃａｓｔｓ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ
ｅｃｏｎｏｍｙ􀆰

Ｉｎ ｔｈｅ ｎａｒｒｏｗ ｓｅｎｓｅ， ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ｒｅｆｅｒｓ ｔｏ ｔｈｅ ｓｕｍｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｍａｎｙ
ｅｃｏｎｏｍｉｃ ｉｓｓｕｅｓ ａｎｄ ｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎ ｔｈａｔ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｍｅｄｉａ ａｎｄ ｎｅｗ ｍｅｄｉａ ａｒｅ ｆａｃｉｎｇ，
ｓｕｃｈ ａｓ ｔｈｅ ｓｕｐｐｌｙ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｐｒｏｄｕｃｔｓ， ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ ｏｆ ｔｈｅ ａｕｄｉｅｎｃｅ， ｔｈｅ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ ｏｆ
ｍｅｄｉａ ｍａｒｋｅｔ， ｔｈｅ ｓｔｒａｔｅｇｙ ｏｆ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ， ｔｈｅ ｍｅｄｉａ ｅｌｅｍｅｎｔｓ ｍａｒｋｅｔ ａｎｄ ｓｏ
ｏｎ􀆰 Ｉｎ ａ ｂｒｏａｄ ｓｅｎｓｅ， ｔｈｅ ｆｉｅｌｄ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ｒｅｓｅａｒｃｈ ａｌｓｏ ｉｎｃｌｕｄｅｓ ｔｈｅ ｏｖｅｒａｌｌ
ｏｐｅｒａｔｉｏｎ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ａｔ ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ ｌｅｖｅｌ ａｎｄ ｔｈｅ ｍａｃｒｏ ｌｅｖｅｌ， ａｓ ｗｅｌｌ ａｓ
ｔｈｅ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｐｏｗｅｒｓ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ， ｓｕｃｈ ａｓ ｔｈｅ
ｍａｒｋｅｔ， ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｎｄ ｃａｐｉｔａｌ􀆰 Ｔｈｅ ｍａｉｎ ｃｏｎｃｅｒｎｓ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ａｔ ｔｈｅ
ｍａｃｒｏ ｌｅｖｅｌ ａｒｅ ｍｅｄｉａ ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ｃａｐｉｔａｌ ｏｐｅｒａｔｉｏｎ， ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｒｅｇｕｌａｔｉｏｎ，
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｓｏ ｏｎ􀆰

Ｓｉｎｃｅ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ａｃｃｅｓｓ ｔｏ ｔｈｅ Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｆｒｏｍ １９９４， ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ｈａｓ ａｃｈｉｅｖｅｄ
ｒａｐｉｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｒｅｌｙｉｎｇ ｏｎ ｄｉｇｉｔａｌ ａｎｄ ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓ􀆰 Ｔｈｅ ｎｅｗ ｅｃｏｌｏｇｙ ｏｆ
ｍｅｄｉａ ｃｏｎｖｅｒｇｅｎｃｅ ｈａｓ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ ｔｈｅ ｂａｓｉｃ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ
ｅｃｏｎｏｍｙ􀆰 Ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｒｅｌｅａｓｅ ｏｆ ３Ｇ ｌｉｃｅｎｓｅｓ ｉｎ ２０１３， ｐｒｏｆｏｕｎｄ ｃｈａｎｇｅｓ ｈａｖｅ ｔａｋｅｎ
ｐｌａｃｅ ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｐａｇａｔｉｏｎ ｍａｔｒｉｘ， ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｐａｔｔｅｒｎｓ， ａｎｄ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｍｏｄｅｌｓ ｉｎ ｔｈｅ
ｍｏｂｉｌｅ Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｅｒａ􀆰 Ｔｈｅ ｍｕｌｔｉ⁃ｓｃｒｅｅｎ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃｏｎｔｅｘｔ ｗｉｔｈ ｍｏｂｉｌｅ

４００



Abstract

ｔｅｒｍｉｎａｌｓ ｓｈａｐｅｓ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇ ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ􀆰 Ｉｎ ｒｅｃｅｎｔ
ｙｅａｒｓ， ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｒａｐｉｄ ｕｐｇｒａｄｉｎｇ ｏｆ ｃｕｔｔｉｎｇ⁃ｅｄｇｅ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓ ｓｕｃｈ ａｓ ｂｉｇ ｄａｔａ，
Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｏｆ ｔｈｉｎｇｓ， ＡＲ ／ ＶＲ， ａｎｄ ａｒｔｉｆｉｃｉａｌ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｃｅ， ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ
ｅｃｏｎｏｍｙ ｈａｖｅ ｅｎｔｅｒｅｄ ｔｈｅ ５Ｇ ａｎｄ ｔｈｅ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｃｅ ｍｅｄｉａ ｅｒａ􀆰 Ｉｎ ｔｈｉｓ ｃｏｎｔｅｘｔ， ｔｈｉｓ
ｂｏｏｋ ａｉｍｓ ｔｏ ｒｅｖｉｅｗ ｔｈｅ ｈｉｓｔｏｒｙ ｏｆ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ ｍｅｄｉａ ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ｍｏｂｉｌｅ ｍｅｄｉａ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ， ｍｅｄｉａ ｃａｐｉｔａｌ ｅｘｐａｎｓｉｏｎ， ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ｍａｔｕｒｉｔｙ， ａｎｄ ｌｏｏｋｓ
ｆｏｒｗａｒｄ ｔｏ ｔｈｅ ｎｅｗ ｄｉｒｅｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｄｅｅｐ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ
ａｎｄ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ􀆰

Ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ｉｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｂａｓｉｃ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ａｎｄ ｌｏｇｉｃ ｏｆ ｍｅｄｉａ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ， ａｎｄ ｒｅｆｌｅｃｔｓ ｔｈｅ ｃｕｒｒｅｎｔ ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ ａｎｄ ｃｏｎｔｅｘｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ􀆰 Ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｆｏｕｒ ｌｅｖｅｌｓ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ （ ｐｒｏｄｕｃｔ，
ｍｅｄｉａ， ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ ｍａｃｒｏ）， ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｃｕｒｒｅｎｔ ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ
ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｒｅｐｏｒｔ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｆｉｖｅ ｃｈａｐｔｅｒｓ， ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ ｔｈｅ
ｍｅｄｉａ ｃｏｎｔｅｎｔ， ｍｅｄｉａ ｍａｒｋｅｔ， ｍｅｄｉａ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｎｄ ｃａｐｉｔａｌ， ｍｅｄｉａ ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ
ａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ， ａｎｄ ｍｅｄｉａ ａｃａｄｅｍｉｃ ｅｄｕｃａｔｉｏｎ􀆰

Ｉｎ ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｒｅｐｏｒｔ， ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｆｉｖｅ ｍａｊｏｒ ｐｏｗｅｒｓ （ｍａｒｋｅｔ， ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，
ｃａｐｉｔａｌ， ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ， ｅｄｕｃａｔｉｏｎ ） ｔｈａｔ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｍｅｄｉａ
ｅｃｏｎｏｍｙ， ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ｆｏｃｕｓｅｓ ｏｎ ｔｈｅ ｃｏｎｔｅｎｔ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ， ｍａｒｋｅｔ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ
ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ ａｎｄ ｏｖｅｒａｌｌ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃ ｓｕｂｊｅｃｔｓ ｓｕｃｈ ａｓ
ｎｅｗｓｐａｐｅｒ ｍｅｄｉａ， ｒａｄｉｏ ａｎｄ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ， ｎｅｗ ｍｅｄｉａ ａｎｄ ｓｏ ｏｎ􀆰 Ａｔ ｔｈｅ ｓａｍｅ ｔｉｍｅ，
ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ａｌｓｏ ｃａｔｅｇｏｒｉｚｅｓ ａｎｄ ｓｕｍｍａｒｉｚｅｓ ｎｅｗ ｐｈｅｎｏｍｅｎａ ｉｎ ｔｈｅ ｍｅｄｉａ ｉｎｄｕｓｔｒｙ
ｓｕｃｈ ａｓ ｃｏｎｔｅｎｔ ｐａｙｍｅｎｔ， ｍｅｄｉａ ｃｏｎｖｅｒｇｅｎｃｅ， ＩＰ ｏｐｅｒａｔｉｏｎｓ， ａｎｄ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏ，
ｓｈｏｗｉｎｇ ｔｈｅ ｏｖｅｒａｌｌ ｐｉｃｔｕｒｅ ａｎｄ ｆｕｔｕｒｅ ｔｒｅｎｄｓ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｉｃ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｉｎ ２０１７􀆰

Ｉｎ ｔｈｅ Ｃｏｎｔｅｎｔ ｃｈａｐｔｅｒ， ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｃｏｎｔｅｎｔ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ， ｂｕｓｉｎｅｓｓ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ａｎｄ ｆｏｒｅｉｇｎ ｔｒａｄｅ ｏｆ ｄｉｖｅｒｓｉｆｉｅｄ ｐｒｏｄｕｃｔｓ， ｓｕｃｈ ａｓ ｎｅｗｓ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，
ｒａｄｉｏ ａｎｄ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ， ｆｉｌｍ ａｎｄ ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ ｗｏｒｋｓ， ｄｉｇｉｔａｌ ｍｕｓｉｃ， ａｎｉｍａｔｉｏｎ ｇａｍｅｓ，
ｎｅｔ ｌｉｔｅｒａｔｕｒｅ， ｔｈｉｓ ｂｏｏｋ ｄｅｓｃｒｉｂｅｓ ｔｈｅ ｏｖｅｒａｌｌ ｌａｙｏｕｔ ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｍｅｄｉａ ｅｃｏｎｏｍｙ ａｎｄ
ｅｘｐｌａｉｎｓ ｔｈｅ ｐａｎ⁃ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｔｒｅｎｄ ｔｈａｔ ｌｅａｄｓ ｔｏ ｔｈｅ ｃｏｎｖｅｒｇｅｎｃｅ ｏｆ ｍｅｄｉａ ｃｏｎｔｅｎｔ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．

Ｉｎ ｔｈｅ Ｍａｒｋｅｔ ｃｈａｐｔｅｒ， ｔｈｅ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｍｅｄｉａ ｍａｒｋｅｔ， ｓｕｃｈ ａｓ ｔｈｅ ＴＶ ｍａｒｋｅｔ，
ｔｈｅ ａｕｄｉｅｎｃｅ ｍａｒｋｅｔ， ｔｈｅ ｏｎｌｉｎｅ ｖｉｄｅｏ ｍａｒｋｅｔ ａｎｄ ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｍａｒｋｅｔ， ｃｏｍｂｉｎｅｄ ｗｉｔｈ

５００

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


