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● 《中国自主品牌评价报告（2018）》首次以统一的分析框架解析了全球主流品牌

评价体系及商业逻辑，为业界理解和借鉴世界品牌评价规则提供了全新视角。本报

告全面梳理了中国自主品牌评价发展的历史脉络，并按照政府、行业协会及社会组

织、学术研究机构、商业服务机构等分类对自主品牌评价体系进行介绍，为开展同

行评议、推动中国自主品牌评价标准体系建设提供了指引。

● 本报告首次提出以品牌指数为核心的国家品牌战略管理体系，指出构建品牌指数

的原则和路径：必须基于品牌引领供需结构升级的国家战略；必须基于全球品牌价

值链的视角；必须基于资本市场脱虚向实的金融政策；必须以促进品牌交易为目

的；必须以大数据为技术支撑；必须基于品牌利益相关方价值共识、共创、共享的

信托机制。
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摘　要

摘　要

２０１６ 年 １１ 月， 品牌中国战略规划院和北京国信品牌评价科学研究院联

合设立 “国际品牌评价研究中心”， 启动了对中外品牌评价体系的系统研

究。 《中国自主品牌评价报告 （２０１８）》 就是此项研究的阶段性成果。

本报告共分为六个部分。 总报告在中外知名品牌榜数据的基础上， 分析

了国际品牌和中国自主品牌发展的现状， 同时就中国自主品牌面临的问题、

机遇、 挑战和趋势进行了分析， 以帮助读者对中国自主品牌发展有一个全面

客观的整体把握， 为中国自主品牌企业制定品牌战略提供决策依据。

借鉴篇通过统一的标准， 分析解读了全球六大主流品牌评价体系， 以帮

助读者了解西方的品牌价值观， 以及品牌排行榜背后的商业逻辑， 为我们理

解和借鉴世界品牌评价规则提供全新视角。

评价篇梳理了中国自主品牌评价发展的历史脉络， 并按照政府、 行业协

会及社会组织、 学术研究机构、 商业服务机构进行分类介绍。 重点介绍已经

实现社会化应用的中国自主品牌评价标准体系， 为开展同行评议、 推动中国

自主品牌评价标准体系建设提供指引， 并提出把制定满足不同行业属性、 适

应不同行业需要的品牌评价社团标准作为构建中国自主品牌评价标准体系的

努力方向。

行业篇介绍了不同评价标准体系在不同行业的应用， 涉及汽车品牌、 连

锁品牌和数字品牌。 大部分品牌评价标准体系是国家或地方基金资助的品牌

评价课题研究成果。

案例篇选取中国建筑、 联想、 西贝和名创优品四个案例。 这四个案例各

具特色， 但这些品牌企业都将产品、 形象、 传播、 供应链、 知识产权、 资本

运作作为一个完整的品牌价值链进行系统管理， 从而产生并释放其品牌

１００
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价值。

附录收录了品牌相关规定与细则， 具体为 《驰名商标认定和保护规定》

《中华老字号认定管理办法 （征求意见稿）》 《地理标志产品保护规定》 《地理

标志产品保护工作细则》 《品牌评价　 品牌价值评价要求》 《品牌价值　 术

语》。

本报告首次提出以品牌指数为核心的国家品牌战略管理体系， 指出构建

品牌指数的原则和路径： 必须基于品牌引领供需结构升级的国家战略； 必须

基于全球品牌价值链的视角； 必须基于资本市场脱虚向实的金融政策； 必须

以促进品牌交易为目的； 必须以大数据为技术支撑； 必须基于品牌利益相关

方价值共识、 共创、 共享的信托机制。

建立具有国际影响力和话语权的中国自主品牌评价体系是一项品牌国

策， 需要在国家、 地区、 行业、 企业、 金融机构、 研究机构及媒体等利益相

关方之间达成共识， 形成合力， 才能实现 “推动建立全球统一的品牌评价

体系， 增强我国在品牌评价中的国际话语权” 的国家品牌战略目标。

关键词： 自主品牌　 评价标准　 品牌指数

２００



Abstract

Abstract

Ｉｎ Ｎｏｖｅｍｂｅｒ ２０１６， ｔｈｅ ｔｗｏ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ ｆｏｒｍｅｄ ｔｈｅ “ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｂｒａｎｄ
Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｃｅｎｔｅｒ”， ｗｈｉｃｈ ｉｎｉｔｉａｔｅｄ ａ ｓｙｓｔｅｍａｔｉｃ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ ｔｈｅ Ｃｈｉｎｅｓｅ
ａｎｄ ｆｏｒｅｉｇｎ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍ． Ａｎｎｕａｌ Ｒｅｐｏｒｔ ｏｎ Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｏｆ Ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ
Ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ （２０１８） ｉｓ ｔｈｅ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ ｏｕｔｃｏｍｅ ｏｆ ｔｈｉｓ ｒｅｓｅａｒｃｈ．

Ｔｈｉｓ ｒｅｐｏｒｔ ｉｎｃｌｕｄｅｓ ｓｉｘ ｐａｒｔｓ． Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｆａｍｏｕｓ ｂｒａｎｄ ｌｉｓｔｓ ａｔ
ｈｏｍｅ ａｎｄ ａｂｒｏａｄ， ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｒｅｐｏｒｔ ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｃｕｒｒｅｎｔ ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｂｏｔｈ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｂｒａｎｄｓ ａｎｄ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ， ａｌｓｏ
ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｐｒｏｂｌｅｍｓ， ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ， ｃｈａｌｌｅｎｇｅｓ ａｎｄ ｔｒｅｎｄｓ ｆａｃｅｄ ｂｙ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ
ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ， ａｉｍｉｎｇ ｔｏ ｈｅｌｐ ｒｅａｄｅｒｓ ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｌｙ ａｎｄ ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｌｙ
ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ， ａｎｄ ｐｒｏｖｉｄｅ ｄｅｃｉｓｉｏｎ⁃
ｍａｋｉｎｇ ｂａｓｉｓ ｆｏｒ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ ｔｏ ｄｅｖｅｌｏｐ ｂｒａｎｄ ｓｔｒａｔｅｇｙ．

Ｄｒａｗｉｎｇ ｏｎ ｔｈｅ ｕｎｉｆｉｅｄ ｓｔａｎｄａｒｄｓ， ｔｈｅ ｒｅｆｅｒｅｎｃｅ ｐａｒｔ ｏｆ ｔｈｉｓ ｒｅｐｏｒｔ ａｎａｌｙｚｅｓ
ａｎｄ ｉｎｔｅｒｐｒｅｔｓ ｔｈｅ ｓｉｘ ｍａｉｎｓｔｒｅａｍ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍｓ ｉｎ ｔｈｅ ｗｏｒｌｄ ａｎｄ ｈｅｌｐｓ
ｒｅａｄｅｒｓ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄ ｔｈｅ ｗｅｓｔｅｒｎ ｂｒａｎｄ ｖａｌｕｅｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｌｏｇｉｃ ｂｅｈｉｎｄ ｔｈｅ ｂｒａｎｄ
ｒａｎｋｉｎｇｓ， ｐｒｏｖｉｄｉｎｇ ａ ｎｅｗ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｆｏｒ ｕｓ ｔｏ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄ ａｎｄ ｌｅａｒｎ ｆｒｏｍ ｔｈｅ
ｗｏｒｌｄ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｒｕｌｅｓ．

Ｆｏｒ ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ｔｉｍｅ， ｔｈｅ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｐａｒｔ ｃｏｍｂｓ ｔｈｅ ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌ ｃｏｎｔｅｘｔ ｏｆ ｔｈｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｉｎ Ｃｈｉｎａ， ａｎｄ ｃｌａｓｓｉｆｉｅｓ ｉｔ ａｃｃｏｒｄｉｎｇ ｔｏ
ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｌｅａｄｅｒｓｈｉｐ， ｔｒａｄｅ ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｓｏｃｉａｌ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ， ａｃａｄｅｍｉｃ
ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｃｏｍｍｅｒｃｉａｌ ｓｅｒｖｉｃｅ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ． Ｔｈｉｓ ｐａｒｔ ｍａｉｎｌｙ
ｉｎｔｒｏｄｕｃｅｓ ｔｈｅ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｔａｎｄａｒｄ ｓｙｓｔｅｍ ｉｎ Ｃｈｉｎａ ｗｈｉｃｈ ｈａｓ
ｂｅｅｎ ｐｕｔ ｉｎｔｏ ｐｒａｃｔｉｃｅ， ｐｒｏｖｉｄｉｎｇ ｇｕｉｄａｎｃｅ ｆｏｒ ｐｅｅｒ ｒｅｖｉｅｗ ａｎｄ ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ ｔｈｅ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｔａｎｄａｒｄ ｓｙｓｔｅｍ． Ｉｔ ｉｓ ｐｒｏｐｏｓｅｄ ｔｈａｔ ｗｅ ｓｈｏｕｌｄ ｍａｋｅ
ｍｏｒｅ ｅｆｆｏｒｔｓ ｔｏ ｅｓｔａｂｌｉｓｈ ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｔａｎｄａｒｄ ｓｙｓｔｅｍ ｉｎ Ｃｈｉｎａ ｔｏ
ｍｅｅｔ ｔｈｅ ｎｅｅｄｓ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．

Ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｐａｒｔ ｏｆ ｔｈｉｓ ｒｅｐｏｒｔ ｉｎｔｒｏｄｕｃｅｓ ｔｈｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ

３００



品牌蓝皮书

ｃｒｉｔｅｒｉａ ｓｙｓｔｅｍｓ ｉｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ， ｉｎｖｏｌｖｉｎｇ ａｕｔｏｍｏｂｉｌｅ ｂｒａｎｄｓ， ｃｈａｉｎ ｂｒａｎｄｓ ａｎｄ
ｄｉｇｉｔａｌ ｂｒａｎｄｓ． Ｍｏｓｔ ｏｆ ｔｈｅ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｔａｎｄａｒｄｓ ａｒｅ ｔｈｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｒｅｓｕｌｔｓ ｏｆ
ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｐｒｏｊｅｃｔｓ ｆｕｎｄｅｄ ｂｙ ｎａｔｉｏｎａｌ ｏｒ ｌｏｃａｌ ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｓ．

Ｉｎ ｔｈｅ ｃａｓｅ ｐａｒｔ， ｗｅ ｓｅｌｅｃｔ ｆｏｕｒ ｂｒａｎｄｓ ｆｏｒ ｓｔｕｄｙ， ｔｈａｔ ｉｓ Ｃｈｉｎａ Ｓｔａｔｅ
Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ， Ｌｅｎｏｖｏ， Ｘｉｂｅｉ ａｎｄ ＭＩＮＩＳＯ． Ａｌｔｈｏｕｇｈ ｗｉｔｈ ｔｈｅｉｒ ｏｗｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ，
ｔｈｅｓｅ ｆｏｕｒ ｃａｓｅｓ ａｌｌ ｓｈｏｗ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｂｒａｎｄ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ ｔａｋｅ ｔｈｅｉｒ ｐｒｏｄｕｃｔ， ｉｍａｇｅ，
ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ， ｓｕｐｐｌｙ ｃｈａｉｎ， ｉｎｔｅｌｌｅｃｔｕａｌ ｐｒｏｐｅｒｔｙ ａｎｄ ｃａｐｉｔａｌ ｏｐｅｒａｔｉｏｎ ａｓ ａ ｃｏｍｐｌｅｔｅ
ｂｒａｎｄ ｖａｌｕｅ ｃｈａｉｎ ｔｏ ｍａｎａｇｅ ｓｙｓｔｅｍａｔｉｃａｌｌｙ， ｔｈｕｓ ｇｅｎｅｒａｔｅ ａｎｄ ｒｅｌｅａｓｅ ｔｈｅｉｒ ｂｒａｎｄ ｖａｌｕｅ．

Ｔｈｅ ａｐｐｅｎｄｉｃｅｓ ｃｏｎｔａｉｎ ｒｅｌｅｖａｎｔ ｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｒｕｌｅｓ， ｎａｍｅｌｙ Ｔｈｅ Ｒｕｌｅｓ ｏｎ
Ｄｅｔｅｒｍｉｎａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｗｅｌｌ⁃ｋｎｏｗｎ Ｔｒａｄｅｍａｒｋｓ， Ｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｓ ｏｎ ｔｈｅ Ｄｅｔｅｒｍｉｎａｔｉｏｎ
ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ Ｔｉｍｅ －ｈｏｎｏｒｅｄ Ｂｒａｎｄｓ （Ｄｒａｆｔ ｆｏｒ Ｃｏｍｍｅｎｔｓ）， Ｐｒｏｖｉｓｉｏｎｓ ｏｎ ｔｈｅ Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ
Ｉｎｄｉｃａｔｉｏｎｓ Ｐｒｏｄｕｃｔｓ， Ｒｕｌｅｓ ｆｏｒ ｔｈｅ Ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ Ｉｎｄｉｃａｔｉｏｎｓ Ｐｒｏｄｕｃｔｓ， Ｂｒａｎｄ
Ｖａｌｕａｔｉｏｎ： Ｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓ ｆｏｒ ｍｏｎｅｔａｒｙ ｂｒａｎｄ ｖａｌｕａｔｉｏｎ， Ｂｒａｎｄ Ｖａｌｕｅ： Ｖｏｃａｂｕｌａｒｙ．

Ｔｈｉｓ ｒｅｐｏｒｔ ｆｉｒｓｔｌｙ ｐｒｅｓｅｎｔｓ ｔｈｅ ｂｒａｎｄ ｉｎｄｅｘ ａｓ ｔｈｅ ｃｏｒｅ ｏｆ ａ ｎａｔｉｏｎａｌ ｂｒａｎｄ
ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｓｙｓｔｅｍ， ｐｏｉｎｔｉｎｇ ｏｕｔ ｔｈｅ ｐｒｉｎｃｉｐｌｅｓ ａｎｄ ｐａｔｈｓ ｔｏ ｂｕｉｌｄ ｔｈｅ
ｂｒａｎｄ ｉｎｄｅｘ， ｗｈｉｃｈ ｍｕｓｔ ｂｅ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｎａｔｉｏｎａｌ ｓｔｒａｔｅｇｙ ｏｆ ｂｒａｎｄ ｌｅａｄｉｎｇ
ｕｐｇｒａｄｉｎｇ ｏｆ ｓｕｐｐｌｙ ａｎｄ ｄｅｍａｎｄ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ， ｏｎ ｔｈｅ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｇｌｏｂａｌ ｂｒａｎｄ ｖａｌｕｅ
ｃｈａｉｎ ａｎｄ ｏｎ ｔｈｅ ｆｉｎａｎｃｉａｌ ｐｏｌｉｃｉｅｓ ｏｆ ｌｅａｄｉｎｇ ｃａｐｉｔａｌ ｔｏ ｆｌｏｗ ｆｒｏｍ ｖｉｒｔｕａｌ ｃａｐｉｔａｌ
ｍａｒｋｅｔ ｔｏ ｒｅａｌ ｅｃｏｎｏｍｙ． Ｔｈｅ ｉｎｄｅｘ ａｌｓｏ ｍｕｓｔ ａｉｍ ａｔ ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ ｂｒａｎｄ ｔｒａｎｓａｃｔｉｏｎｓ，
ｒｅｌｙ ｏｎ ｂｉｇ ｄａｔａ ａｓ ｔｅｃｈｎｉｃａｌ ｓｕｐｐｏｒｔ， ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ｖａｌｕｅ ｃｏｎｓｅｎｓｕｓ ｂｅｔｗｅｅｎ ｂｒａｎｄ
ｓｔａｋｅｈｏｌｄｅｒｓ ａｎｄ ｃｒｅａｔｅ ｔｒｕｓｔ ｍｅｃｈａｎｉｓｍｓ ｆｏｒ ｓｈａｒｉｎｇ．

Ｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｇ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍ ｗｉｔｈ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ａｎｄ ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ ｐｏｗｅｒ ｉｓ ａ ｎａｔｉｏｎａｌ ｂｒａｎｄ ｐｏｌｉｃｙ． Ｉｔ ｉｓ ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｔｏ ｒｅａｃｈ
ｃｏｎｓｅｎｓｕｓ ａｍｏｎｇ ｓｔａｋｅｈｏｌｄｅｒｓ， ｓｕｃｈ ａｓ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ， ｒｅｇｉｏｎｓ， ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ， ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，
ｆｉｎａｎｃｉａｌ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ， ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｍｅｄｉａ， ｔｏ ｍａｋｅ ａ ｃｏｎｃｅｒｔｅｄ ｅｆｆｏｒｔ ｔｏ
ｒｅａｌｉｚｅ ｔｈｅ ｎａｔｉｏｎａｌ ｂｒａｎｄ ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ｇｏａｌ， ｗｈｉｃｈ ｉｓ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｍｅｎｔ ｏｆ ａ
ｇｌｏｂａｌ ｕｎｉｆｉｅｄ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍ ａｎｄ ｅｎｈａｎｃｅ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ
ｐｏｗｅｒ ｉｎ ｂｒａｎｄ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ．

Ｋｅｙｗｏｒｄｓ： Ｓｅｌｆ⁃ｏｗｎｅｄ Ｂｒａｎｄｓ； Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｓｔａｎｄａｒｄ； Ｂｒａｎｄ Ｉｎｄｅｘ

４００

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



序　言

序　言

随着经济全球化和国际竞争的加剧， 世界进入品牌经济时代。

品牌强则中国强。 品牌既是企业之魂， 更是一个国家撬动世界经济与市

场的无形杠杆。 无论是中国创造还是中国质量、 中国产品， 最终都要凝聚成

中国品牌， 才能占领世界经济的制高点。 当前世界正处于大发展大变革大调

整的时期， 中国经济正处在转变发展方式、 优化经济结构、 转换增长动力的

攻关期， 在严峻复杂的国内外环境的倒逼下， 国家品牌战略的推进， 对增强

我国在经济全球化过程中的国际话语权、 促进产业结构的调整和优化都具有

非常现实的意义。 正是在这样的背景下， 我们集合众智， 开展并推动中国自

主品牌发展趋势和评价体系研究。

中国自主品牌必须建立在文化自信的基础上。 我国是有着五千年文明的

文化大国， 中国自主品牌作为中国商业文明智慧和五千年灿烂中华文化的代

言者和承载者， 有责任从民族的根性文化中培植独特的品牌个性， 从而提升

中国品牌的文化承载力和品牌含金量， 更好地凝聚中国消费力量， 让中国消

费者爱上中国自主品牌， 进而让中国自主品牌带着鲜明的文化烙印走出国

门， 在世界舞台上展现中国品牌的光彩。

中国自主品牌必须建立在自主创新的基础上。 自主创新的核心是拥有自

主知识产权体系， 这也是构成品牌无形资产的关键竞争力。 《国家创新驱动

发展战略纲要》 强调科技创新必须处于国家发展全局的核心位置， 明确了

创新的战略高度， 并提出以下内容。 主要产业处于全球价值链中高端， 不断

创造新产品和新技术； 完善质量诚信体系， 打造优质企业和产业集群， 加快

建设知识产权强国， 提高创造、 运用、 保护和管理知识产权的能力， 引导市

场主体创造和运用知识产权， 以知识产权利益分享机制为纽带， 促进创新成

果知识产权化。 通过品牌引领的方式加快自主创新的步伐， 提升中国自主品
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牌核心竞争力； 通过制定品牌评价国际标准， 加快中国知名品牌的国际化进

程， 提高全球市场配置资源能力， 逐步占据世界产业链的高端。

中国自主品牌必须建立在经济全球化的基础上。 ２０１８ 年第二个中国品

牌日提出了 “中国品牌·世界共享” 的主题。 全球经济一体化具有不可阻

挡的趋势， 必将推动中国作为世界经济第二大国加速融入品牌经济发展的洪

流， 促进中国品牌国际竞争力水平进一步提升。 国家 “一带一路” 倡议的

提出为中国品牌的海外发展提供了难得的机遇， 中国自主品牌也将在推动经

济全球化方面发挥独特作用。

中国自主品牌必须建立在系统性运营的基础上。 ２０１６ 年 ５ 月 ３０ 日， 国务

院办公厅发布了 《关于开展消费品工业 “三品” 专项行动营造良好市场环境

的若干意见》， 提出开展 “三品” 专项行动， 即增品种、 提品质和创品牌。

２０１６ 年 ６ 月 ２０ 日， 国务院办公厅发布了 《关于发挥品牌引领作用推动供需结

构升级的意见》， 确立了品牌在国家经济发展中的战略高度， 提出促进品牌发

展和供需结构升级的三项重要工程———品牌基础建设工程， 供给结构升级工

程和需求结构升级工程， 为中国自主品牌的建设铺设了路基， 并指明了方向。

中国自主品牌必须建立在产业集群的基础上。 品牌是国家综合核心竞争

力的体现， 既代表着国家的信誉和形象， 也反映了一个国家的产业集聚能

力。 未来的全球竞争， 是产业链、 价值链的竞争， 也是品牌生态圈的竞争。

用高价值的品牌来统领产品的全价值链， 用优秀的区域集群品牌来提升国家

品牌价值， 通过科学培育企业品牌、 区域品牌， 形成产业集群的品牌影响

力， 是国家品牌战略发展的方向。

中国自主品牌必须建立在专业化运营的基础上。 中国品牌发展与发达国

家相比， 还存在国际知名品牌少、 品牌影响力弱、 品牌话语权小、 品牌价值

低、 品牌总体形象欠佳的问题。 中国自主品牌的可持续发展， 需要建立在对

中国自主品牌科学评价和科学管理的基础之上。 品牌价值评价掌握着品牌金

融价值的话语权， 它作为一种科学有效、 被国际市场验证的品牌价值评价方

法和手段， 早已被西方发达国家广泛使用。 当前国外各类评价榜单充斥中国

市场， 垄断着品牌评价标准、 品牌评估手段、 品牌评级体系， 从实质上掌握
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着品牌的定价权， 只有集合各方智慧和专业力量， 建立一套中国自主研发

的、 被广为认可的、 足以引领世界品牌价值评价的标准体系， 中国自主品牌

才能在全球品牌竞争中掌握主动权。

我们看到， 国家高度重视中国自主品牌评价标准体系的建设， 国务院办

公厅发布的 《关于发挥品牌引领作用推动供需结构升级的意见》 明确要求培

育若干具有国际影响力的品牌评价理论研究机构和品牌评价机构， 开展品牌

基础理论、 价值评价、 发展指数等研究， 提高品牌研究水平， 发布客观公正

的品牌价值评价结果以及品牌发展指数， 逐步提高公信力。 开展品牌评价标

准建设工作， 完善品牌评价相关国家标准， 制定操作规范， 提高标准的可操

作性； 积极参与品牌评价相关国际标准制定， 推动建立全球统一的品牌评价

体系， 增强我国在品牌评价中的国际话语权。 可以说， 建立与国际接轨的中

国自主品牌评价标准体系， 既是国家品牌战略的一个重要组成部分， 也是中国

自主品牌走向世界、 参与全球化国际竞争和产业链布局的一个重要切入点。

我们在连续两个年度对国家品牌发展战略进行总体研究的同时， 始终关

注中国自主品牌发展的科学评价和价值管理这一基础性工作。 今天呈现在大

家面前的这本 《中国自主品牌评价报告 （２０１８）》， 是品牌中国战略规划院

的一项探索性成果。 本报告通过对我国各类品牌评价体系的研究与分析， 以

及对国际主流品牌评价体系的对标研究， 总结出中外品牌评价体系的类型，

分析其对品牌创建、 品牌影响的作用， 填补了该领域的空白， 以期为各领

域、 各行业构建具有自主知识产权和具有国际影响力的品牌评价体系提供依

据。 本报告所提出的建立品牌指数的基本原则和实现路径， 为中国自主品牌

评价体系的构建搭建了高起点的平台， 夯实了可持续发展的基础， 指明了未

来中国自主品牌评价标准制定、 建设和发展的方向。

谨以此文为 《中国自主品牌评价报告 （２０１８）》 作序， 并与品牌业界同

人共勉。

品牌中国战略规划院　 刘振华

２０１８ 年 １０ 月于北京

３００



目　录

目　录

Ⅰ　总报告

􀆰 １　中国自主品牌发展现状评价 盖　 彦　 刘东宇 ／ ００１……………………

　 一　 国际品牌发展现状评价 ／ ００２……………………………………

　 二　 中国自主品牌发展现状评价 ／ ０１２………………………………

　 三　 中国自主品牌发展面临的问题、 机遇和挑战 ／ ０３１……………

　 四　 中国自主品牌发展趋势分析 ／ ０３９………………………………

Ⅱ　借鉴篇

􀆰 ２　国际主流品牌评价体系综述 闫　 肃　 徐　 馨 ／ ０４７……………………

􀆰 ３　ＩＳＯ １０６８８品牌评估国际标准解读 杨曦沦　 徐　 馨 ／ ０７３……………

Ⅲ　评价篇

􀆰 ４　中国自主品牌评价体系发展综述 徐　 馨　 何建磊 ／ ０８０………………

􀆰 ５　构建以品牌指数为基础的国家品牌战略管理体系

杨曦沦　 崔新生　 杨景安 ／ １３５…………………………………………

１００



品牌蓝皮书

Ⅳ　行业篇

􀆰 ６　２０１８年中国汽车行业品牌竞争力分析报告 黄　 琦　 孙朋军 ／ １４３……

􀆰 ７　２０１７年中国连锁品牌发展质量调研报告

周　 云　 胡宝贵　 花　 涛 ／ １６０…………………………………………

􀆰 ８　数字品牌价值１００强研究报告 仇　 勇　 叶　 玮 ／ １７７…………………

Ⅴ　案例篇

􀆰 ９　中国建筑：建筑行业的“国家名片” 黄志伟 ／ １９３……………………

􀆰 １０　联想：实现中国自主品牌的国际化 黄志伟 ／ ２００……………………

􀆰 １１　西贝：品牌价值的创变与坚守 李岳光 ／ ２０８…………………………

􀆰 １２　名创优品：做全球“智能消费品”领域的倡导者 谷　 雨 ／ ２１７……

Ⅵ　附录

􀆰 １３　附录１　《驰名商标认定和保护规定》 ／ ２２６…………………………

􀆰 １４　附录２　《中华老字号认定管理办法（征求意见稿）》 ／ ２３１………

􀆰 １５　附录３　《地理标志产品保护规定》 ／ ２３７……………………………

􀆰 １６　附录４　《地理标志产品保护工作细则》 ／ ２４１………………………

􀆰 １７　附录５　《品牌评价　品牌价值评价要求》 ／ ２４９……………………

􀆰 １８　附录６　《品牌价值　术语》 ／ ２６１……………………………………

􀆰 １９　参考文献 ／ ２６４…………………………………………………………

２００



003

CONTENTS

Ⅰ General Report

.1 Evaluation of  the Development of  Self-owned Brands in China

 Gai Yan, Liu Dongyu / 001

 1. Evaluation of  the Development of  International Brands  / 002

 2. Evaluation of  the Development of  Self-owned Brands in China  / 012

 3. The Problems, Opportunities and Challenges Faced by 

  Self-owned Brands in China  / 031

 4. The Developing Trends of  Self-owned Brands in China  / 039

Ⅱ Reference Part 

.2 International Mainstream Brand Evaluation Systems

 Yan Su, Xu Xin / 047

.3 Interpretation of  ISO 10688 Brand Evaluation 

 International Standard Yang Xilun, Xu Xin / 073



004

品牌蓝皮书

Ⅲ Evaluation Part

.4 Development of  Self-owned Brand Evaluation System in China

 Xu Xin, He Jianlei / 080

.5 How to Build National Brand Strategic Management System 

 Based on Brand Index Yang Xilun, Cui Xinsheng and Yang Jing’an / 135

Ⅳ Industry Part

.6 Analysis Report on Chinese Automobile Industry Brand 

 Competitiveness in 2018 Huang Qi, Sun Pengjun / 143

.7 Report on Quality of  Chinese Chain Brand Development 

 in 2017 Zhou Yun, Hu Baogui and Hua Tao / 160

.8 Research Report on Value of  Digital Brands of  Top 100

 Qiu Yong, Ye Wei / 177

Ⅴ Case Part

.9 China State Architecture: National Business Card in the 

 Construction Industry Huang Zhiwei / 193

.10 Lenovo: Internationalization of  Self-owned Brands in China

 Huang Zhiwei / 200

.11 Xibei: Innovations and Persistence of  Brand Value Li Yueguang / 208

.12 MINISO: Advocator in the Global Smart Consumer Goods Field

 Gu Yu / 217

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com


