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● 《北京旅游发展报告（2018）》是“北京旅游绿皮书”的第七本报告，由北京旅游

学会主持编撰。北京旅游学会是中国成立时间最早的旅游学会，多年来致力于在旅游

学界、产业界及政界之间搭建起学术交流平台，探索旅游新知，为北京旅游发展提供

智力支持。

● 2018年“北京旅游绿皮书”的主报告在回顾2017年北京旅游业发展的基础上，提

出2018年以旅游供给侧结构性改革为主线的九大措施，实现构筑旅游幸福产业，满

足人民美好生活需求的目标。在主报告之下设立“首都旅游”“文化旅游”“国际旅

游交往与服务”“科技旅游”四个篇章，契合北京“四个中心”战略定位。高屋建

瓴的篇章设计将北京旅游业的发展与北京的城市定位和战略版图紧密联系起来，使

2018年的北京旅游绿皮书达到了一个新的战略高度。7年来，“北京旅游绿皮书”在

作者支持和读者厚爱之下稳步发展，未来将以更为丰富的内容回馈广大读者。
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《北京旅游发展报告 （２０１８）》 是 “北京旅游绿皮书” 的第七本

专题报告。 全书由 １ 篇主报告和 ２０ 篇专题报告组成。 主报告 《迎接

首都旅游发展新时代： 构筑幸福产业与美好生活》 既回顾了 ２０１７ 年

北京旅游业的发展， 亦正视旅游市场秩序、 旅游资源开发等方面仍存

在的问题， 提出了 ２０１８ 年的工作方向， 强调在供给侧结构性改革等

方面着力， 以构筑旅游幸福产业， 满足人民美好生活需求。
基于北京 “四个中心” 定位， ２０ 篇专题报告分为首都旅游、 文

化旅游、 国际旅游交往与服务、 科技旅游四个篇章。
“首都旅游” 包括五篇文章。 《新时代下的旅游革命》 是全篇统

领性文章， 提出新时代具有老龄化、 大众化、 大数据、 高速交通、 共

享经济、 新常态、 后工业和中国崛起等八个特征， 认为旅游业在消

费、 空间、 治理结构和产业等方面正经历着革命性转型， 提出北京新

时代下的旅游发展转型思路； 《首都旅游圈协同评价与战略研究》 对

首都旅游的协同性进行评价， 认为 ２０１５ 年已进入基本成熟阶段， 提

出促进首都旅游圈高效协同发展的对策思路； 《中国主场外交活动对

首都旅游的影响研究》 重点分析了近年来相关主场外交活动对于首

都旅游发展在旅游形象推广、 旅游竞争力提升、 旅游市场拓展、 会展

旅游促进等方面的积极影响， 同时提出了发挥主场外交活动效应、 促

进首都旅游发展的对策与建议； 《首都政治中心旅游产品创新体系研

究》 对首都政治中心旅游发展形势进行研判， 提出首都功能核心区

的五种优势旅游资源以及旅游产品创新发展提升策略； 《共享经济背

景下北京传统旅行社经营模式创新研究》 分析了北京传统旅行社经
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营模式创新的制约因素， 在充分认识机遇和挑战的基础上， 提出共享

经济背景下北京传统旅行社的创新经营模式。
围绕北京打造全国文化中心 “一核一城三带两区” 总体布局，

“文化旅游” 包括五篇文章。 在文化城市建设方面， 围绕北京城市总

体规划， 确定了北京文化旅游总格局、 主轴线和重点片区， 确定了旅

游业发展的原则、 方针和路径； 从五个方面提出了北京中轴线历史遗

产的旅游发展策略。 在三个文化带保护建设方面， 提出将北京段长城

纳入长城国家公园， 成立国家公园北京段长城管理委员会， 建立与国

家公园法规相融合的长城保护法律法规体系， 划定长城沿线两侧各 ２
公里保护带， 进一步挖掘长城文化内涵， 组建北京段长城旅游集团，
实现 “四权分离” 的监督管理模式； 在分析通州大运河文化旅游开

发现状基础上， 提出在城市副中心建设背景下通州运河文化旅游开发

的总体思路和对策； 在分析永定河大兴段文化旅游开发的重要意义的

基础上， 以发展文化生态旅游为导向， 提出关于永定河大兴段文化生

态旅游发展的建议。
旅游业在促进国际政治合作、 国际经济发展、 国际文化融合、 国

际社会进步等方面发挥着重要作用， “国际旅游交往与服务篇” 包括

五篇文章。 《国际组织对北京国际交往中心建设的促进作用》 作为本

篇的统领文章， 明确提出北京在吸引国际组织入驻方面应将国际组织

外交的策略提升至战略层面； 《新时代北京入境旅游发展现状与对策

研究》 分析了北京入境旅游市场存在的问题， 有针对性地提出了政

策扶持精准化、 聚焦近程客源市场、 重视国际社交媒体营销等对策建

议， 旨在推动北京市入境旅游的健康发展； 《２０１７ 年北京市出境旅游

市场现状与政策建议》 指出为更好地促进北京市出境旅游市场持续

发展， 涉旅企业可创新出境旅游产品， 目的地旅游主管部门可提供有

针对性的产品与服务， 客源地旅游主管部门需继续加大出境旅游市场

管理； 《构建与首都城市战略定位相适应的首都会展业发展模式研
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究》 提出要高度关注首都会展业的发展模式和发展路径， 不断提高

服务 “四个中心” 建设， 特别是国际交往中心建设的保障能力； 《旅
游目的地整合营销的传播力量———以洛杉矶为例》 以洛杉矶旅游局

为例， 通过探析洛杉矶旅游局运营机制与营销模式， 为其他旅游目的

地的对外宣传提供借鉴。
科技改变生活， 科技也在深刻地改变着旅游业。 “科技旅游” 篇

中， 篇首文章 《北京旅游与科技旅游发展研究———基于 “旅游 ＋ ”
视角》 中指出， 北京科技旅游资源富集但科技旅游并不发达， 需要

推动 “文化 ＋旅游 ＋科技” 融合发展； 《科技发展前沿领域及其在北

京旅游行业的应用》 较为全面地梳理了与旅游业密切相关的科技发

展前沿领域， 以及在解决北京旅游行业发展痛点方面的情况； 《人工

智能助力北京旅游业蓬勃发展》 建议政府应包容审慎监管， 社会要

共建开放共享价值生态； 《基于淘宝数据的北京在线旅游商品研究》
发现特产食品依旧是北京旅游商品经典， 景区文创类产品潜力巨大；
《区块链技术对北京旅游业发展影响研究》 分析了区块链技术在增强

北京旅游监管力度、 智能合约方面的积极作用。
四个篇章紧密结合北京 “四个中心” 定位， 对首都旅游、 文化

旅游、 国际旅游交往与服务、 科技旅游领域的热点问题进行了研究和

探讨。 每篇的篇首文章都具有统领性， 其他入选文章在理论创新、 实

践指引等方面亦有可圈可点之处， 对读者具有启示意义及参考价值。
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Ｔｈｅ Ａｎｎｕａｌ Ｒｅｐｏｒｔ ｏｎ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ （ ２０１８ ） ｉｓ ｔｈｅ
ｓｅｖｅｎｔｈ ｂｏｏｋ ｉｎ ｔｈｅ ｓｅｒｉｅｓ Ｇｒｅｅｎ Ｂｏｏｋｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ． Ｔｈｅ ｂｏｏｋ
ｃｏｎｓｉｓｔｓ ｏｆ ｏｎｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｒｅｐｏｒｔ ａｎｄ ２０ ｓｐｅｃｉａｌ ｒｅｐｏｒｔｓ． Ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｒｅｐｏｒｔ，
Ｍｅｅｔｉｎｇ ｔｈｅ Ｎｅｗ Ｅｒａ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ： Ｂｕｉｌｄｉｎｇ ａ
Ｈａｐｐｉｎｅｓｓ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ ａｎｄ ａ Ｂｅｔｔｅｒ Ｌｉｆｅ， ｎｏｔ ｏｎｌｙ ｒｅｖｉｅｗｓ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ
Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｎ ２０１７， ｂｕｔ ａｌｓｏ ａｄｄｒｅｓｓｅｓ ｉｓｓｕｅｓ ｒｅｇａｒｄｉｎｇ
ｍａｒｋｅｔ ｏｒｄｅｒ ａｎｄ ｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｓｏｕｒｃｅ ｅｘｐｌｏｉｔａｔｉｏｎ． Ｉｔ ｆｒａｍｅｓ ｔｈｅ ｇｏａｌｓ ｏｆ ｔｈｅ
２０１８ ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｂｙ ｆｏｃｕｓｉｎｇ ｏｎ ｓｕｐｐｌｙ⁃ｓｉｄｅ ｓｔｒｕｃｔｕｒａｌ ｒｅｆｏｒｍｓ，
ｂｕｉｌｄｉｎｇ ｔｈｅ ｈａｐｐｉｎｅｓｓ ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ ｍｅｅｔｉｎｇ ｔｈｅ ｎｅｅｄｓ ｏｆ ｐｅｏｐｌｅ ｆｏｒ ａ
ｂｅｔｔｅｒ ｌｉｆｅ．

Ａｓ Ｂｅｉｊｉｎｇ ｉｓ ｐｏｓｉｔｉｏｎｅｄ ａｓ “ ｆｏｕｒ ｃｅｎｔｅｒｓ，” ｔｈｅ ２０ ｓｐｅｃｉａｌ ｒｅｐｏｒｔｓ ａｒｅ
ｄｉｖｉｄｅｄ ｉｎｔｏ ｆｏｕｒ ｓｅｃｔｉｏｎｓ： Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ， Ｃｕｌｔｕｒａｌ
Ｔｏｕｒｉｓｍ， Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ ａｎｄ Ｓｅｒｖｉｃｅｓ， ａｎｄ Ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ
Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎ Ｔｏｕｒｉｓｍ．

Ｔｈｅ ｓｅｃｔｉｏｎ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ ｃｏｎｓｉｓｔｓ ｏｆ ｆｉｖｅ
ａｒｔｉｃｌｅｓ． “Ｔｈｅ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｒｅｖｏｌｕｔｉｏｎ ｉｎ ｔｈｅ Ｎｅｗ Ｅｒａ” ｐｌａｙｓ ａ ｌｅａｄｉｎｇ ｒｏｌｅ ｉｎ
ｔｈｉｓ ｓｅｃｔｉｏｎ． Ｔｈｅ ａｒｔｉｃｌｅ ｉｎｄｉｃａｔｅｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｎｅｗ ｅｒａ ｉｓ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｚｅｄ ｂｙ ａｎ
ａｇｉｎｇ ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ， ｍａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ， ｂｉｇ ｄａｔａ， ｈｉｇｈ⁃ｓｐｅｅｄ ｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎ， ａ
ｓｈａｒｅｄ ｅｃｏｎｏｍｙ， ｔｈｅ ｎｅｗ ｎｏｒｍａｌ， ｐｏｓｔ⁃ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｒｉｓｅ， ｗｈｉｌｅ
ｔｈｅ ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｓ ｕｎｄｅｒｇｏｉｎｇ ｒｅｖｏｌｕｔｉｏｎａｒｙ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｓ ｉｎ ａｒｅａｓ ｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ， ｓｐａｃｅ， ｇｏｖｅｒｎａｎｃｅ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅ， ａｎｄ ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｔｓｅｌｆ．
Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ， ｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｉｓ ｉｎ ｎｅｅｄ ｏｆ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｆｏｒ ｔｈｅ ｎｅｗ
ｅｒａ． “Ｔｏｕｒｉｓｔ Ｃｏｍｍｕｎｉｔｙ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ： Ａ Ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ
ａｎｄ Ｓｔｒａｔｅｇｉｃ Ｒｅｓｅａｒｃｈ” ｅｖａｌｕａｔｅｓ ｔｈｅ ｓｙｎｅｒｇｉｓｔｉｃ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ
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Abstract

ｔｏｕｒｉｓｍ， ｆｉｎｄｓ ｔｈａｔ ｔｏｕｒｉｓｔ ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ ｈａｖｅ ｂｅｃｏｍｅ ｍａｔｕｒｅ ｓｉｎｃｅ ２０１５， ａｎｄ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄｓ ｔｈａｔ ａｎ ｅｆｆｉｃｉｅｎｔ ａｎｄ ｃｏｏｒｄｉｎａｔｅｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｃａｐｉｔａｌ
ｃｉｔｙ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｔ ｃｏｍｍｕｎｉｔｙ Ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ ｉｎ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ． “Ｔｈｅ Ｉｍｐａｃｔ
ｏｆ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ Ｈｏｍｅ Ｆｉｅｌｄ Ｄｉｐｌｏｍａｔｉｃ Ａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ ｏｎ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ􀆳ｓ
Ｔｏｕｒｉｓｍ” ｐｒｉｍａｒｉｌｙ ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｐｏｓｉｔｉｖｅ ｉｍｐａｃｔｓ ｏｆ ｒｅｌｅｖａｎｔ ｈｏｍｅ⁃ｂａｓｅｄ
ｄｉｐｌｏｍａｔｉｃ ａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ ｏｎ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ａｓｐｅｃｔｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｎ
ｒｅｃｅｎｔ ｙｅａｒｓ， ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ ｉｍａｇｅ ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ， ｔｏｕｒｉｓｍ
ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ ｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔ， ｔｏｕｒｉｓｍ ｍａｒｋｅｔ ｅｘｐａｎｓｉｏｎ， ａｎｄ ｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｆａｃｉｌｉｔａｔｉｏｎ． Ｔｈｅ ａｕｔｈｏｒｓ ｓｕｇｇｅｓｔ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｂｅｎｅｆｉｔｓ ｏｆ ｈｏｍｅ⁃ｂａｓｅｄ
ｄｉｐｌｏｍａｔｉｃ ａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｙｉｅｌｄｅｄ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｃａｐｉｔａｌ ｃｉｔｙ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ． “Ｔｈｅ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ Ｓｙｓｔｅｍ ｏｆ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｐｒｏｄｕｃｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ
Ｃｉｔｙ ａｓ ａ Ｐｏｌｉｔｉｃａｌ Ｃｅｎｔｅｒ” ｐｒｏｖｉｄｅｓ ａ ｃｒｉｔｉｑｕｅ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ
ｔｈｅ Ｂｅｉｊｉｎｇ ａｓ ａ ｐｏｌｉｔｉｃａｌ ｃｅｎｔｅｒ． Ｔｈｅ ａｕｔｈｏｒ ｆｉｎｄｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｃｏｒｅ ｆｕｎｃｔｉｏｎａｌ
ａｒｅａ ｏｆ ｔｈｅ ｃａｐｉｔａｌ ｃｉｔｙ ｈｏｌｄｓ ｆｉｖｅ ｔｙｐｅｓ ｏｆ ａｄｖａｎｔａｇｅｏｕｓ ｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ａｎｄ
ｐｒｏｖｉｄｅｓ ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｎｄ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ． “ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ｍｏｄｅｌ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ Ｔｒａｖｅｌ
Ａｇｅｎｃｉｅｓ ｉｎ ｔｈｅ Ｓｈａｒｉｎｇ Ｅｃｏｎｏｍｙ” ａｎａｌｙｚｅｓ ｃｏｎｓｔｒａｉｎｔｓ ｔｏ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｍｏｄｅｌ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｔｒａｖｅｌ ａｇｅｎｃｉｅｓ． Ｂａｓｅｄ ｏｎ ａ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇ ｏｆ ｔｈｅ ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ ａｎｄ ｃｈａｌｌｅｎｇｅｓ， ｔｈｅ
ａｕｔｈｏｒｓ ｐｒｏｐｏｓｅ ｉｎｎｏｖａｔｉｖｅ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｍｏｄｅｌｓ ｔｈａｔ ｃａｎ ｂｅ ｕｓｅｄ ｂｙ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ
ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｔｒａｖｅｌ ａｇｅｎｃｉｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｃｏｎｔｅｘｔ ｏｆ ａ ｓｈａｒｅｄ ｅｃｏｎｏｍｙ．

Ｉｎ ｌｉｎｅ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｏｖｅｒａｌｌ ｐｌａｎ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ ｔｏ ｂｕｉｌｄ ａ ｎａｔｉｏｎａｌ ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｃｅｎｔｅｒ ｔｈａｔ ｃｏｎｔａｉｎｓ “ｏｎｅ ｃｏｒｅ， ｏｎｅ ｃｉｔｙ， ｔｈｒｅｅ ｂｅｌｔｓ， ａｎｄ ｔｗｏ ｄｉｓｔｒｉｃｔｓ，”
ｔｈｅ ｓｅｃｔｉｏｎ Ｃｕｌｔｕｒｅ Ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｃｌｕｄｅｓ ｆｉｖｅ ａｒｔｉｃｌｅｓ． Ｔｈｅ ｌｅａｄｉｎｇ ａｒｔｉｃｌｅ ｆｏｃｕｓｅｓ
ｏｎ ｔｈｅ ｔｏｐｉｃ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｃｉｔｙ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｅｍｐｈａｓｉｚｅｓ ｔｈｅ ｍａｓｔｅｒ ｐｌａｎ ｏｆ
Ｂｅｉｊｉｎｇ ｃｉｔｙ， ｓｕｇｇｅｓｔｉｎｇ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｉｎ ａｃｃｏｒｄａｎｃｅ ｗｉｔｈ “ ｔｈｅ ｇｅｎｅｒａｌ ｐａｔｔｅｒｎ， ｍａｉｎ ａｘｉｓ ａｎｄ ｋｅｙ
ａｒｅａｓ” ｓｔｒａｔｅｇｙ ｏｆ ｔｈｅ ｍａｓｔｅｒ ｐｌａｎ􀆰 Ｉｔ ａｌｓｏ ｄｅｆｉｎｅｓ ｔｈｅ ｐｒｉｎｃｉｐｌｅｓ， ｇｕｉｄｅｌｉｎｅｓ，
ａｎｄ ｐａｔｈｓ ｏｆ ｆｕｔｕｒｅ ｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ． Ｔｈｅ ｓｅｃｏｎｄ ａｒｔｉｃｌｅ ｐｒｏｐｏｓｅｓ
ｓｔｒａｔｅｇｉｅｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌ ｈｅｒｉｔａｇｅ ｒｅｇａｒｄｉｎｇ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ
ｃｅｎｔｒａｌ ａｘｉｓ ｆｒｏｍ ｆｉｖｅ ａｓｐｅｃｔｓ． Ａｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ
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ｔｈｒｅｅ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｂｅｌｔｓ， ｔｈｅ ｔｈｉｒｄ ａｒｔｉｃｌｅ ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ Ｂｅｉｊｉｎｇ ｓｅｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ
Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｉｎｔｅｇｒａｔｅｄ ｉｎｔｏ ｔｈｅ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｐａｒｋ ａｎｄ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄｓ ｔｈａｔ ａｎ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎ ｎａｍｅｄ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｓｅｃｔｉｏｎ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ
Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｃｏｍｍｉｔｔｅｅ ｏｆ ｔｈｅ Ｎａｔｉｏｎａｌ Ｐａｒｋ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ．
Ｆｕｒｔｈｅｒ， ｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｓ ｒｅｇａｒｄｉｎｇ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｍａｄｅ ａｎｄ ｂｅ
ｃｏｎｓｉｓｔｅｎｔ ｗｉｔｈ ｔｈｏｓｅ ｍａｄｅ ｆｏｒ ｏｔｈｅｒ ｎａｔｉｏｎａｌ ｐａｒｋｓ． Ａｄｄｉｔｉｏｎａｌｌｙ， ｔｈｅ ２⁃
ｋｉｌｏｍｅｔｅｒ ａｒｅａ ａｌｏｎｇ ｔｈｅ ｔｗｏ ｓｉｄｅｓ ｏｆ ｔｈｅ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｄｅｌｉｍｉｔｅｄ ａｓ
ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ｂｅｌｔｓ， ａｎｄ ｔｈｅ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ ｎｅｅｄｓ ｔｏ ｂｅ
ｆｕｒｔｈｅｒ ｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅｄ． Ｆｉｎａｌｌｙ， ａ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｇｒｏｕｐ ｓｈｏｕｌｄ
ｂｅ ｓｅｔ ｕｐ ｓｏ ｔｈａｔ ａ ｒｅａｓｏｎａｂｌｅ “ｄｉｖｉｓｉｏｎ ｏｆ ｆｏｕｒ ｐｏｗｅｒｓ” ｃｏｕｌｄ ｂｅ ｒｅａｌｉｚｅｄ
ｆｏｒ ｔｈｅ ｓｕｐｅｒｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｇｒｅａｔ Ｗａｌｌ． Ｔｈｅ ｆｏｕｒｔｈ ａｒｔｉｃｌｅ
ｐｕｔｓ ｆｏｒｗａｒｄ ｇｅｎｅｒａｌ ｉｄｅａｓ ａｎｄ ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ ｆｏｒ Ｔｏｎｇｚｈｏｕ Ｃａｎａｌ􀆳ｓ
ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｇａｉｎｓｔ ｔｈｅ ｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ ｏｆ ｔｈｅ ｃｉｔｙ􀆳ｓ ｓｕｂ⁃
ｃｅｎｔｅｒ， ａｎｄ ｔｈｅ ｆｉｆｔｈ ａｒｔｉｃｌｅ ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｄａｘｉｎｇ ｓｅｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｙｏｎｇｄｉｎｇ Ｒｉｖｅｒ ａｎｄ ｐｒｏｖｉｄｅｓ
ｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｉｔｓ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．

Ｔｈｅ ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｐｌａｙｓ ａｎ ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｒｏｌｅ ｉｎ ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｐｏｌｉｔｉｃａｌ ｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ， ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｅｃｏｎｏｍｉｃ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｃｕｌｔｕｒａｌ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ， ａｎｄ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｓｏｃｉａｌ ｐｒｏｇｒｅｓｓ． Ｔｈｅ
ｓｅｃｔｉｏｎ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ ａｎｄ Ｓｅｒｖｉｃｅｓ ｃｏｎｓｉｓｔｓ ｏｆ ｆｉｖｅ
ａｒｔｉｃｌｅｓ． Ａｓ ｔｈｅ ｌｅａｄｉｎｇ ａｒｔｉｃｌｅ ｉｎ ｔｈｉｓ ｓｅｃｔｉｏｎ， “Ｔｈｅ Ｒｏｌｅ ｏｆ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
Ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ ｉｎ Ｐｒｏｍｏｔｉｎｇ ｔｈｅ Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ ａｓ ａｎ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ
Ｅｘｃｈａｎｇｅ Ｃｅｎｔｅｒ” ｃｌｅａｒｌｙ ｓｔａｔｅｓ ｔｈａｔ Ｂｅｉｊｉｎｇ ｓｈｏｕｌｄ ｕｐｇｒａｄｅ ｉｔｓ ｓｔｒａｔｅｇｙ ｏｆ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎ ｄｉｐｌｏｍａｃｙ ｔｏ ａ ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ｌｅｖｅｌ ｂｙ ａｔｔｒａｃｔｉｎｇ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ ｔｏ ｍｏｖｅ ｉｎｔｏ ｔｈｅ ｃｉｔｙ． Ｔｈｅ ａｒｔｉｃｌｅ “ Ｃｕｒｒｅｎｔ
Ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｉｎｂｏｕｎｄ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｉｎ ｔｈｅ Ｎｅｗ Ｅｒａ” ａｎａｌｙｚｅｓ ｉｓｓｕｅｓ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ｉｎｂｏｕｎｄ ｔｏｕｒｉｓｍ ｍａｒｋｅｔ ｏｆ
Ｂｅｉｊｉｎｇ ａｎｄ ｐｒｏｐｏｓｅｓ ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ， ｉｎｃｌｕｄｉｎｇ ｔａｒｇｅｔｅｄ ｐｏｌｉｃｙ ｓｕｐｐｏｒｔ，
ｈｉｇｈｌｉｇｈｔｉｎｇ ｔｈｅ ｓｈｏｒｔ⁃ｄｉｓｔａｎｃｅ ｔｏｕｒｉｓｔ ｍａｒｋｅｔ， ａｎｄ ｐａｙｉｎｇ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｔｏ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｓｏｃｉａｌ ｍｅｄｉａ ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｈｅａｌｔｈｙ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ
Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｉｎｂｏｕｎｄ ｔｏｕｒｉｓｍ． Ｔｈｅ ａｒｔｉｃｌｅ “ Ｃｕｒｒｅｎｔ Ｓｉｔｕａｔｉｏｎ ａｎｄ
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Abstract

Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｏｕｔｂｏｕｎｄ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｍａｒｋｅｔ ｉｎ ２０１７” ｓｔａｔｅｓ
ｔｈａｔ ｔｒａｖｅｌ⁃ｒｅｌａｔｅｄ ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ ｎｅｅｄｓ ｔｏ ｆｏｃｕｓ ｏｎ ｏｕｔｂｏｕｎｄ ｐｒｏｄｕｃｔ
ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ， ＤＭＯｓ ｎｅｅｄ ｔｏ ｅｍｐｈａｓｉｚｅ ｔｈｅ ｐｒｏｖｉｓｉｏｎ ｏｆ ｔａｒｇｅｔｅｄ ｐｒｏｄｕｃｔｓ
ａｎｄ ｓｅｒｖｉｃｅｓ， ａｎｄ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ ｉｎ ｔｈｅ ｔｏｕｒｉｓｔ⁃ｇｅｎｅｒａｔｉｎｇ
ｒｅｇｉｏｎｓ ｎｅｅｄ ｔｏ ｉｎｔｅｎｓｉｆｙ ｔｈｅ ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｏｕｔｂｏｕｎｄ ｔｏｕｒｉｓｍ ｍａｒｋｅｔ
ｔｏ ｉｎｃｒｅａｓｅ ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｏｕｔｂｏｕｎｄ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｍａｒｋｅｔ． “Ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｌ Ｍｏｄｅｌｓ ｏｆ ｔｈｅ Ｃａｐｉｔａｌ
Ｃｉｔｙ􀆳ｓ Ｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｎ Ｌｉｎｅ ｗｉｔｈ ｔｈｅ Ｓｔｒａｔｅｇｉｃ Ｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ ｏｆ ｔｈｅ
Ｃａｐｉｔａｌ Ｃｉｔｙ ” ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｔｈａｔ ｃｌｏｓｅ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｐａｉｄ ｔｏ ｔｈｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｌ ｍｏｄｅｌｓ ａｎｄ ｐａｔｈｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎ ｉｎｄｕｓｔｒｙ， ａｎｄ ｔｈａｔ
ｔｈｅ ｓｕｐｐｏｒｔｉｖｅ ｃａｐａｃｉｔｙ ｒｅｇａｒｄｉｎｇ ｔｈｅ ｆｏｕｒ ｃｅｎｔｅｒｓ􀆳 ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ， ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙ
ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｃｅｎｔｅｒ， ｓｈｏｕｌｄ ｂｅ ｃｏｎｔｉｎｕｏｕｓｌｙ
ｉｍｐｒｏｖｅｄ． “ Ｔｈｅ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｆｏｒｃｅ ｏｆ ａ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ􀆳ｓ
Ｉｎｔｅｇｒａｔｅｄ Ｍａｒｋｅｔｉｎｇ—Ｔｈｅ Ｃａｓｅ ｏｆ Ｌｏｓ Ａｎｇｅｌｅｓ” ｕｓｅｓ ｔｈｅ Ｌｏｓ Ａｎｇｅｌｅｓ
Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｂｕｒｅａｕ ａｓ ａｎ ｅｘａｍｐｌｅ ｆｏｒ ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ｉｔｓ ｏｐｅｒａｔｉｏｎ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ ａｎｄ
ｍａｒｋｅｔｉｎｇ ｍｏｄｅｌ， ｗｈｉｃｈ ｐｒｏｖｉｄｅ ｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ ｉｎ ｔｅｒｍｓ ｏｆ ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ
ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ．

Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｈａｓ ｃｈａｎｇｅｄ ｏｕｒ ｌｉｖｅｓ ａｎｄ ｈａｓ ｐｒｏｆｏｕｎｄｌｙ ｃｈａｎｇｅｄ ｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ． Ｉｎ ｔｈｅ ｓｅｃｔｉｏｎ Ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎ Ｔｏｕｒｉｓｍ， ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ
ａｒｔｉｃｌｅ “ Ａ Ｓｔｕｄｙ ｏｎ ｔｈｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ ａｎｄ
Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ Ｔｏｕｒｉｓｍ ＋” ｃｌａｉｍｓ ｔｈａｔ
Ｂｅｉｊｉｎｇ ｈａｓ ｎｏｔ ａｃｈｉｅｖｅｄ ｍｕｃｈ ｐｒｏｇｒｅｓｓ ｉｎ ｓｃｉｅｎｃｅ ｔｏｕｒｉｓｍ， ａｌｔｈｏｕｇｈ ｉｔ
ｈｏｌｄｓ ｒｉｃｈ ｓｏｕｒｃｅｓ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ， ｓｏ ｉｔ ｉｓ ｎｅｃｅｓｓａｒｙ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ
ｔｈｅ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒｅ ａｎｄ ｔｏｕｒｉｓｍ ｗｉｔｈ ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．
“ Ｆｒｏｎｔｉｅｒ Ａｒｅａｓ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃ ａｎｄ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｎｄ Ｔｈｅｉｒ
Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｉｎ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ” ｒｅｖｉｅｗｓ ｔｈｅ ｆｒｏｎｔｉｅｒ ａｒｅａｓ ｏｆ
ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｃｌｏｓｅｌｙ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｔｏｕｒｉｓｍ ａｓ ｗｅｌｌ ａｓ
ｈｏｗ ｔｏ ｓｏｌｖｅ ｔｈｅ ｐａｉｎ ｐｏｉｎｔｓ ｄｕｒｉｎｇ ｔｈｅ ｐｒｏｃｅｓｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ． “ Ａｒｔｉｆｉｃｉａｌ Ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｃｅ Ｈｅｌｐｓ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ
Ｆｌｏｕｒｉｓｈ ” ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ｓｈｏｕｌｄ ｐｒｏｖｉｄｅ ｐｒｕｄｅｎｔｉａｌ
ｓｕｐｅｒｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｓｏｃｉｅｔｙ ｓｈｏｕｌｄ ｅｓｔａｂｌｉｓｈ ａｎ ｏｐｅｎ ａｎｄ ｓｈａｒｅｄ ｖａｌｕｅ
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ｓｙｓｔｅｍ． “ Ａ Ｓｔｕｄｙ ｏｎ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｏｎｌｉｎｅ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｃｏｍｍｏｄｉｔｉｅｓ Ｂａｓｅｄ ｏｎ
Ｔａｏｂａｏ Ｄａｔａ” ｉｄｅｎｔｉｆｉｅｓ ｔｈａｔ ｓｐｅｃｉａｌｔｙ ｆｏｏｄｓ ａｒｅ ｓｔｉｌｌ ｔｈｅ ｃｌａｓｓｉｃｓ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｃｏｍｍｏｄｉｔｉｅｓ， ｉｍｐｌｙｉｎｇ ｇｒｅａｔ ｐｏｔｅｎｔｉａｌ ｏｆ ｃｕｌｔｕｒａｌ ａｎｄ ｃｒｅａｔｉｖｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｐｒｏｖｉｄｅｄ ｂｙ ｔｏｕｒｉｓｔ ａｔｔｒａｃｔｉｏｎｓ． “ Ｉｍｐａｃｔ ｏｆ Ｂｌｏｃｋｃｈａｉｎ Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ
ｏｎ ｔｈｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ” ａｎａｌｙｚｅｓ ｔｈｅ ｐｏｓｉｔｉｖｅ
ｒｏｌｅ ｏｆ ｂｌｏｃｋｃｈａｉｎ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎ ｅｎｈａｎｃｉｎｇ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｔｏｕｒｉｓｍ ｍａｒｋｅｔ
ｓｕｐｅｒｖｉｓｉｏｎ ａｎｄ ｉｎ ｃｏｎｔｒａｃｔｉｎｇ ｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｔ ｐａｒｔｉｅｓ．

Ｃｌｏｓｅｌｙ ｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｉｎｇ ｏｎ ｔｈｅ ｐｏｓｉｔｉｏｎｉｎｇ ｏｆ Ｂｅｉｊｉｎｇ􀆳ｓ ｆｏｕｒ ｃｅｎｔｅｒｓ， ｔｈｅ
ｆｏｕｒ ｓｅｃｔｉｏｎｓ ｄｉｓｃｕｓｓ ｈｏｔ ｔｏｐｉｃｓ ｉｎ ｔｈｅ ｆｉｅｌｄｓ ｏｆ ｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ
ｃａｐｉｔａｌ ｃｉｔｙ， ｃｕｌｔｕｒａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ， ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ ａｎｄ
ｓｅｒｖｉｃｅｓ， ａｎｄ ｓｃｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｉｎ ｔｏｕｒｉｓｍ． Ｔｈｅ ｆｉｒｓｔ ａｒｔｉｃｌｅ ｏｆ ｅａｃｈ
ｓｅｃｔｉｏｎ ｈａｓ ａ ｌｅａｄｉｎｇ ｒｏｌｅ， ｗｈｉｌｅ ｔｈｅ ｏｔｈｅｒｓ ｐｒｏｖｉｄｅ ｒｅｍａｒｋａｂｌｅ ｐｏｉｎｔｓ ｉｎ
ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ａｎｄ ｐｒａｃｔｉｃａｌ ｇｕｉｄａｎｃｅ， ｗｈｉｃｈ ｈａｖｅ ｅｎｌｉｇｈｔｅｎｍｅｎｔ
ａｎｄ ｒｅｆｅｒｅｎｃｅ ｖａｌｕｅ ｆｏｒ ｒｅａｄｅｒｓ．
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序　言

序　言

由北京旅游学会编著的年度连续出版物 “北京旅游绿皮书”， 自

２０１２ 年迄今， 已连续出版了七册。 它是全国省级旅游部门的第一本

旅游绿皮书， 出版后得到了广泛的关注和好评， 形成较强的社会影响

力， 为北京乃至全国的旅游发展提供了重要的理论与实践参考。
《北京旅游发展报告 （２０１８）》 继续由北京市旅游委委托北京旅

游学会编辑出版， 并仍沿袭其一贯的皮书风格和体例， 由 “主报告”
和 “专题报告” 两大部分组成， 组稿方式继续采用 “总编纂 ＋ 板块

主编” 模式。 为深入贯彻习近平总书记考察北京时提出的 “四个中

心” 建设要求， 《北京旅游发展报告 （２０１８）》 结合北京市 “四个中

心” 建设， 分为 “首都旅游” “文化旅游” “国际旅游交往与服务”
“科技旅游” 四个主题板块， 深入研究北京市旅游业在新时期的功能

及定位、 发展情况和趋势， 结合北京市工作重点， 破解制约北京旅游

业发展的问题和提出对策建议， 为旅游业发展提供决策参考。
旅游业已成为北京建设 “国际一流和谐宜居之都” 的重要产业

和京津冀协同发展的纽带产业。 ２０１８ 年是贯彻党的十九大精神的开

局之年， 是改革开放 ４０ 周年， 是实施 “十三五” 规划承上启下的关

键一年。 北京市旅游委全面深入学习贯彻党的十九大精神， 以习近平

新时代中国特色社会主义思想为指引， 坚持新发展理念， 牢牢把握首

都城市战略定位， 立足新时代、 担当新使命， 更好地满足人民群众日

益增长的文化和旅游美好生活需要。 比如， “首都旅游” 篇认为， 在

我国建设中国特色社会主义新时代背景下， 首都旅游发展既可以疏解

北京非首都功能， 还可以为国家 “一带一路” 倡议和解决不平衡不
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充分的主要矛盾提供新的发展思路， 从而实现首都生产空间集约高

效、 生活空间宜居适度、 生态空间山清水秀， 不断提升首都文化软实

力和国际影响力。 “国际旅游交往与服务” 篇提出， 在新时期、 新趋

势下， 北京旅游在国际交往中发挥着不可替代的作用， 北京 “国际

交往中心” 的定位要求北京具有国际都市的魅力与形象， 具有国际

吸引力， 具有较完善的社会基础设施建设及服务保障体系， 保持生态

环境、 旅游环境良好。
《北京旅游发展报告 （２０１８）》 再次彰显了北京旅游学会作为北

京旅游智力交流平台的积极作用。 在此， 我们对支持本书出版的作

者、 专家和编辑人员深表谢意！ 在北京旅游学会及专家学者的努力与

辛勤工作下， 《北京旅游发展报告 （２０１７）》 内容评价总分数达到 ９１
分， 荣获全国第九届 “优秀皮书奖” 一等奖， 对此， 我们表示热烈

祝贺。 希望全国各地的广大旅游专家学者和业内人员一如既往地积极

建言献策， 为把北京建设成为国际一流的和谐宜居之都， 为学界、 业

界全面了解和认识北京市旅游业发展情况， 为各级领导决策参考做出

贡献。
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