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内 容 简 介

《人人都是产品经理——写给产品新人》为经典畅销书《人人都是产品经理》的内容升级

版本，和《人人都是产品经理 2.0——写给泛产品经理》相当于上下册的关系。对于大量成长

起来的优秀互联网产品经理、众多想投身产品工作的其他岗位从业者，以及更多有志从事这一

职业的学生而言，这本书曾是他们记忆深刻的启蒙读物、思想基石和行动手册。作者以分享经

历与体会为出发点，以“朋友间聊聊如何做产品”的语气，将自己数年产品工作过程中学到的

思维方法与做事方式，及其它们对自己的帮助，系统性地梳理为用户、需求、项目、团队、战

略、修养几大话题，完整而生动地回答了“我们为什么而做”、“在做什么事，解决什么人的什

么问题”、“何时，和谁一起做”、“需要什么能力”等人人都要面对的核心问题。

本书面向“−1到 3岁的产品经理”，既有知识与方法，也有流程与实战，更有感悟与思考，
适合刚入门的产品经理、产品规划师、需求分析师，以及用户体验、市场运营、技术部门的朋

友，特别是互联网、软件行业的上述人群，也同样适合对做产品感兴趣的学生。

未经许可，不得以任何方式复制或抄袭本书之部分或全部内容。

版权所有，侵权必究。
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推荐语 ix 

备注：推荐者的公司职位信息更新于 2010 年。 



读者服务 

轻松注册成为博文视点社区用户（www.broadview.com.cn），扫码直达本书页面。 

● 提交勘误：您对书中内容的修改意见可在【提交勘误】处提交，若被采纳，将获赠博

文视点社区积分（在您购买电子书时，积分可用来抵扣相应金额）。

● 交流互动：在页面下方【读者评论】处留下您的疑问或观点，与我们和其他读者一同

学习交流。

页面入口：http：//www.broadview.com.cn/ 31352 



版本升级说明 

本书有四个版本的实体书，2010 年的 V1.0，2012 年的 V1.1， 2014 年的 V1.2（对

外叫纪念版），和你现在看到的 V1.21，对外叫《人人都是产品经理——写给产品新人》。 

2017 年的这个版本主要是为了配合《人人都是产品经理 2.0——写给泛产品经理》

的出版，做了一些非正文内容的微调，比如：封面优化、增加彩色插图、书签、修改

定价等。特意说明了两本书（《人人都是产品经理——写给产品新人》和《人人都是产

品经理 2.0——写给泛产品经理》）的上下册关系，如果觉得这本书还不错，记得也支

持一下“下册”哦，那里有我 2014 年以后的思考。 

本书的正文部分，除了十几个勘误，和 2014 年的 V1.2 是一样的，所以，以下用

V1.2 的升级说明，来阐述和更早版本的区别。 

先说叫纪念版的三个原因：

第一，纪念 V1.X最后一版。V1.0的内容框架，4年后看还是挺完整的，是好事，

说明当时搭得逻辑自洽，但也是坏事，很难改“骨架”，改写的成本比重写一本还要高，

只好增减一些“肉”。所以，V1.2 到头了，这一点，做过技术重构的同学一定深有体

会。

第二，纪念一零年代（21 世纪的头 10 年）早期的那些产品。修订时，文字把我

带入当年的时境心境，深深感叹，才 4年多，时代感就如此之强，Google Reader、开

心网、刚刚流行的新浪微博，以及自己曾经为之付出、但已下线的产品……所以，部

分内容还是会有一些时代背景，我也在文中做出了说明。

第三，纪念我在阿里的 8年。从阿里软件、阿里巴巴 B2B、淘宝、天猫、集团……
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