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前言

“艺术、创造力和幻想的世界一直非常神秘

从未有人揭示过

一个创意是如何产生的

一个服装产品是如何设计的

然而

我认为人们希望了解

因此我应该试图去解释”

服装与服饰设计专业是江苏高校品牌专业，女装设计是专业核心课程。本课程创新“专

业与文化交融、传承与创新并举、线上与线下混合、学校与企业交替、任务与知识并行、正

式与非正式学习共融”的教学改革理念。培养学生主动获取专业知识和技能等核心素养，提

升学生的文化自信。

《品牌女装设计与技术》的编写涵盖了设计准备、衬衫设计与制作、裤装设计与制作、

连衣裙设计与制作、大衣设计与制作五个项目31个任务，每个任务设计了配套的教学视频。

主要参与编写和视频拍摄的教师为卞颖星、曾红、马德东、季凤芹、潘维梅、赵恺、王兴

伟、陈丽霞、徐君。教材的编写强调以学习者为学习主体，依托国内知名时尚女装品牌设计

任务，以培养学生女装设计职业岗位能力和创新创业能力为总目标；以培养学生设计思维

能力和方法为技术目标；以培养学生艺术修养、创新能力、传承中国传统技艺文化为艺术

目标；以培养学生观察能力、合作能力、工匠精神、科技意识、人文素养、数字素养为素质 

目标。

2018年1月
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项目一  设计准备

任务1 品牌女装产品设计开发流程

【任务内容】

品牌女装产品设计开发流程

【任务目标】

1．了解品牌女装发展现状

2．品牌女装产品设计开发流程

1.1  任务导入——什么是品牌

“品牌（Brand）”一词来源于古斯堪的纳维亚语Brandr（图1-1），原意是“燃烧”，

指的是生产者燃烧印章烙印到产品。意大利人最早在11世纪50年代在纸上使用品牌水印形

式。奥美广告创始人大卫·奥格威（David Ogilvy）于15世纪50年代对品牌的定义是：“一种

错综复杂的象征以及品牌属性、名称、包装、价格、历史、声誉、广告风格的无形组合。”

品牌专家大卫·艾克（David A.Aaker）的定义为：“品牌就是产品、符号、人、企业与消费

者之间的联结和沟通，也就是说，品牌是一个全方位的架构，涉及消费者与品牌沟通的方方

面面，并且品牌更多地被视为一种‘体验’，一种消费者能亲身参与的更深层次的关系，一

种与消费者进行理性和感性互动的总和，若不能与消费者结成亲密关系，产品就从根本上丧

失了被称为品牌的资格。”

图1-1　Brand

品牌女装产品设计
开发流程
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1.2  分析品牌女装现状

改革开放四十年，我国依靠稳定的经济环境、低廉的原料及人工成本，成为世界最大

的服装代工国家。中国企业的成衣制造能力已十分成熟，成衣制造供应链也逐渐完善，越来

越多的企业开始战略延伸，创立成衣品牌，希望能让企业拥有核心竞争力，获得更多利润。

由于国内时尚行业发展的滞后，多年以来，服装品牌商主要引进和模仿国外服装，尤其是欧

美发达国家的新技术和产品概念，能获得消费者的认同，而国内企业规模和经济实力不断提

升，一些企业却忽略了培养自身产品创新的能力。

要具备核心竞争力就必须创立自主品牌，那么，什么是自主品牌呢？自主品牌（Self-

owned Brand）是企业自主开发，拥有自主知识产权的品牌。自主品牌首先应强调自主，产权强

调自我拥有、自我控制和自我决策，同时能对品牌所产生的经济利益进行自主支配和决策。

因此女装品牌就是女装企业自主开发，拥有一定市场保有量和市场地位，并有一定生

产开发历史的服装品牌。企业拥有商标、包装、价格、历史、声誉、产品风格等无形资产组

合，以便与消费者建立深层次的亲密关系。

自主女装品牌可以从多个角度进行分类，比较常见的是从目标客户群的年龄、区域派系

及品牌的风格进行分类。按照目标客户群的年龄，可以将自主女装品牌分为少女装品牌、淑

女装品牌和成熟女装品牌，由于各个年龄层的审美、身材和价值取向等差异，不同类型的女

装品牌有不同的风格。比如少女装品牌的

风格多为色彩清新、设计大胆和花纹卡通

等，而成熟女装品牌则表现为面料高档、

颜色华丽稳重、板型修身和设计保守等 

特色。

根据区域派系划分女装品牌，可分为

北京品牌（京派或北派）、上海品牌（沪

派或海派）、杭州品牌（杭派）、广东品

牌（南派或粤派）、武汉品牌（汉派）、

台湾品牌等。虽然各个地区的女装风格不

同，但总的来说，还是存在一些共性。

随着消费者精神文化需求的提升，

品牌女装的风格逐渐变得丰富，市面上出

现了各种女装风格，如原创设计风格、欧

美风格、职业休闲风格、波西米亚风，欧

式宫廷复古，美式潮流、俄罗斯风情、韩

流、日系、中式等。最近几年，中国的原

创设计品牌越来越得到中国乃至外国消费

者的青睐。这批原创设计品牌以其独特的

产品设计风格和店铺形象（图1-2），表达

着设计师的生命感悟与审美，与越来越多图1-2　品牌女装店铺形象

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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的消费者产生共鸣。自主女装品牌从开始的盲目抄袭、模仿到现在有自己成熟的设计团队和

设计开发流程，出现了一批优秀女装品牌，其产品和品牌不断得到国内外消费者的认可。

近年来自主女装品牌的发展呈现出以下几个趋势：

国外快时尚品牌纷纷入驻，其快速的市场反应机制和平民的价格获得了广大不同年龄段

和不同消费能力的顾客的青睐，自主女装品牌也不断完善其设计开发流程并缩短产品的前导

时间以满足顾客的期待。

电子商务模式的不断发展和完善，使一大批电商女装品牌崛起，为自主女装品牌的队

伍增加新的力量。由于电商运营投资成本低、受众广等先天优势，不少有创意的品牌借助淘

宝、京东等平台试水。它们大多风格鲜明、价格亲民，再加上网络信息的快速传播，短短十

几年的时间内，大批电商品牌突破亿元销量额，成为传统线下品牌有力的竞争者。

市场上的女装品牌和产品名目繁多，多姿多彩，并且每一年、每一季都变换着不同的样

式，令人目不暇接。

1.3  品牌女装产品设计开发流程

由于女装消费群体复杂的消费心理和消费行为习惯，使得品牌女装产品相对于男装和童

装而言有比较突出的特色，设计开发流程需要有更加专业和系统的研发体系。由于女装消费

群体购物频率更高、可选择范围要求更广，为了增进消费者对于品牌的忠诚度，企业需要开

发大量新的款式，上货的波段也要更加密集，这就增加了产品设计开发流程的工作量。而女

装产品的流行每年的变化都非常大，今年的库存产品会因为不符合明年的审美标准而急剧贬

值，因此就要求对产品的品类结构、各品类的生产量、各型号的产量和上货波段安排等制定

科学的规划，以减少过季库存、降低运营风险。

作为一个成熟的品牌女装，其运作流程大致有以下4个阶段：

（1）市场调研分析

由于女装消费群体对于流行资讯更加关注，对于流行元素更加敏感，所以女装消费群

体在选购服装时非常看重服装款式、面料材质、色彩花纹、设计细节等方面的时尚感，这就

要求品牌在专业的调研基础上，对当季流行元素进行总结，对下一季流行元素进行预测，

最终设计开发出引领潮流的产品。那么，这种设计开发之前的调查研究包括哪些方面的内 

容呢？

首先，要分析本品牌以往产品的优缺点，从销售数据的统计分析来做出客户对于产

品品类、色彩、面料、板型等方面的历史偏好，为下一阶段的产品企划提供历史数据支持 

（图1-3）。

其次，还要对市场上的竞争品牌进行调研，通常是通过网络、实体店及发布会等多途径

了解竞争品牌的产品色彩、品类、面料、价格、畅销款的特点等，通过全面分析，得出科学

数据（图1-4），来帮助本品牌更好地进行产品企划设计。

另外，对于潮流趋势也要进行全面的调研，从面料市场（图1-5）、各大时装周、品牌

发布会（图1-6）、各类线上线下时尚资讯等多方面扩展设计视野，结合企业自身风格定位

来总结设计思路。
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图1-3　设计开发团队与销售团队进行销售数据分析

图1-4　品牌女装市场调研数据分析
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图1-5　面料市场

图1-6　品牌女装发布会

最后，最好还要对终端零售市场进行调研，一线员工长期与客户交流，他们对于顾客需

求和市场行情往往有不同的理解，将他们的看法和建议作为补充，能使企划设计更加充实饱

满（图1-7）。

相对而言，女装消费群体购物频率更高，并且期待在购物时有更多的选择，所以品牌女

装的新款开发数量往往更大，上货波段也设计得更加密集。

（2）产品企划开发

在完成调研分析之后，就要进行产品企划了（图1-8）。产品企划开发是服装企业核心

工作流程，主要工作分为两大部分，一部分是生产计划，解决的是生产什么品类，每个款式

设置多少个码，每个码生产多少件和什么时间上市等问题。另一部分是产品设计开发，解决

的是在什么设计主题下，生产出什么样风格的系列产品。
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产品设计开发的工作内容包括了设定主题方案和绘制产品设计图稿（图1-9），主题方

案是在调研的基础上，用图像和文字结合的形式，展示主题和色彩、面料、廓型、设计细节

及配饰等。

图1-7　终端销售人员工作现场

图1-8　产品企划现场

图1-9　产品企划主题
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产品设计图稿通常包括效果图和平面图，这些图稿会展示服装的所有设计细节，每件服

装的款式、色彩、廓型、面料辅料等都要表达明确，其中面料辅料还会尽量使用实物小样装

订在画稿上（图1-10）。

图1-10　产品设计图稿

图1-11  制板裁剪  图1-12  产前样

接下来公司会组建一个审核团队，由设计部、货品部、销售部、生产部等相关部门人员

和客户代表组建，共同对服装的平面设计图做出评价及修改的建议。审核通过的设计图就可

以制成样衣实物，在制作过程中需要进行打样制板和裁剪缝制等流程（图1-11），这个过程

需要设计师、板师、样衣师一起交流沟通，最终制成满意的样衣成品。这种单件的或一个系

列的样衣被称为“产前样”（图1-12）。样衣经过模特试穿和修改之后就可以编制工艺规格

单，为大货生产做好准备。

（3）组织生产

许多品牌女装在组织大货生产之前还有产品展示的环节，为了更有针对性地将产品推荐

给地区代理商和店长，企业会举行新品发布会和订货会（图1-13），根据与会者的反馈，修

订大货生产计划。

当设计开发技术文件齐全，所有物料到位后，根据生产计划，就可以进行大货生产了

（图1-14）。经过物料检验、排料、裁剪、缝制、锁眼钉扣、整烫、成衣检验、包装入库等
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工序后，产品的生产任务就算基本完成了。

（4）上市销售

这些包装好的女装成品被运输到各个地区和城市的门店，通过陈列师的精心搭配和陈

列，就是卖场销售的女装产品（图1-15）。

图1-13  发布会或订货会

图1-14　大货生产

图1-15  陈列销售
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任务2 品牌女装产品企划分析

【任务内容】

品牌女装产品企划分析

【任务目标】

学会分析品牌女装产品企划案

2.1  解读某品牌女装2018秋冬企划案

每个品牌都有自己鲜明的特点和品牌内涵，设计师在面对奇思妙想的灵感火花时，必

须要有能力从中提取出适合自己所服务的品牌的那一部分设计。接下来解读一下某品牌女装

2018秋冬主题方案中的两个主题：东方华梦、正视消耗。

2.1.1　主题1：东方华梦（图2-1）

中国在世界舞台中始终有着像梦一般神秘而精彩的想象，各种中国元素如碎片一般，热

闹活跃地聚合在一起，成为世界舞台中令人心驰神往的梦境。

图2-1　“东方华梦”企划主题图片

企划主题分析及设
计任务下达主题2

东方华梦

企划主题分析及设
计任务下达主题1 
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