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《中国石油西北销售公司志》（2001—2015） 现已编纂完成， 行将出版，
这是公司发展史上一件有意义、 有价值的事， 是一件令广大员工感到高兴
的事。

2001—2015年， 是公司按照中国石油整体发展战略， 不断推进和完善成
品油“四统一” 流通体制改革， 并取得显著成绩的十五年； 是公司抓住机遇，
乘势而上， 不断推进企业改革， 强化企业管理， 实现持续稳健发展的十五年。
十五年来， 公司作为西部地区产销衔接的纽带和物流组织调度中心的地位进
一步稳固， 作用发挥进一步明显， 得到了中国石油天然气集团公司、 销售分
公司、 中西部地区炼销企业的认可和肯定， 为中西部地区产运销业务的协同
发展， 为中西部地区经济社会发展做出了积极贡献。

盛世修志， 时不我待， 这是历史赋予我们的责任。 因此， 我们有责任忠
实地把这些史实记载下来， 永留史册， 使人们“前有所稽， 后有所鉴”。 今年
以来， 全体编纂人员勤奋工作， 夙兴夜寐， 数易其稿， 终成此志。 在此， 我
代表公司领导班子， 谨向一切关心、 支持修志工作的领导及编辑人员表示敬
意和感谢！

《中国石油西北销售公司志》 （2001—2015） 是 《中国石油西北销售公司
志》 （1946—2001） 的续编， 体例基本一致， 按照修志的基本要求， 遵循实
事求是的思想路线， 如实记述了公司2001—2015年的历史， 共计八篇， 总计
50.1万字。 志书内容翔实， 信息全面， 体例严谨， 编制详细， 是一部具有重要
史料价值的文献巨著。

志书具有“资治、 教化、 存史” 的作用。 当前， 我们幸逢全面建设小康
社会之盛世， 幸逢中国石油建设世界一流综合性国际能源公司之良机， 面对
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新机遇， 我们要以史为鉴， 树立志存高远、 奋发有为的志向， 继承光荣传统，
弘扬石油精神， 深入贯彻党的十八大和十八届三中、 四中、 五中全会精神，
以“四个全面” 和“五大理念” 为统领， 遵循中国石油天然气集团公司稳健
发展方针， 落实中国石油天然气集团公司资源、 市场、 国际化、 创新四大战
略， 继往开来、 乘势而上， 以求真务实、 开拓创新的精神， 带领西北销售人
站在新的起点， 踏上新的征程， 谱写新的篇章！

2016年8月
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凡 例

一、 本书是按照 《关于地方志编撰工作的规定》 进行编纂的一部企业志。
二、 指导思想。 本书以马克思主义、 毛泽东思想、 邓小平理论、 “三个

代表” 重要思想和科学发展观为指导， 以“四个全面”、 “五大理念” 为统
领， 坚持辩证唯物主义和历史唯物主义的立场、 观点和方法， 按照“实事求
是” 的原则和“广征、 核准、 精编、 严审” 的工作方针， 力求将本书变成思
想性、 科学性、 资料性的统一， 内容与形式的统一， 全面客观记述了中国石
油西北销售公司2001年以来的沿革、 变迁和发展变化， 发挥“资政、 存史、
育人、 交流” 的作用， 为公司的改革、 发展、 稳定工作服务。

三、 断限。 本书收录上限始自2001年1月， 下限断至2015年12月。
四、 总体结构按序、 综述、 大事记、 志、 图、 表、 录的框架设计， 由篇、

章、 节、 目四个逻辑层次构成， 横排纵写， 纵横结合， 力求做到纵不断线，
横不缺项。

五、 行文采用现代汉语语体文， 以志为主， 辅以图表， 遵照实事求是的
原则， 只记史事， 不做评价， 如实反映公司十五年来的发展状况。

六、 行文规则按照甘肃省地方志编撰委员会颁发的 《甘肃省地方志行文
规定》 执行。

七、 本志所有的专业术语、 名词、 名称， 以有关部门审定的为准， 未经
审定或统一的， 从习惯。
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综 述

综 述

2001年以来， 公司紧紧抓住成品油销售体制改革和持续重组的历史机遇，
紧跟时代步伐， 牢牢把握发展方向， 审视企情， 高瞻远瞩， 制定实施一系列
适合企业实际发展的战略， 经历“成功转型”、 “快速发展”、 “规范发展”
三个历史阶段， 在业务运行、 产销服务、 经营业绩、 储运设施建设、 企业管
理、 干部队伍建设、 党建思想政治工作和企业文化建设等方面取得了辉煌业
绩， 谱写了发展新篇章。

2001-2005年， 公司按照“适应新体制、 全面严管理、 管理做强、 服务做
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精” 工作思路， 在业务发展上， 继续完善成品油“四统一” 销售体制， 庆阳
石化、 宁夏炼厂纳入“四统一” 运行； 推行实施成品油“送货制”， 实施铁路
“日请车”、 自备车统一管理； 兰成渝管道投入运行， 铁路、 管道、 公路三种
成品油运输方式格局逐步形成； 开展规范市场、 扩销促价， 提升中西部省区
销售公司市场控制力和竞争力。 在内部管理上， 适应中国石油天然气股份有
限公司管理体制要求， 实施“一个全面、 三个集中” 财务管理体制， 提升财
务管理水平； 推行绩效管理， 建立三级考核管理体系； 实施全员竞聘上岗、
“三二三” 人才强企战略， 加强员工队伍建设； 建立销售业务管理系统， 信息
化建设开始起步； 引入先进管理方法， 建立HSE管理体系， 成为销售系统第一
家建立该体系单位； 按照“规范区内、 开拓区外” 要求， 在河南、 湖南、 湖
北建立销售网络； 党建工作进一步加强， 成立党群工作处， 举办西部地区销
售企业文艺汇演。

2005-2009年， 公司根据中国石油“大市场、 大供应、 大流通” 战略要
求， 制定实施“1455” 发展战略， 确立“举旗帜、 抓班子、 带队伍、 促发展”
党建工作思路， 提出建设国际先进成品油销售企业宏伟奋斗目标。 这一时期，
公司资源配置范围增加到20家销售企业， “四统一” 营销体制覆盖西部所有
炼销企业； 管理油库库容从4座、 37.24万方增加到18座、 234万方， 自备罐车
4901辆， 西部管道、 兰郑长管道投入运行， 西部地区管网结构基本建成； 新
成立郑州、 广西分公司， 王家沟石油商业储备库、 新成石化、 呼和浩特分公
司先后划入公司管理； 建成投运新疆、 兰州质量计量监测中心以及新疆王家
沟油库、 乌石化、 玉门计量交接中心， 资产总额从25.44亿元增加到141亿元，
西部地区产销衔接枢纽和物流组织调度中心职能作用予以确立； 承包管理荆
州、 三门峡、 洛阳等区外油库； 成功应对汶川大地震、 乌鲁木齐打砸抢烧严
重暴力犯罪等特殊事件； 公司党组织、 工会和共青团关系上划甘肃省直接管
理， 召开中国共产党中国石油西北销售公司第一次代表大会， 全面开展保持
共产党员先进性教育活动， 自办的 《西北石油销售》 编辑出版， 提炼形成
“三心”、 “五同”、 “五种” 精神核心企业文化， 公司荣获“全国五一劳动奖
状”、 “全国模范职工之家”、 “全国精神文明建设先进单位” 多项荣誉称号。

2010-2015年， 公司升格为中国石油天然气集团公司正局级企业， 面对复
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