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总　序

经济学发展历史表明，经济理论的重要程度往往取决于被解释现象的重要程

度。中国的崛起被称为“东亚奇迹”，“金砖国家”的崛起已成为“世界奇迹”，这说

明大国经济现象的重要程度是毋庸置疑的。如果将典型的大国经济发展现实和

经验的研究提升为普遍性的理论体系和知识体系，那么，中国经济学就有可能掌

握国际话语权。

一般地说，掌握国际话语权应该具备三个条件：一是研究的对象具有典型意

义，被解释的现象不仅对某个国家的发展具有重要意义，而且对世界的发展具有

重要意义；二是取得的成果具有创新价值，在学术上有重要发现，乃至创造出新的

科学理论和知识体系；三是交流的手段具有国际性，研究方法符合国际规范，可以

在世界范围交流和传播。

在大国经济研究领域，第一个条件是已经给定的，因为大国经济发展具有世

界意义。关键是要在第二个条件和第三个条件上下功夫。要通过创造性的思维

和研究，深刻把握大国经济的特征和发展规律，构建大国经济的理论体系和知识

体系，追求深层次的学术创新和理论突破；要使用国际化的交流手段，运用规范的

研究方法和逻辑思维开展研究，从中国与世界关系的角度来看待大国经济问题，

并向世界传播大国经济理论和知识体系，从而使大国经济理论具有世界意义和国

际影响力。

我们将联合全国的专家学者，致力于探索超大规模国家经济发展的特征和规

律，进而构建大国经济理论体系和知识体系。格致出版社以深邃的目光发现了这

个团队的未来前景，组织出版这套《大国经济丛书》，国家新闻出版总署将其列入
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“十二五”国家重点图书出版规划，为大国经济研究提供了展示成果的平台。

我们拥有这样的梦想，并且在集聚追求梦想的力量。我们期望这个梦想成为

现实，并用行动构建中国风格的经济学话语体系，为中国经济学走向世界做出积

极的贡献。
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前　言

本书构建了一个系统性分析框架，对中国主要食品工业部门市场力量的形成

与影响进行了全面、深入的实证分析。

首先，本研究采用原始—对偶索洛余值法，同时估测出各行业的买方和卖方

市场力量。估测结果表明，中国烟草、食糖和大米加工业在原材料收购环节和产

品销售环节同时具有较强的买方和卖方市场力量，而且买方市场力量比卖方市场

力量更大。

其次，本书构建了一个计量模型，实证分析了影响中国食品加工业市场力量

的主要因素。研究结果表明，广告、研发、职工培训等投入费用，以及长期投资和

税收等变量对市场力量的影响在不同行业中存在较大差异，既有正向影响，又有

负向影响；而补贴、存货和国有控股对所有行业中企业的市场力量基本上都产生

负向影响。

最后，本书采用计量方法实证分析了市场力量对价格传递、资源配置效率、Ｘ

效率、利润效率的短期影响，以及对规模报酬、生产率和技术效率的长期影响。研

究结果表明：其一，我国猪肉产业价格传递存在明显的不对称性，疫病对猪肉零售

价格的冲击要大于其对生猪收购价格的冲击；我国猪肉零售商拥有一定的市场力

量，这是导致猪肉产业价格传递不对称的一个重要原因；不同类型的安全事件冲

击对猪肉价格及其传递的影响方向和大小不尽相同。其二，市场力量会带来一定

程度的配置效率损失，由于各行业市场力量相差较大，相应的配置效率损失也不

尽相同；在不同行业中，企业市场力量与配置效率损失之间基本上呈现出正相关

关系，市场力量越大，配置效率损失也越高（甜菜糖加工业除外）。其三，大部分行
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业中，企业市场力量的增强会促进Ｘ效率的提升，拒绝了“安逸生活假说”；所有行

业国企市场力量对Ｘ效率的影响均小于非国企，一定程度上反映出国企效率较非

国企低。其四，大部分行业中企业市场力量的上升，会促进其利润效率的提高；所

有行业国有企业市场力量对利润效率的影响均小于非国有企业，间接表明了非国

有企业比国有企业更有效率。其五，在本书所讨论的食品工业中，除烟草加工业

存在规模报酬递增外，其余行业均为规模报酬递减；在大部分行业中，市场力量对

生产率和规模报酬均产生显著的负向影响。其六，不同行业中企业市场力量对技

术效率的影响既有正向的，也有负向的，而且显著程度也各不相同，总体上来看，

显著的多于不显著的。这说明市场力量究竟对企业的技术效率产生何种影响，不

能一概而论。
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　第１章　
绪论

１．１　研究背景与意义

１．１．１　研究背景

在古典经济学理论中，市场被假设是完全竞争的。由于自由资本主义时期企

业大多由分散的资本家独立经营，尚未出现大规模的垄断组织，因而完全竞争的

假设在当时具有一定的现实基础。１９世纪末，随着西方国家逐渐走向垄断资本主

义，竞争理论越来越难以合理解释市场的垄断现象。此时完全垄断的假说占据上

风，成为当时的主流观点。至２０世纪初，以张伯仑和罗宾逊夫人为代表的经济学

家逐步意识到完全竞争与完全垄断理论的局限性，认为这只是两种假设的极端形

式，而介于两者之间的垄断竞争（或不完全竞争）才是市场的真实状态。由此，垄

断竞争理论应运而生（张伯仑，１９３３；罗宾逊，１９３３）。垄断竞争理论一经提出，便

广为流传，构成了新古典主义经济学的核心。

既然垄断竞争才是真实的市场状态，那究竟该如何来评估市场的垄断程度

呢？围绕这一问题，大量学者进行了广泛而深入的探索，其中，经济学家勒纳（Ｌｅ

ｒｎｅｒ）于１９３４年提出了一个至今仍然十分流行的概念———勒纳指数，即价格偏离

边际成本的比例。价格偏离边际成本越多，说明企业增加一单位产量所能获取的

利润空间越大，这种能力被定义为市场力量（Ｓｈｅｐｈｅｒｄ，１９７２）。由于边际成本难

第１章　绪　　论
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以被有效观测，因而，如何科学评估企业市场力量的大小成为２０世纪７０年代以

来产业组织理论的一个重要研究课题。一大批学者从理论、方法、实证分析等多

个角度展开了大量研究，从中可得出一个基本的结论———市场力量是一个普遍存

在的客观事实，但在不同国家、不同产业、不同时期存在差异（见附表１—４）。

早期相关研究只涉及下游产品市场上的卖方市场力量，随着研究的不断深

入，越来越多的学者开始关注上游要素市场上的买方市场力量。Ｒｉｃｈａｒｄ和 Ｗｅｎ

（１９８０）的研究表明，在外生冲击影响下，美国番茄加工企业同时存在买方和卖方

市场力量，这是经济学界较早对买方市场力量进行实证研究的文献。随后，学者

们围绕买方市场力量进行了一系列研究，结果大多表明买方市场力量要比卖方市

场力量更大、更显著（见附表１—４）。

作为一个拥有１３亿多人口的新兴大国，中国正处于经济社会全面转型的关

键时期。经历了４０年的高速发展，也积累了不少问题。尤其在与老百姓日常生

活关系最密切的食品工业，很多问题不断刺激着人们敏感的神经。从“谷贱伤农”

的传统困境，到“豆你玩”“蒜你狠”“姜你军”的价格怪圈①，再到植物油、白酒、洋奶

粉企业的价格操纵，近年来社会各界对食品市场上垄断现象的质疑越来越多、越

来越强烈，国家也开始采取相应的反垄断措施来规范市场秩序。②

事实上，国内学者的一些研究也或多或少地印证了中国食品工业的垄断现

象，如郝冬梅和王秀清（２００３）、朱俊峰（２００８）、蔡海龙（２０１０）的研究均表明中国烟

草加工企业具有较强的市场力量；司伟（２００５）和赵扬（２００８）分别估测了中国食糖

和植物油加工业的市场力量，结果发现在这两个行业中也存在不同程度的市场力

量。Ｄａｉ和 Ｗａｎｇ（２０１４）发现中国乳制品行业在原料奶收购和乳制品销售两个环

节均存在一定程度的市场力量，而且在原料奶收购环节买方市场力量更强。Ｃｈｅｎ

新兴大国的市场力量：以中国食品与烟草产业为例

①

②

“豆你玩”“蒜你狠”“姜你军”是媒体对绿豆、大蒜和生姜等农产品价格涨幅大大超出合理区间的描述。这些农

产品价格的疯涨，既受信息不对称和天气等客观因素的影响，又有收购商或企业在背后进行炒作和操纵。
２０１２年，国家发改委产业协调司和价格司约谈了中粮集团、益海嘉里、中储粮油脂等６家企业，警示其不要再炒

作豆粕价格（资料来源：人民网，ｈｔｔｐ：／／ｆｉｎａｎｃｅ．ｐｅｏｐｌｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ｍｏｎｅｙ／ｎ／２０１２／０９０５／ｃ４２８７７１８９２３５６７．ｈｔｍｌ）。
２０１３年，国家发改委开出的四张巨额反垄断罚单中，有两张就是针对食品企业的，包括对茅台和五粮液明令各

经销商强制保价等垄断行为开出的４．４９亿元人民币罚单，以及对美赞臣、多美滋、合生元等６家洋奶粉企业垄

断经营开出的６．７亿元人民币罚单（资料来源：人民网，ｈｔｔｐ：／／ｆｉｎａｎｃｅ．ｐｅｏｐｌｅ．ｃｏｍ．ｃｎ／ｎ／２０１３／０２２０／ｃ１００４
２０５３５８１０．ｈｔｍｌ；国家发改委官方网站，ｈｔｔｐ：／／ｘｗｚｘ．ｎｄｒｃ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｘｗｆｂ／２０１３０８／ｔ２０１３０８０７＿５５２９９２．ｈｔｍｌ）。
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和Ｙｕ（２０１８）的研究表明，中国生猪屠宰产业存在显著的市场力量。但总体上来

看，这些研究所使用的数据大多是行业加总的年度时间序列数据，样本量较少，难

以揭示企业之间的差异。

市场力量的估测仅是相关理论与政策研究的第一步，如何分析其形成的原因

与影响才是重点和难点，也是产业组织理论的核心问题（Ｆｒｅｅｔａｌ．，２０１２）。Ｓｈｅｐ

ｈｅｒｄ（１９７２）指出，市场力量可能来自企业获取高额利润的垄断行为，也可能来自

企业的技术创新或工艺改良。前者虽然能增加企业的垄断利润，但会损害消费者

乃至整个社会的福利；后者同样给企业带来了高额利润，但往往也会给消费者带

来新的效用，甚至会促进整个社会的进步。因此，科学分析市场力量的形成原因，

是判断和规范企业行为的重要依据。然而，目前学术界对市场力量形成原因的分

析寥若晨星，国外相关研究大多采用定性分析和简单的统计分析方法，缺少实证

研究，国内学者则还没有对这一问题进行过探讨。

从现有文献来看，国外学者对市场力量影响的研究比较多，而且以实证研究

为主，主题涵盖了市场力量对资源配置效率、价格传递、生产技术、Ｘ 效率和利润

效率等多方面的影响（相关研究综述详见第５章各节的文献回顾部分）。国内也

有少数学者分析了市场力量对配置效率的影响（郝冬梅、王秀清，２００３；朱俊峰，

２００８；司伟，２００５；赵扬，２００８），但对其他方面影响的研究则较为欠缺。

综合而言，市场力量的存在是一个普遍的客观事实，其强弱因国情、产业特征

及时间不同而有差别。中国作为重回世界舞台的新兴大国，在人口数量、国土面

积、市场规模等方面均具有明显的大国优势（李君华、欧阳峣，２０１６），但在技术与成

本效率、创新能力、规模经济等方面与发达国家相比仍然存在一定的差距，而这些

均与各个产业的市场力量密切相关（Ｓｈｅｐｈｅｒｄ，１９７２）。因此，关于中国这一新兴大

国市场力量的研究显得非常必要。虽然学术界对市场力量的研究非常丰富，但大多

是从不同的角度切入，研究视角、思路和方法各不相同，缺乏一个系统的分析框架；同

时，对中国有关问题的研究十分匮乏，在很多方面（如买方市场力量的估测、市场力

量的形成）甚至几乎空白。基于此，本研究拟结合相关的经济学理论和权威文献，

构建一个系统的分析框架，全面深入地分析中国食品工业市场力量的形成与影响。

第１章　绪　　论



００４　　　　

之所以选择食品工业作为研究对象，主要基于其在国民经济中的重要地位，

一方面，食品工业为国家和社会贡献了大量财税收入及就业机会，而且其原材料

大多来自农业，直接影响到农民收入的增长；另一方面，食品工业是工业体系中与

老百姓关系最密切的部门，食品的价格和质量深深地影响着人们每一天的生活。

此外，近年来食品工业备受关注的价格与垄断问题也是本研究立意的重要背景。

众所周知，国外（尤其是美国和欧盟）很多关于市场力量的研究成果因其科学

的方法、合理的数据、严密的论证，往往成为政府制定政策的重要依据。如美国反

垄断措施的制定，经常会借鉴学术界的前沿理论和方法，一些有影响力的学者甚

至被聘为政府相关部门的官员或顾问。①随着市场经济的不断完善，中国在反垄断

实践方面必然会越来越规范，对具体产业中市场力量的实证研究也显得十分必要

而迫切。

１．１．２　研究意义

１．理论意义

本研究的理论意义体现在对有关分析框架、理论方法与计量模型的构建与改

进，主要包括：

第一，尝试构建一个关于市场力量的系统性分析框架。通过借鉴和改进学术

界最前沿的理论和方法，将估测买方和卖方市场力量、分析市场力量的形成原因

及影响纳入同一个框架中，避免已有相关研究在思路和方法等方面比较零乱的缺

陷。这一分析框架同样可用于分析其他产业市场力量的相关问题。

第二，尝试构建分析市场力量形成原因的计量模型。目前国内外关于市场力

量形成原因的分析大多以简单的统计分析和定性分析为主，本研究突破这一局

限，首先构建一个随机前沿成本函数和边际成本函数，然后根据边际成本估测出

企业的勒纳指数，最后构建一个双对数模型，以分析影响企业市场力量形成的主

新兴大国的市场力量：以中国食品与烟草产业为例

① ２０世纪７０年代，在美国司法部任职的经济学家一般在三四十人，在联邦贸易委员会任职的经济学家则多达七

八十人（Ｓｔｉｇｌｅｒ，１９８２）。
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