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前　 言

中国共产党第十九次全国代表大会于 ２０１７ 年 １０ 月 １８ 日至 ２４
日在北京胜利召开。 党的十九大， 是在全面建成小康社会决胜阶

段、 中国特色社会主义发展关键时期召开的一次十分重要的大会。

党的十九大作出了中国特色社会主义进入新时代等重大政治论断，

新时代需要新思想， 习近平新时代中国特色社会主义思想应时而

生。 习近平新时代中国特色社会主义思想是一个内容完备、 意蕴丰

富、 逻辑严谨、 内在统一的科学体系。

学习宣传贯彻党的十九大精神以及习近平新时代中国特色社会

主义思想是新闻舆论工作的重大责任。 做好新时代的新闻舆论工作

也是一项长期持续的重要课题。 自党的十八大到党的十九大， 习近

平总书记多次就新闻舆论工作发表重要讲话。 ２０１３ 年 ８ 月 １９ 日，
在全国宣传思想工作会议上， 他强调 “要把网上舆论工作作为宣传

思想工作的重中之重来抓”。 ２０１４ 年 ８ 月 １８ 日， 在中央全面深化改
革领导小组第四次会议上， 他明确提出 “推动传统媒体和新兴媒体

融合发展”。 ２０１６ 年 ２ 月 １９ 日， 在党的新闻舆论工作座谈会上， 他
指出， 在新的时代条件下， 党的新闻舆论工作的职责和使命是 “高

举旗帜、 引领导向， 围绕中心、 服务大局， 团结人民、 鼓舞士气，

成风化人、 凝心聚力， 澄清谬误、 明辨是非， 联接中外、 沟通世



００２　　　　 媒体融合背景下的北京市新闻舆论工作

界”。 ２０１６ 年 ４ 月 １９ 日， 网络安全和信息化工作座谈会上， 他强调
要 “建设网络良好生态， 发挥网络引导舆论、 反映民意的作用”。

这一系列重要讲话精神， 为在新形势下做好新闻舆论工作提供了重

要遵循和行动指南。

北京市是全国文化中心， 也是 “中国网都”， 聚集了全国 ９０％
的重点网站， 每天有 ８０％的境内网民和 ３００ 多万境外用户浏览北京
属地网站。 增强舆论引导实效和水平、 推动传统媒体和新媒体融合

发展、 培育新型媒体集团、 加强网络社会管理， 是 《北京市 “十三

五” 时期加强全国文化中心建设规划》 的重要内容。 北京市委书记

蔡奇到北京日报、 北京广播电视台调研时指出， 北京日报和北京广

播电视台等市属媒体不仅是宣传阵地， 也是文创单位， 要在全国文

化中心建设中打头阵， 努力做到社会效益优先、 社会效益和经济效

益相统一。

移动互联网的迅速发展， 也给新闻舆论工作带来了机遇和挑

战。 根据中国互联网络信息中心发布的第 ４０ 次 《中国互联网络

发展状况统计报告》， 截至 ２０１７ 年 ６ 月， 中国网民规模达 ７ ５１
亿， 互联网普及率为 ５４ ３％ ， 手机网民规模达 ７ ２４ 亿， 手机上
网使用率为 ９６ ３％ ， 手机上网比例持续提升。 网络通信技术的发
展使互联网传播范围不断拓宽， 移动互联网的主导地位不断

强化。

移动端成为重要流量入口， 新媒体、 新技术急速发展， 舆论生

态呈现出一些迥异于传统舆论的新特征： 舆论主体的匿名性与参与

渠道的广泛性、 传播空间的无界性与意见汇聚的实时性、 议题生成

的自发性与舆论发展的不确定性、 价值观念的多元性与价值取向的
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批判性、 意见表达的失范性与群体行为的极化性。① 这些特征不仅

增加了新闻舆论引导的难度， 也在一定程度上影响到了政府的决策

部署。 主要包括： 一是新媒体平台的多元化和全时传播的特点极大

地缩短了社会热点事件的发酵时间， 对新闻舆论引导的效率提出更

高要求； 二是新媒体平台互动传播的特点， 增强了社会舆论的动员

能力， 网民自发组织行为越来越多； 三是信息跨平台、 跨境传播加

速了西方意识形态向境内舆论场的渗透， 对国内民众的政治价值观

造成冲击， 极大影响着他们对时政热点话题的观点和态度。

与此同时， 主流媒体话语权受到极大挑战， 以纸媒为代表的传

统媒体影响力出现断崖式下降。 主要表现为三方面： 一是传统媒体

普遍面临着流量下滑、 用户流失、 收入下降等困境。 央视市场研究

（ＣＴＲ） － ＣＮＲＳ 调查数据显示， 报纸的日到达率由 ２０１２ 年的
５３ ９％下滑至 ２０１６ 年的 ３２ ８％ ， 依照该趋势， 报纸的日到达率或
将持续走低。 与此同时， 报纸的日均阅读时长也由 ２０１２ 年的 ２５ 分
钟大幅下滑到 ２０１６ 年的 １７ 分钟②。 二是部分报刊停刊。 ２０１４ 年以
来， 上海 《新闻晚报》 《天天新报》 以及垂直领域的 《数字通讯》

《中国包装报》 《科技新时代》 等相继宣布停刊， 拥有 １５ 年历史的
北京老牌都市报 《京华时报》 亦于 ２０１７ 年 １ 月 １ 日起休刊。 三是
部分传统媒体人离职。 中央电视台原知名主持人郎永淳、 张泉灵以

①

②

杨秋意  以真实准确的事实引导网民理性思考 ［Ｎ］  中国新闻出版报， ２０１４
年 １２ 月 ２９ 日 

ＣＴＲ洞察  ２０１６ 年传统媒体趋势盘点  微信公众号 “ＣＴＲ 洞察”， ２０１７ 年 ４ 月
１９ 日  ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ ｗｅｉｘｉｎ ｑｑ ｃｏｍ ／ ｓ？ ｓｒｃ ＝ ３＆ｔｉｍｅｓｔａｍｐ ＝ １５０９４５４８１０＆ｖｅｒ ＝ １＆ｓｉｇｎａｔｕｒｅ
＝ ｊ５ＪｄｚＣＷｒＶＫＷｃｔＢｂＰＨＶｃ４ＣＫｔＢｍ５Ｚ７ＩｄＱｄｎｊＬｋｎ０ｐＰ２２ｚＱ２ｃＮＧＪｉｏ ０２８ｍｃＹＢ６Ｋ
ＩｌＪＥＡｍｚＩ７０ｘＵＰＭＥｋ３ｒＫｈＯＰＨＥＣｚＡＨ２ｒＥＪ８ｋｇＴＦ７ｕｎＬＲ０ｎＬｘＺＳｙｂ０ｕ
ＯＳｌｑｋ４ｈｆｉＴｅＳｉ７ＺＩｈＯＳＹＭｙｂＸｘＸａＴ１ＷＦＰｋｉ４ｒｂａＯＹＩＶｚｋＭＫＷＷＫ４ ＝
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及北京日报社原副社长李洪洋等相继离职， 投入新媒体行业。 这些

情况倒逼传统媒体投身媒体融合大潮， 媒体融合成为新形势下传统

媒体掌握新闻舆论引导权的技术保障。

就此， 本书选取北京市重点传统媒体和新媒体平台①进行深入

调研， 分析北京市媒体融合现状， 总结北京市媒体新闻舆论引导的

优势和经验， 挖掘其中存在的问题， 并提出对策建议， 以期为提高

北京市新闻舆论工作水平提供借鉴。

① 市属官方媒体选取京报集团旗下的北京日报、 北京晚报、 北京晨报、 北京商报，

北京青年报社旗下的北京青年报、 法制晚报， 以及北京人民广播电台、 北京电视台、 新

京报、 北京新媒体集团、 北京娱乐信报、 劳动午报、 千龙网， 京华时报停刊， 未列入研

究范围； 商业媒体选取腾讯大燕网、 微信公众平台、 新浪微博、 今日头条、 一点资讯、

梨视频、 一直播、 优酷、 爱奇艺。 因优酷、 爱奇艺的视频娱乐平台性质较强， 本课题侧

重研究其内容把关机制及舆论引导方式。
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第一章

　
北京市媒体融合

现状分析

一、 媒体平台间合作多元， 特色新媒体产品丰富

北京日报集团、 北京人民广播电台、 北京电视台、 新京报、 北

京青年报、 千龙网等北京市属传统媒体主要通过布局 “两微一端”、

网站、 新闻聚合类平台账号以及搭建自有短视频、 视频直播平台等

方式拓展新闻传播渠道， 打造融媒体报道矩阵。 北京新媒体集团、

今日头条、 一点资讯等新媒体平台利用个性化推送、 精准分发的技

术优势， 吸纳传统媒体和自媒体内容资源， 打造千人千面的资讯平

台。 梨视频、 一直播则借助新浪微博等平台渠道， 扩大短视频、 视

频直播内容的传播效果。

（一） 微博平台： 新京报官微粉丝量领先， 北青报 “政知新媒

体” 时政影响力较大

截至 ２０１７ 年上半年， 微博共开通媒体蓝 Ｖ认证账号近 ３ 万个，
覆盖粉丝总数 ３２ 亿。 北京市属官方媒体共有微博账号 ２６４ 个， 粉
丝量超过 １０ 万的微博账号有 ４３ 个， 粉丝量超过百万的微博账号有
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１５ 个； 腾讯大燕网、 今日头条、 一点资讯、 梨视频①、 一直播旗下
共有微博账号 ３７ 个。 其中， 新京报官方微博粉丝量居市属媒体之
首， 达 ２４６７ 万。 时政类微博账号中， 北青报旗下 “政知新媒体”

粉丝量最多， 达 ２７０ 万。

（二） 微信平台： 北青报微信公众号粉丝量居首， 旗下时政类

微信公众号表现抢眼

北京市属官方媒体共开通微信公众号 ２６９ 个， 腾讯大燕网、 今
日头条、 一点资讯、 梨视频、 一直播旗下共有微信公众号 ９ 个。 其
中， 北青报的微信公众号关注人数最多， 超过 ４００ 万人。 北青报旗
下微信公众号时政影响力也尤为突出， “政知见” “政知道” “北京

青年报” 等账号在新榜北京时事微信公众号影响力周榜单中始终排

① 因＠梨视频发布的第一条微博无法展现， 无法计算其日均发博数。
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名前列。 此外， 北京日报的 “北京日报” “长安街知事”、 新京报

的 “政事儿”、 北青报的 “政知局” “政知圈” 也在时政领域形成

较强品牌影响力。

新榜北京时事微信公众号影响力周榜单 ＴＯＰ６
公众号 发布次数 发布篇数 总阅读数 平均阅读数 新榜指数

１ 政知见 ７ １０ ４４ 万 ＋ ４４７７０ ８４７ ８
２ 法制晚报 １９ ５５ ３２ 万 ＋ ５９６８ ８０６ ３
３ 政知道 ７ １０ ２２ 万 ＋ ２２４６３ ８０１ １
４ 北京青年报 ２１ ４２ １８ 万 ＋ ４３４２ ７７０ １
５ 北京新闻 ２１ ５２ １５ 万 ＋ ３０１４ ７５５ ８
６ 北京日报 １７ ７１ １４ 万 ＋ １９９７ ７４８ ２
　 　 数据来源： 新榜 ２０１７ １０ ３０—１１ ５



００６　　　　 媒体融合背景下的北京市新闻舆论工作

（三） 移动客户端： “北京时间” 下载量在市属官媒中最大，

但其月活跃用户数与主流商业新闻 ＡＰＰ存千万级差距
北京市属官方媒体中， 北京新媒体集团 “北京时间” 新闻客户

端的下载量最大， 截至 ２０１７ 年上半年， 其下载量超过 ５００ 万， 月
活跃用户达到 １００ 万， 日均使用时长约 ３２ 分钟。 但与腾讯新闻、
今日头条等主流商业新闻 ＡＰＰ相比， 其月活跃用户数仍存在千万级
的差距。

２０１７ 年上半年北京市属官方媒体 ＡＰＰ总下载量排行
排名 媒体 ＡＰＰ 总下载量 （万）

１ 北京新媒体集团 北京时间 ５００ ＋
２ 千龙网 京城发行 ９ ７７
３ 新京报 新京报 ６ １５
４ 京报集团 北京日报 ５ ８５
５ 千龙网 智慧北京 ３ ７１
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