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前　言

“中国传媒社会责任研究”课题是中央级公益性科研院所基本科研业务费

专项资金资助项目，是中国新闻出版研究院的重要研究课题，《中国传媒社会

责任研究 （２０１８～２０１９）》一书是该课题的研究成果。２０１７年至２０１８年间，中

国新闻出版研究院已先后推出 《中国传媒社会责任研究 （２０１５～２０１６）》 《中

国传媒社会责任研究报告 （２０１７～２０１８）》，得到政府、业界与学界的一致肯定

与好评。今年继续推出的 《中国传媒社会责任研究报告 （２０１８～２０１９）》是全

面反映２０１８年我国传媒社会责任理论和实践的传媒蓝皮书，本书通过对传媒

社会责任经典案例进行深入研究与客观评析，力图使研究报告成为鲜活的一手

实践材料，同时也是影响深远的成熟的理论分析总结，勾勒出了中国传媒社会

责任履行的现状、问题和发展方向，推动中国传媒业更好履行社会责任，实现

良性发展。

本书选取利益相关方对新闻媒体社会责任进行界定。新闻媒体社会责任的

主要利益相关方包括公众、政府、出资人、媒体从业人员等。社会责任的概念

按照广义的标准进行界定，原则上应包括以下内容：对党和政府的责任，主要

发挥舆论导向作用，重点是意识形态与主流价值观的导向，遵守国家法律法

规，发挥社会效益；对出资人的责任，主要是确保企业盈利能力与经济效益；

对读者的责任，主要是确保提供内容精良丰富多样的传媒产品，满足消费需

·１·
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求；对作者的责任，主要是保护知识产权，使作者获得最大化的精神利益与经

济利益；对社会的责任，主要是积极开展公益慈善行动，披露企业履责信息；

对环境的责任，主要是绿色出版、环境保护与生态文明建设。

本书由主报告与专题报告组成。主要按照传媒基本情况、媒体执行社会责

任现状、媒体执行社会责任存在问题、媒体社会责任执行力提升路径与方法这

一结构行文。主报告为试点媒体社会责任报告，主要对试点媒体进行全景式的

现状概述与理论归纳，以期为中国传媒社会责任工作的推进发挥有效的理论指

导作用。专题报告包括出版集团篇、报刊社篇、广播电视台篇、互联网新媒体

篇和年度观察篇五个篇章。出版集团篇包括中国出版集团社会责任报告、中国

科技出版传媒股份有限公司社会责任报告、广西出版传媒集团社会责任报告；

报刊社篇包括南方报业传媒集团社会责任报告、北京青年报社会责任研究报

告、陕西日报社会责任报告、瞭望周刊社社会责任研究报告；广播电视台篇包

括湖南广播电视台社会责任报告、ＳＭＧ及东方明珠社会责任研究报告、内蒙古

广播电视台社会责任报告、云南广播电视台社会责任报告；互联网新媒体篇包

括人民网社会责任研究报告、百度社会责任研究报告、今日头条社会责任研究

报告；年度观察为中国传媒社会责任研究地图。

在此，对参与本书撰写的各位专家学者所付出的辛勤劳动和大力支持表示

诚挚的谢意。

《中国传媒社会责任研究》课题组

２０１９年４月２０日
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