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前　言

“中国传媒融合创新研究”课题是中央级公益性科研院所基本科研业务费

专项资金资助项目，是中国新闻出版研究院的重要研究课题，《中国传媒融合

创新研究报告 （２０１８—２０１９）》是该课题最新的研究成果。２０１７年—２０１８年，

中国新闻出版研究院已先后推出 《中国传媒融合创新研究 （２０１５—２０１６）》

《中国报业融合创新研究报告 （２０１６—２０１７）》，得到政府、业界与学界的一致

肯定与好评。今年继续推出的 《中国传媒融合创新研究报告 （２０１８—２０１９）》，

是全面反映最新中国传媒融合创新理论和实践的传媒蓝皮书，本书梳理和分析

２０１８年中国传媒融合创新实践的发展历程和现状，勾勒中国传媒融合的特点、

规律、发展方向，从而总结经验、预测未来发展趋势，为中国传媒融合出谋划

策，同时通过对传媒融合创新经典案例的分析总结，举一反三，为未来传媒融

合创新发展提供借鉴和启示。本书的研究对象是２０１８至２０１９年传媒业融合创

新，所说的融合创新是指因追求传统媒体和新兴媒体融合发展而导致的创新，

与其他原因所导致的创新有着根本不同，这是本报告研究的立足点和出发点，

也是本报告差异化研究的价值所在。

本课题第一部分总报告总结梳理了２０１８年我国传媒融合创新实践的现状，

剖析了目前中国传媒融合创新的问题，并预测了中国传媒融合创新的未来发展

趋势。第二部分分报告从内容融合创新、渠道融合创新、平台融合创新、产品

融合创新、经营管理融合创新五个角度对国内融合创新案例进行科学归类和评

价，分析问题，总结经验。第三部分国际报业融合创新案例对法国、澳大利亚

等其他国家传媒业的融合创新实践进行了介绍和分析。第四部分热点观察对媒

体融合创新的方方面面从不同角度切入，做出了深度剖析和探讨。

我们非常希望能以这套丛书为起点，与业界精英和专家学者建立广泛而深

·１·
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入的合作，推动中国传媒的融合创新与历史转型，为行业发展提供智库服务。

在此，对参与本书撰写的各位专家所付出的辛勤劳动和大力支持表示诚挚

的谢意。

《中国传媒融合创新研究》课题组

２０１９年４月１８日

·２·
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