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前言

动漫角色是一种艺术形象，是动漫作

品中最基本也是最关键的构成要素之一，

亦是影视动漫作品的灵魂所在。在新媒体

多样化的今天，动漫以独特的艺术形态呈

现在大众面前，动漫角色不仅是影视片中

的演员形象，还是品牌衍生的基础，它可

以推动影视片中故事剧情的发展，也可以

抛开情节内容独立存在，比如在企业形象

代言、大型活动的吉祥物、玩具设计等领

域中，动漫角色比现实中的真人明星更具

生命力和号召力。动漫角色造型的设计需

顺应时代发展，符合大众的审美及道德标

准，准确把握大众喜好和时代潮流，对于

创作出符合主流审美取向的角色造型有很

大帮助，亦可降低投资的风险 , 并获得高

知名度的文化宣传，提升受众的关注度，

更预示着巨大的艺术价值和商业价值。
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第一章  
概述

动漫角色是一种艺术形象，在绘画语言

及视听语言描述的艺术作品中占有至关重要

的地位，因此，角色形象是动漫创作中最基本、

最关键的构成要素。动漫角色既与整部作品

有着牵引性、关联性，又具有其存在的独立性。

它可以推动故事剧情的发展，也可以抛开情

节内容独立存在，尤其在商业应用中，动漫

角色不仅是影视作品中的演员形象，还是品

牌衍生的基础。如在形象代言、企业或大型

活动的吉祥物、玩具设计等领域中，动漫角

色比现实生活中的明星更具生命力和吸引力。

在当前数字媒体化发展的大趋势下，卡通角

色形象的应用日益广泛。能否塑造出具有鲜

活生命力的卡通形象，对于其产业化发展也

具有极其重要的意义。

第一节 

动漫角色设计在新媒体时代下的发展现状

随着新媒体的多元化发展，动漫产业已

成为文化创意产业的重要组成部分。动漫艺

术以独特的艺术形式向大众呈现，角色形象

作为艺术作品的灵魂所在，决定着整部作品

的命运。动漫角色的成功塑造，不仅意味着

作品受关注程度的提升，更预示着巨大的艺

术价值和商业价值。

编剧构思的故事情节，导演创作的意图，

均需依靠动漫设计师创作的各类角色形象来

体现。角色相当于作品中的演员，承担解读

故事，促进剧情，揭示性格、命运和深化主

题的任务。因此，在角色设计时，需要考虑

角色的性格设定，角色所处的地域、年代等

环境因素。如果同时设计多个角色和道具，

还应该注意分清主次关系，突出主角，并保

持风格一致（如图1-1、图1-2、图1-3）。
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动漫角色造型设计还应该顺应时代的潮

流，符合大众的审美及道德标准。准确把握

大众喜好和时代的潮流，对于创作出符合主

流审美取向的角色造型有很大帮助。小黄人

形象被全球影迷所喜爱，只要有其出演的影

片定被影迷所追捧，不仅如此，小黄人角色

形象的动漫衍生品也同样受大众欢迎，产品

销量及形象授权所得效益已远远高于票房本

身的收益（如图1-4）。由此可见，成功地设计

出顺应时代潮流的动漫角色形象，不仅可以

降低企业投资风险，还可获得高知名度的文

化宣传，被大众所喜爱，带来丰富的商业化

效益。

第二节 

动漫角色设计的价值

在新媒体时代下，动漫角色不仅是一种

纯粹的视觉造型，其设计的关键是运用个性

化设定的元素，结合特有的设计技巧使角色

具有生动、夸张、时尚等独特的个性魅力和

艺术感染力，并赋予独特的明星效应和宣传

价值。比如欧美的米老鼠、Hello Kitty 猫、芭

比等（如图1-5、图1-6、图1-7）。作为大众眼

中的明星，它们被企业用作商标或者形象代

言人，成为具有号召力的品牌旗帜，以一种

及时、相关、定制化、节约成本的方式推广

产品和服务与消费者进行沟通。比如具有东

方艺术魅力的吉祥物福娃系列（如图1-8），

完全独立地承担起北京奥运会的代言人并承

载了一定的精神内涵。

3

图1-3

图1-4

图1-5

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



新媒体时代快速发展的今天，动漫角色

的商业价值也成了关注的焦点，给文化、娱乐、

经济等领域带来飞速的发展。新媒体的互动

式平台也为动漫角色形象设计带了巨大的发

展空间，使其获得更大的文化效益和经济效

益。也可以说，动漫角色设计是艺术、文化

及商业之间的相互融合。

第三节 

动漫角色造型在新媒体时代下的

应用分类

一、动漫角色在影视作品中的应用

动漫角色在影片中之所有占有极其重要
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的地位，是因为大多影片的主旨宣言是以具

象形态为载体，通过精湛的艺术技巧表现被

观众所认知。所以，一部优秀的动漫影片必

定要有成功的角色形象作以支撑，才能有利

于完善影片的整体风格，充分传达出影片所

要表达的精神内涵及文化价值。新媒体的出

现为承载着多样化动漫角色形象的艺术作品

传播拓宽了渠道，同时成为动漫产业快速发

展的必然条件，也为观影提供了更加便捷的

服务。通过各个媒体终端的信息传播及大众

在虚拟平台上的互动交流使得更多优秀的卡

通角色被人们所熟知、喜爱。譬如《大圣归

来》，作为中国动画电影发展的时代标志，

其大圣的形象设定，无疑是整部影片的关键，

（如图1-9）它成功摆脱了大众思维里对孙悟

空的固化记忆。

在整个故事发展中，能够真切地感受到

它是一只真实存在的猴子，一只个性鲜明的

猴子，一只带有侠气的猴子，同时也能感受

到它野性十足的一面。通过各类媒体终端和

虚拟平台对影片信息的传播，使大众对孙悟

空的角色形象有了深入的了解，同时也让观

众领会到影片所要传达的精神内涵。如今动

画与数字网络技术完美结合的 3D 动画电影风

靡全球，动漫角色以一种更加真实的感觉出

现在人们面前，这种虚拟艺术与现场拍摄的

结合成为动漫开发的新方向。如影片《捉妖

记》，在 2015 年中国电影市场中的搅动力度

是前所未有的。影片中，制作人员运用精湛

的艺术手段，创造出了跟人类一样有丰富的

情感和独特的个性的小妖怪——胡巴等角色，

被各个年龄段的观众所喜爱，凸显出卡通形

象所带来的视觉魅力以及巨大的商业价值（如

图1-10）。
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二、动漫角色在广告中的应用

动漫角色应用在广告中已成为一种被观

众所喜爱的新型传播方式。与传统真人表演

的广告相比，动漫广告更具独特性、规律性、

夸张性与虚拟性等特点。强烈的视觉冲击和

创新理念的结合，将传统广告从选用真人代

言的束缚中解放出来，不仅有效地吸引了大

多数消费人群，还强化了大众对广告品牌的

形象识别，也使得更多具有可爱、阳光、幽默、

夸张等拟人化特征的动漫角色形象代言的广

告，赢得了儿童和青少年群体的青睐。 

如葵花牌小儿肺热咳喘口服液的广告形

象是一朵生动、可爱的小向日葵身着白衣的

医生形象（如图 1-11），利用小葵花极具童

趣和亲和力的动漫造型，将产品与消费者的

距离拉近，建立亲近的关系，让消费者对产

品感到信任。很多科技公司、企业及各类组

织常选用动漫角色为吉祥物或代言人形象，

其中角色的创造受到人物、动物及其他生物

的形态、生活习性的启发，故而结合各自的

地域特点、企业或组织文化特征，通过拟人化、

简洁化等设计手段将选取的真实形象塑造成

吉祥物，并使其作为大型活动的形象代言人，

承载着其内涵与精神，同时提高其活动的关

注度，以达到传播活动主题的目的。如上海

世博会的吉祥物“海宝”（如图 1-12），蕴

含着四海之宝和吉祥之意。当下，越来越多

的公益广告选用动漫角色作为广告的形象代

言人在各类新媒体上进行宣传推广传播，向

公众传达出各类公益主题，为的是让公众携

手共建和谐的公共环境。 
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三、动漫角色在社交网络中的应用

随着科学技术的发展，网络已成为现代

人生活中不可缺少的一部分。动漫角色在网

络中应用得更为广泛，无论是网络游戏、手

机游戏，还是社交工具中常用到的静态及动

态网络头像、表情均与各类动漫角色设计有

着紧密的联系。通过运用简洁化、解构重组

等技巧，将动漫角色融入网络，渐渐地转化

了新媒体时代下人们的休闲、娱乐、交友的

方式。动漫角色大量应用于互联网虚拟交流

平台中，微信、QQ 等社交传播媒介上。动漫

角色被大众在各大交流平台中用作头像，以

此代表用户本人的一个标志形象。适当的动

作设计能够更自然更真实地塑造角色性格，

赋予形象符号生命力，使其表现出个性化的

性格特点，这便形成了为互动、交流提供多

途径表达方式的表情包。大量动漫形象的表

情包被广泛使用，如憨厚、萌态的肉嘟仔、

大石榴等（如图 1-13，图 1-14）。
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第二章  
动漫角色设计师
应具备的素质

动漫角色设计对设计师的素质有着全面

的要求。作为一名优秀的动漫角色设计者，

除了在美术方面拥有扎实的基础外，文学素

养也是必不可少的，此外，还应将创意思维

灵活地运用于动漫角色创作中。

第一节 

文学素养的积累

文学素养的提升，是完善自我、开拓视野、

提高自身素质的重要过程。文学是人类思考

的媒介，是艺术形式的基石，是艺术创作的

源泉。艺术作品便是对文学情感和观念研究

后的见解与分享。

动漫艺术与文学之间有着必然的联系。

许多优秀的动漫作品源自对文学作品的改编，

如《八九玄功》是对我国四大名著之一的《西

游记》作品的改编（如图 2-1），其作品中

的角色设计有着鲜明的民族艺术特色，在传

承民族文化的基础上大胆创新，与人们脑海

中固定的齐天大圣形象截然不同，增强了视

觉张力。角色的个性化设计展现了设计师深

厚的艺术素养。《赵云救主》改编自《三国

演义》文学作品中的节选片段，片中的角色

形象与中国戏曲表演风格、表演形式相结合，

采用提炼概括的技法设计出带有中国传统艺

术风格的卡通化形象，角色设计更具独特性，

同时具有文化传承的价值（如图 2-2）。《花

花与爷爷》片中角色形象的设计，结合了中

国传统戏曲元素（如图 2-3），爷爷生气时

的面部形象融入了多种中国传统戏曲脸谱元

素，从而突出了角色的性格特点，增强了角

色表演的吸引力，推动故事的发展。  

动漫艺术和文学的区别在于故事内容的

语言内容不同。大多数动漫创作都始于文学

剧本的创作，所以说动漫角色创作是将抽象

的文字语言向具象的动漫视觉形象转变的过

程。因此，动漫创作者能否对文学形象意会

且将生动的文字转化、提炼，以视觉化形式

呈现，这取决于其文学素养的积累。
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