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前　 　 言

当前， 大国战略博弈全面加剧， 新一轮科技革命和产业革命风起云涌，

各种全球性挑战日益突出， 处于这些因素影响下的国际出版业面临着更多不

确定性， 具体表现为： 图书市场阴晴不定； 畅销书成为产业中坚； 电子读物日

渐式微； 新兴出版方兴未艾； 实体书店与电商相互竞争、 相互依存； 国际出版

贸易更加频繁。 所有这些为我国出版业发展尤其是出版走出去提供了重要的借

鉴和参考。 为此， 我们编写了这本 《国际出版业发展报告 （２０１８ 版）》。
《国际出版业发展报告 （２０１８ 版）》 包括 “主报告” “研究成果” “业界

观点” 三个部分， 内容涵盖 ２０１７ 年美国、 英国、 法国、 德国、 西班牙、 俄罗
斯、 日本、 韩国、 澳大利亚等 ９个国家以及独联体出版业发展状况。

“第一篇 主报告” 由中国新闻出版研究院副院长、 研究员范军， 中国新

闻出版研究院国际室助理研究员张晴撰写。 “第二篇 研究成果” 中美国分报

告由张晴撰写； 英国分报告由辽宁大学张岩、 石悦、 叶颖、 刘铮撰写； 法国

分报告由中国新闻出版研究院国际出版研究室副研究员王珺撰写； 德国分报

告由戴姆勒集团 （中国） 彭斯撰写； 西班牙分报告由中国社会科学院拉丁美

洲研究所楼宇博士撰写； 俄罗斯分报告由中国新闻出版研究院副研究员王卉

莲撰写； 日本分报告由华北科技学院秦石美撰写； 韩国分报告由韩国出版业

观察员叶子撰写。 “第三篇 业界观点” 中， 澳大利亚分报告由辽宁大学张岩

撰写； “独联体国家出版业发展情况综述” 由中国新闻出版研究院副研究员王

卉莲撰写。

范军组织了本书的撰写、 修改和统稿工作， 张晴承担了组稿工作。

我们真诚地希望能以此书为桥梁， 与业界人士建立广泛而深入的合作，

从而促进国际出版业研究工作的拓展与完善。 在此， 对各方专家学者所付出

的辛勤劳动和大力支持表示诚挚的谢意。

《国际出版业发展报告 （２０１８ 版）》 课题组
２０１９ 年 ５ 月 １６ 日
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国际出版业发展的新变化
范　 军　 张　 晴

当下， 大国战略博弈加剧， 新一轮科技革命和产业变革风起云涌， 各种

全球性挑战日益突出， 世界处于” 百年未有之大变局”。 在这一大背景下， 国

际出版业发展出现了一些新变化。

一、 纸书市场阴晴不定， 畅销书籍成为中坚

２０１７ 年以来， 世界经济总体稳中向好， 对各国出版业是个利好消息。
２０１７ 年美国经济小幅回升， 货物贸易总额达到 ３８ ８９６. ４ 亿美元， 同比增长
６. ８％ 。 同时， 新增就业岗位 ２１０ 万个， 失业率同比下降 ４. １％ 。 国内经济的
回暖和国际贸易的上扬以及失业率的下降， 使美国出版业全球 “老大” 的地

位更加巩固。

２０１７ 年， 恰逢美国和法国两国大选， 特朗普和马克龙分别获胜。 正是凭
借大选造势， 涉及选举的书籍纷纷涌现， 特别是特朗普的上台在美国图书出

版业形成了 “特朗普效应”， 极大地助力了美国出版业的繁荣发展。 ２０１７ 年
美国图书出版品种达到 １９. ８ 万种， 总销售额约为 ２６２. ３ 亿美元； 法国图书出
版品种约 １０. ５ 万种， 总销售额约为 ２７. ９ 亿欧元。
２０１７ 年， 欧洲最主要的事件莫过于英国 “脱欧”。 早在 ２０１６ 年 ６ 月， 经

英国全民公投， 英国决定退出欧盟。 尽管 “脱欧” 大势已定， 但其争论一直

没有停止过。 这也为图书出版业发展带来契机， ２０１７ 年英国纸质图书总销售
额为 ３１. ２ 亿英镑， 同比增长 ４. ８％ ， 其中， 纸书国内销售额 １７. ６ 亿英镑， 同
比增长 ２. ３％ 。

除此之外， 西班牙和俄罗斯经济也呈现复苏迹象， ２０１７ 年西班牙国内生
产总值为 １１ ６３０ 亿欧元， 同比增长 ３. １％ 。 由此， 也带动了西班牙图书业的
发展。 ２０１７ 年西班牙纸质图书出版 ８. ７３ 万种， 同比增长 ７. １％ ； 总销售额为
２３. １９ 万欧元， 略高于 ２０１６ 年。 ２０１７ 年俄罗斯出版图书 １１. ７４ 万种， 同比增
长 ５. ６％ ； 总印张 ５３. ８９ 亿印张， 同比增长 １４. ５％ 。

３
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然而， 德国、 日本和韩国的情况却不容乐观。 ２０１７ 年德国图书出版品种
约为 ８. ３ 万种， 为十年来的最低点； 图书总销售额为 ９１. ３ 亿欧元， 同比下降
１. ６％ ， 购书群体数量也持续下降。 与德国相似， ２０１７ 年日本图书市场出现历
史上最大的负增长， 出版图书 ７. ３１ 万种， 同比减少 ２. ６％ ； 图书销量为 ５. ９２
亿册， 同比减少 ４. ２％ ； 总销售额为 ７１５２ 亿日元， 同比下降 ３. ０％ 。 ２０１７ 年
韩国出版图书 ５. ９７ 万种， 同比减少 １. ９％ ； 发行图书 ０. ８４ 亿册， 同比减
少 ５. ７％ 。

在各国纸书市场阴晴不定的情况下， 畅销书成为拉动产业的中坚力量。

尽管像英国作家 Ｅ. Ｌ. 詹姆斯的 《五十度灰》 系列和 Ｊ. Ｋ. 罗琳的 《哈利波

特》 系列等超级畅销书并不是年年都有， 但从 ２０１７ 年各国图书销售情况来
看， 畅销书的表现为国际出版市场增添不少亮点。

小说类图书一直是各国畅销榜单上的常客。 阿莫尔·托勒斯的 《莫斯科

的绅士》 （Ａ Ｇｅｎｔｌｅｍａｎ ｉｎ Ｍｏｓｃｏｗ） 和科尔森·怀特黑德的 《地下铁道》 （Ｔｈｅ
Ｕｎｄｅｒｇｒｏｕｎｄ Ｒａｉｌｒｏａｄ） 在美国图书排行榜上位列前两名， 分别占榜长达 ４１ 周
和 ３０ 周之久。 在福尔摩斯诞生地的英国， 悬疑惊悚读物在读者的心中依然占
有很重要的位置， 加拿大作家莎丽·拉佩娜的 《隔壁的一那对夫妇》 （Ｔｈｅ
Ｃｏｕｐｌｅ Ｎｅｘｔ Ｄｏｏｒ）、 丹·布朗 （Ｄａｎ Ｂｒｏｗｎ） 的 《起源》 （Ｏｒｉｇｉｎ） 以及克莱
尔·麦金托什 （Ｃｌａｉｒｅ Ｍａｃｋｉｎｔｏｓｈ） 的 《我看见你》 （ Ｉ Ｓｅｅ Ｙｏｕ） 等悬疑惊悚
题材的小说十分抢眼。 ２０１７ 年最受西班牙读者青睐的小说仍是西班牙本土作
家的作品。 费尔南多·阿兰布鲁的 《祖国》 在畅销书排行榜上位列第一， 成

为年度最受欢迎的作品。 此外， 风靡全球的英国作家肯·福莱特的 《圣殿春

秋》、 美国作家丹·布朗的 《本源》 等外国文学作品也榜上有名。 ２０１７ 年日
本畅销榜上值得提及的是， 村上春树的长篇小说 《刺杀骑士团长 （第一·二

部）》。 由于该书涉及南京大屠杀等历史事实， 在日本国内外引起了强烈反响。

在非小说图书中， 不仅宗教类、 励志类、 生活类读物颇受读者喜爱， 科

学、 政治、 社会学等相对严肃的图书也引得民众青睐。 如在美国曾与特朗普

一争高下的希拉里·克林顿所著的 《何以致败》 （Ｗｈａｔ Ｈａｐｐｅｎｅｄ）， 比尔·奥
雷利与马丁·杜加尔德合著描写二战期间美日之战的 《干掉太阳旗》 （Ｋｉｌｌｉｎｇ
ｔｈｅ Ｒｉｓｉｎｇ Ｓｕｎ）， 阿尔·弗兰肯的回忆录 《参议院的巨人》 （Ｇｉａｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｓｅｎ-
ａｔｅ） 等政治类图书。 ２０１７ 年韩国也经历了政权更替， 《文在寅的命运》 《国
家是什么》 《再一次， 宪法》 《为何愤怒》 等与总统和政治相关书籍销量

不错。

４
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国际出版业发展的新变化
ＧＵＯＪＩＣＨＵＢＡＮＹＥＦＡＺＨＡＮＤＥＸＩＮＢＩＡＮＨＵＡ　 　 　 　 　

２０１７ 年， 电影热映对其同名图书销售发挥了巨大影响， 阿加莎·克里斯
蒂的 《东方快车谋杀案》 （Ｍｕｒｄｅｒ ｏｎ ｔｈｅ Ｏｒｉｅｎｔ Ｅｘｐｒｅｓｓ）、 斯蒂芬·金的 《死

光》 （ Ｉｔ）、 宝拉·霍金斯的 《火车上的女孩》 （Ｔｈｅ Ｇｉｒｌ ｏｎ ｔｈｅ Ｔｒａｉｎ） 和李·
查尔德的 《永不回头》 （Ｎｅｖｅｒ Ｇｏ Ｂａｃｋ） 等出版商在好莱坞的推动下赚得盆满
钵满。 ２０１７ 年奥斯卡获奖影片 《隐藏的人物》 同样改编自小说 《隐藏的数

字》 （Ｈｉｄｄｅｎ Ｆｉｇｕｒｅｓ）， 该书在美国平装书排行榜上停留长达 ３０ 周。
随着人们对生活品质要求越来越高， 饮食健康题材的图书也十分畅销。

２０１７ 年登顶英国畅销书榜的就有英国著名烹饪类图书出版人杰米·奥利弗
（Ｊａｍｉｅ Ｏｌｉｖｅｒ） 的 《五种食材的简易食谱》 （５ Ｉｎｇｒｅｄｉｅｎｔｓ—Ｑｕｉｃｋ ＆ Ｅａｓｙ
Ｆｏｏｄ）。 该书纸质版图书销量达到 ７１. ６ 万册， 实现了线上粉丝到线下消费者
的转换。 在畅销书大行其道的同时， 曾经一度风靡的涂色类图书风光不再，

在榜单中也很难寻其踪影。

二、 电子读物日渐式微， 新兴出版方兴未艾

早在 ２０１２ 年， 电子书发展处于巅峰之际， 许多业内人士认为， 纸质书前
景暗淡， 迟早会被电子书所取代。 但从近年来销售趋势来看， 各国电子书市

场呈现出疲态， ２０１７ 年以来更是进一步下滑。
作为出版头号强国， 美国在电子书问世之初发展最为迅猛， 但自 ２０１４ 年

以来市场状况不容乐观。 ２０１７ 年美国出版电子书 １５. ９ 种， 同比减少 ２７. ５４％ ，
降幅十分明显； 销售收入降至 ２０. ８ 亿美元， 较 ２０１６ 年下滑 ５. １％ 。 在 ２０１７
年美国出版业销售收入中， 有 ４７. ８％来源于纸质图书， 接近一半， 而电子书
销售收入只占销售收入的 ７. ９％ 。 英国电子书销售情况与美国相似， 自 ２０１５
年以来也是逐年下降。 ２０１７ 年电子书销售额为 ５. ４３ 亿英镑， 同比下降 ２％ ，
只有纸质图书销售额的六分之一。 ２０１７ 年， 虽然德国电子书销售量有所提高，
但迫于各方面的压力， 其价格却不断下降， 销售额并未增长， 反而下降了

１. ４％ 。 在俄罗斯， 由于与纸书之间定价的不断缩小， 电子书的价格优势逐渐
丧失， 使得整个电子书市场远不如前些年。

近年来， 随着移动互联及智能技术的不断更新， 消费群体日趋年轻化，

有声书让不 “读书” 的人愿意 “读书”。 美国有声书出版商协会发布的 《美

国有声书阅读销售报告》 显示， ７８％的受访者认为听书有利于放松心情。
２０１７ 年美国有声书销售收入高达 ９. ７ 亿美元， 其中实体有声书为 １. ５ 亿美
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元， 可下载有声书为 ８. ２ 亿美元。 法国有声图书是 ２０１７ 和 ２０１８ 年图书出版
业的一大亮点， 知名的南方行动出版社 （Ａｃｔｅｓ Ｓｕｄ） 和埃蒂迪集团 （Ｅｄｉ-
ｔｉｓ） 纷纷投资出版有声书。 ２０１７ 年俄罗斯有声读物市场销售收入达到 ６. ５
亿卢布， 比 ２０１６ 年增长 ５４. ８％ 。 究其原因是俄罗斯国土面积广阔， 许多偏
远地方图书很难送达， 而有声书传播十分便利。 俄罗斯有声书公司 Ｓｔｏｒｙｔｅｌ
Ｒｕｓｓｉａ的 ＣＥＯ鲍里斯·马卡洛克认为， 有声读物正成为俄罗斯出版业潜力巨
大的蓝海。

同时， 越来越多的作者在自助出版上尝到了甜头， 投身于自助出版领域。

以自助出版头号强国美国为例， 按 ＩＳＢＮ号来统计， ２０１７ 年纸质书和电子书自
助出版种数约 １００. ９２ 万种， 突破百万大关， 同比增长 ２８. ２４％ 。 另外， Ｋｉｎｄｌｅ
在美国推出自助数字出版平台 （Ｄｉｇｉｔａｌ Ｔｅｘｔ Ｐｌａｔｆｏｒｍ） 打破了出版商对书籍内
容的垄断， 缩减了从作者到读者的中间环节， 实现了 Ｋｉｎｄｌｅ 直接出版， 在增
加作者版税收入的同时， 也推动了网络文学的爆炸式增长。

一直被传统出版商看作 “体制外” 的亚马逊是自助出版领域的龙头， 它

对公司自助出版业务有着严格细致的分工。 旗下的创作空间公司 （ Ｃｒｅ-
ａｔｅＳｐａｃｅ） 负责纸质自助出版， Ｋｉｎｄｌｅ 直接出版公司 （Ｋｉｎｄｌｅ Ｄｉｒｅｃｔ Ｐｕｂｌｉｓｈ-
ｉｎｇ） 负责电子书自助出版。 ２０１７ 年创作空间公司出版图书种数占到自助出版
总量的 ７４. ５％ ， 而 Ｋｉｎｄｌｅ直接出版公司仅 ２０１７ 年就有超过 １ ０００ 名独立作家
通过其获得超过 １０ 万美元的版税。 ２０１７ 年， 创作空间的用户开始向 Ｋｉｎｄｌｅ直
接出版转移， 亚马逊计划在未来将两个平台进行业务整合。

三、 电商巨头一家独大， 实体书店喜忧参半

近年， 电商巨头亚马逊在线上图书销售方面占据垄断地位， 仅 ２０１７ 年上
半年， 亚马逊图书销售额便高达 ３０ 亿美元， 同比增长 ４６％ ； 电子书销售额达
到 ７. ５ 亿美元， 同比增长 ６％ 。 ２０１７ 年亚马逊占据美国图书销售的半壁江山，
每卖出两本书中就有一本来自亚马逊网站。 与此同时， 亚马逊还在不断开拓

海外市场。 ２０１７ 年亚马逊日本公司采取一系列举措来扩大商品的直销范围，
让图书更快地交付到消费者手中。 这无疑挑战着日本传统书刊 “出版商—经

销商—书店” 的发行方式。 ２０１７ 年底亚马逊澳大利亚站和首个本地配送中
心正式开业， 引发不少澳大利亚本土书商恐慌。 为此， 澳大利亚政府计划
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于 ２０１８ 年将开始对从海外零售商购买的的低价值商品征收 １０％的商品服
务税。

除了在线上不断扩展其商业版图之外， 亚马逊线下实体店业务也是风生

水起。 从 ２０１５ 年首家实体书店营业以来， 亚马逊在全美开设一系列实体实验
性质的书店。 ２０１７ 年 ５ 月， 第七家书店在哥伦布圆形广场 （Ｃｏｌｕｍｂｕｓ Ｃｉｒｃｌｅ）
的时代华纳中心开张。 之后， 亚马逊还计划再开六家书店， 包括华盛顿州贝

尔维尤、 新泽西州帕拉默斯和加州圣何塞的折扣店。 这些线下店选址大都集

中在大学、 商场等青年人聚集地， 采用读者导向与数据至上相结合的全新书

店运营模式。 在图书分类上， 它完全打破传统书店的主题分类模式而采用基

于大数据读者分析的评分制。 它还利用其海量的消费数据和消化能力， 为读

者提供更加丰富和人性化的信息及用户体验。

亚马逊等线上销售平台的迅速发展， 给各国实体书店带来了巨大冲击。

自 ２０１２ 年以来， 美国图书实体零售巨头巴诺书店销售额持续下滑， ２０１８ 年销
售额 ３６. ６２ 亿美元， 同比下降 ６％ 。 为了自救， 从 ２０１４ 年至 ２０１８ 年的 ５ 年
里， 巴诺已换掉 ４ 位 ＣＥＯ， ２０１８ 年 ２ 月一次性解雇 １ ８００ 名全职员工， 同时
大量削减店面数量， 积极试水小而精的示范店。 巴诺还通过开设咖啡馆、 餐

厅， 延长营业时间以及举办相关活动等措施来提高服务， 丰富顾客的体验。

２０１７ 年俄罗斯图书零售渠道中实体书店占据 ５３. ９％的市场份额， 但较上年减
少 ２. ５ 个百分点。 ２０１７ 年日本实体书店的数量减至 １２ ５２６ 家， 比 ２０１５ 年减少
１３ ４８８ 家。 由于实行图书定价制以及政府加大对书店扶持力度， 近年来韩国
书店数量减少的趋势有所放缓。 尽管如此， ２０１７ 年纯书店和兼营文具、 阅读
咖啡厅等的一般书店分别比 ２０１５ 年减少 ３. ２％和 １. ５％ 。

但同时， 一些实体书店似乎也有回暖迹象。 ２０１７ 年英国新开 ２４ 家独立书
店， 总数增加到 ８６８ 家。 其中， 英国老牌连锁书店水石经过大刀阔斧的改革
实现扭亏为盈， 至 ２０１７ 年 ４ 月水石的利润上涨率甚至超过 ８０％ 。 ２０１７ 年水石
还新开 ５ 家书店。 在被美国对冲基金巨头艾略特收购之后， 水石书店扩张势
头十分强劲。 ２０１７ 年西班牙图书销售的主流渠道仍然是实体书店和连锁店，
两者在总销售额中占比达到 ５３％ 。 其中， 实体书店销售额为 ８. １４ 亿欧元， 同
比增加 ０. ４％ ； 连锁书店销售额为 ４. １１ 亿欧元， 同比增加 ０. １％ 。 ２０１７ 年法
国书店 ４００ 强中出现了 ２８ 张新面孔， 其中博物馆书店和艺术类书店业绩最为
突出， 文化空间也新增 １２ 家连锁书店。
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四、 出版输出如火如荼， 对华版贸未来可期

世界出版强国无一例外地把出版作为文化走出去的重要载体， 作为展示

国家形象、 提高国际传播能力的有效途径。 英国凭借语言优势， 成为世界上

最大的图书出口大国。 ２０１７ 年英国图书出口额为 １５. ９８ 亿英镑 （约合 １８. ８０
亿欧元）， 占据世界出口市场份额的 １７％ ， 领先于美国的 １５％和德国的 １０％ ，
相比 ２０１５ 年和 ２０１６ 年分别增长 １２. ５％和 ６. ９％ 。 欧洲是英国书籍最大的出口
地， ２０１７ 年出口额为 ４. ８９ 亿英镑， 同比增长 １２. ７％ ， 占图书出口总额的
３６％ ； 其次是东亚和南亚地区， 出口额是 ２. ４８ 亿英镑， 同比增长 ８％ ， 占图
书出口总额的 １８％ ； 第三是中东、 北非地区， 出口额是 １. ８７ 亿英镑， 同比增
长 １. ２％ ， 占图书出口总额 １４％ 。

美国无疑是世界上另一个图书出口大国， ２０１７ 年美国图书及印刷品
（Ｂｏｏｋ， Ｐｒｉｎｔｅｄ ｍａｔｔｅｒ） 出口额达到 ４３. ４８ 亿美元， 尽管较 ２０１６ 年减少约 ３％ ，
但其国际出版界龙头老大的地位无人能及。 近 １０ 年来， 全球出版企业前 １０
强中， 总会有四五家美国企业入选。

德国政府十分重视文化建设， 图书在印刷品出口业务中扮演着重要的角

色。 ２０１６ 年图书出口额为 １３. ３１ 亿欧元， 同比下降 ０. ５％ ； 但图画书出口额为
４. １０ 亿欧元， 同比增长 ６. ２％ 。 从 ２０１５ 年起， 波兰成为德国第一大出口对象
国， ２０１６ 年对波兰图书出口额达到 ２. ９２ 亿欧元， 同比增长 ２. ８％ 。

法语也是世界上使用比较广泛的语言， 除法国本土外， 比利时、 瑞士、

加拿大以及北非等地区都讲法语。 ２０１７ 年法国图书出口额为 ６. ６７ 亿欧元，
同比增长 ０. ５％ 。 其中， 出口到欧盟图书最多， 占到总出口额的 ４６. ４％ ，
同比增长 １. ３ 个百分点； 其次， 出口到西欧非欧盟地区占到总出口额的
１５. ７％ ， 同比下降 ０. ３ 个百分点； 第三， 出口到北美地区出口额占到总出
口额的 １３. ６％ 。

目前， 世界上有 １９ 个国家、 近 ４ 亿人讲西班牙语， 西班牙图书在欧洲和
拉美地区具有较大的市场。 ２０１７ 年， 西班牙图书出口额为 ５. ８９ 亿欧元， 比
２０１６ 年增长 ２. ９９％ 。 西班牙图书第一出口地是欧盟， ２０１７ 年出口额为 ３. ５３
亿欧元， 占 ２０１７ 年出口总量的 ５９. ８７％ ， 比 ２０１６ 年下降 ３. ４３ 个百分点； 西
班牙第二大出口地无疑是拉丁美洲讲西班牙语和葡萄牙语的伊比利亚美洲地

区， ２０１７ 年出口额为 ２ 亿欧元， 占 ２０１７ 年出口总量的 ３３. ９７％ ， 较 ２０１６ 年的
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１. ７４ 亿欧元增幅明显； 北美洲地区出口额为 ０. １４ 亿欧元， 占出口总量的
２. ４４％ ， 较 ２０１６ 年的 ０. １７ 亿欧元略有下降； 而对欧洲其他地区、 非洲、 亚洲
及大洋洲出口较少。

２０１７ 年俄罗斯印刷品图书小册子出口对象国位列前十名的是印度、 孟加
拉国、 越南、 伊朗、 美国、 哈萨克斯坦、 中国、 白俄罗斯、 阿尔及利亚和埃

及， 出口到这 １０ 个国家的出口额约为 ２. ６３ 亿美元 （约合 ２. ２１ 亿欧元）， 同
比增长 ５４. ７％ 。 印度一直是俄罗斯的图书出口大户， ２０１７ 年出口额达到 １. １４
亿美元， 同比增长 ６２. ８％ ； 伊朗和美国也是俄罗斯图书出口的主要国家，
２０１７ 年出口到这两个国家的图书出口额分别为 ０. １８ 亿美元和 ０. １７ 亿美元，
同比分别增长 ５. ９％和 １９. ８％ 。

亚洲的日本和韩国也十分重视本国图书的对外传播。 ２０１７ 年日本图书出
口总额为 ９０５ ４３１ 万日元 （约合 ０. ７４ 亿欧元）， 同比减少 ５. ６％ ， 其对象包括
美国、 中国、 韩国、 泰国等。 其中， 美国仍是 ２０１７ 年日本图书最大的出口对
象国， 出口总额为 ２０１ ８８１ 万日元， 约占图书出口总额的 ２２％ ； 其次为中国
台湾地区， 出口总额为 １１４ ４６７ 万日元。 ２０１６ 年韩国出版业出口额约为 １. ８
亿美元， 与 ２０１５ 年同期相比下降 １２. ９％ 。 其中， 对北美、 日本、 中国的出
口额占很大比例， 分别为 ２６. ９％ 、 ２４. ９％以及 １５. １％ ， 相比 ２０１５ 年， 没有
大幅变化。

近些年来， 随着中国综合国力不断增强， 国际影响力愈来愈大， 日益

为国际社会所关注。 这在一定程度上决定了中国成为世界上许多国家图书

贸易的伙伴。 ２０１５ 年世界各国进入中国出版物金额为 ３. ３ 亿美元， 其中图
书进口额为 １. ４ 亿美元， 同比增长 １５. １８％ 。
２０１５ 年至 ２０１７ 年间， 英国对华纸质图书出口额分别为 ０. ２８ 亿英镑、

０. ２４ 亿英镑和 ０. ２９ 亿英镑， ２０１７ 年出口到中国纸质图书出口额只占英国纸
质图书出口额的 ２. １％ ， 相比出口到欧洲、 东亚和南亚地区、 中东、 北非地区
的出口额显然不高。 ２０１５ 年至 ２０１７ 年， 美国对华图书出口额年均约为 ０. ４５
亿美元。 ２０１５ 年至 ２０１７ 年德国对华图书出口额分别为 ０. ０５ 亿美元、 ０. ５ 亿美
元和 ０. ６ 亿美元， ２０１６ 年出口到中国图书出口额占到德国图书出口总额的
３. ４％ 。 ２０１５ 年至 ２０１７ 年法国对华图书出口额分别为 ８４. ９ 万美元、 ６０. ２９ 万
美元和 ７０. １４ 万美元， ２０１７ 年出口到中国图书出口额只占法国图书出口总额
的 ０. １％ 。 而 ２０１７ 年出口到中国图书金额仅为 ０. １１ 亿美元， 同比下降
１０８. １％ ， 名次也从 ２０１６ 年的第 ２ 名降至 ２０１７ 年的第 ７ 名。 ２０１５ 年至 ２０１７ 年
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韩国对华图书出口额分别为 ４０. ８５ 万美元、 ３０. ８８ 万美元和 ３５. １１ 万美元，
２０１７ 年出口到中国图书出口额只占韩国图书出口额的 ０. ２０％ 。 居第三位的是
中国， 出口总额为 ９１ ５２３ 万日元， 占到出版总额的 １０. １％ 。

（作者单位： 中国新闻出版研究院）
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