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一个设计优秀的标志，能让

人记忆犹新，且具有强烈的形象

色彩，能带给人不一样的感受。

通过标志中的文字、图形或是色

彩，我们能了解到许多东西。例

如一个品牌的特色，一个企业的

形象，或是一个组织的使命。总之，

对于标志来说，没有完美的界线

或者概念，但却一定要符合标志

背后的形象。尽力向受众传达出

更多的信息，尽力展现一个企业

或者一个活动的积极一面，这都

是标志设计的基本要求。

标志是一种具有象征性的大

众传播符号，它以精练的形象表达

一定的含义，并借助人们的符号识

别、联想等思维能力，传达特定的

信息。标志传达信息的功能很强，

在一定条件下，甚至超过语言文

字，因此它被广泛应用于现代社

会的各个方面，同时，现代标志

设计也就成为各设计院校或设计

系所设立的一门重要设计课程。

我国传统图形艺术源远流

长，发展到今天已有几千年的历

史。早在文字诞生之前，先民就

开始使用图形来传达思想与沟通

感情，例如新石器时代的彩陶纹

与刻绘在崖壁上的岩石刻。这一

些不仅记载下了先民对自然的理

解与期盼，同时也成为人类最早

的图形艺术。中国的图形艺术不

仅起源早，而且不断得到发展，

虽然时快时慢，但从未中断，如

商代青铜器上的饕餮图形；春秋

战国时期的蝌蚪文、梅花篆；汉

代漆器上的凤形，唐代的宝相花

纹以及后来出现的金文形态等。

中国传统图形资源是极为丰富的，

它们在自己的发展和演变中，既

有一以贯之的脉络，又有多姿多

彩的风貌，它们以其多样而又统

一的格调，显示出独特，深厚并

富有魅力的民族传统和民族精神。

这些图形随着时间的推移，历史

的发展而不断地沉淀，延伸，衍变，

从而形成中国特有的传统艺术体

系，这一体系凝聚了中华民族几

千年的智慧精华，同时也体现出

了华夏民族所特有的艺术精神。

将传统图形艺术结合到现代

标志的设计教学中，这是引导大家

设计出具有主张性，时代性和国际

性的现代标志的关键。但这样的一

种结合，并不是指对传统图形进

行纯粹的拷贝或者简单的挪用，

而是指引导大家去认识和了解传

统图形，并在此基础上，学会逐步

挖掘，变化和改造传统图形，让传

统图形成为标志设计的一个新的创

意点和启示点，从而设计出焕发

生命力的中国特色的现代标志。

本书在肖勇教授的指导下完

成，本书编写中得到以下同事、

同学的支持：姚丹丽、柏雪、李平、

张达、杨清、刘涛、万丹、汤留泉、

刘星、胡文秀、向芷君、李帅、

汪飞、张文轩、祝旭东、王涛、

袁朗、曹玉红、窦真。感谢他们

为此书提供素材、图片等资料。

编著者
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第一章

标志设计概述

  章节导读

在学习标志设计之前，我们要先了解什么是标

志。标志在现代社会中随处可见，占有着举足轻重

的位置。随着社会的进步、信息技术及网络文化的

迅猛发展，人们的认识已越来越清晰。图形语言可

以使人们获得多维信息和多层的交流，而标志是最

具实效性的传播媒介，图像与图形已经走进社会生

活的各个方面，成为整体生活环境和文化生活中必

不可少的组成部分。了解标志设计的来源与发展，

能让我们在进行标志设计的时候创作的作品更加完

善，并且在与时代结合的同时也添加传统的文化宝

藏（图1-1）。

学习难度：★★★☆☆
重点概念：�定义、功能、特

点、发展趋势

图1-1  儿童玩具标志

第一节  标志的定义

标志是一种特定的图形符号，体现某一事物的特殊含义或象征意义。标志

通过自身的独有形象，既可以代表某一国家、机构、组织、团体、活动、集

会、企业和个人，又能将对象的精神、理念、特征、性质和内容表达出来。标

志作为可识别的图形符号，它的主要特点就是用来表明事物的特征，传达事物

的信息（图1-2、图1-3）。
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标志与标记、标识的区别

标志和标记、标识在一般意义上表示同一概念。这是在不

需要严格区分、较为宽泛的日常生活场合中的理解。从标志设计

研究的角度出发，标志和标记、标识在严格意义上存在着一定的 

差异。

标记和标识都带有实体性含义，如标记指货物的记号；标

识指具体的标志物，即荷载有标志图样的物质实体，一般用金

属、塑料、纸、木材、织物等材料制成。标志物有徽章、招牌、

标签、吊牌、货签等形式。

标记和标识仅仅能体现标志的某一部分功能和特质，非标

志的全部含义。标记只有记号的性质，具有明显的指示功能，

但缺乏深刻的象征意义；而标识也只是突出识别功能的标志形

式，较少有指示、象征的意义。

完整意义上的标志概念，不仅包含了标记和标识的内容，

而且具有象征意义。

补充要点

图1-3  表达特征标志

第二节  标志的功能与特点

一、标志的功能

标志有着文字无法替代的作用，是超越语言的视

觉传达符号。标志的功能是与标志性质联系在一起

的，它所表现的信息传达功能和内容非常丰富。标志

的功能体现在以下五个方面。

1．营造鲜明的形象

企业把标志当成良好信誉和品质的象征，标志成

为树立形象和占领市场的重要竞争媒介。标志在企业

形象宣传和信息传达方面，使用的频率最高，应用的

范围最广。良好的标志品牌和企业形象能深入人心，

给人留下深刻印象（图1-4）。

2．创造高昂的价值

在市场上，商标成为名牌，被消费者认可，就会

容易达到促进销售的目的，给企业创造价值。名牌商

标或标志就是“潜在的销售额”，是企业的无价之宝，

是企业精神的象征，成功的品牌或标志的确能为企业

创造难以估量的价值（图1-5）。

3．树立良好的信誉

成熟的消费者大都认牌购物，这是对企业信誉度

的肯定，同时，也能促使企业保证质量、维护信誉。

保证信誉，取得消费者的信任与好评，是企业开拓市

场、增强竞争力的需要。标志是信誉的保证，特别是

成功品牌，是优质和实力的象征（图1-6）。

图1-2  代表企业标志
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图1-5  高昂价值标志图1-4  鲜明形象标志

达能集团总部设于法国巴黎，是

一个业务极为多元化的跨国食品

公司，集团的业务遍布六大洲、

产品行销100多个国家。在法国、

意大利及西班牙，达能集团是最

大的食品集团。达能亦是当今欧

洲第三大食品集团，位列全球同

类行业前六名。

图1-6  达能集团标志

图1-7  表明不同的身份

4．表明不同的身份

一个标志作为身份符号的体现，它能迅速表明自身，体现自身的与

众不同，把自己与他人区别开来。标志就像身份证，便于快速让消费者

进行区分，并以此进行比较和选择。商标的这种作用受到国家法律的保

护。标志的主要特质就是其独特性（图1-7）。

5．扩大知名度

随着商品经济的发展和市场竞争的繁荣，标志作为品牌形象中最基

本的视觉传达的形象，体现出越来越重要的商品价值，承载着政治、经

济、文化、审美的需求。企业的成功与否与消费者对标志的印象如何有

很大的关联。因此，企业总是在不断地培育自己的声誉，提升企业形

象，增强自己的影响力、知名度和美誉度，扩大商品的销路。标志设计

的特征与题材，是设计思维和设计活动的中心。题材是标志创意设计的

起点，特征是标志创意设计表达的目的。因此，在设计标志时要围绕特

征与题材进行构思（图1-8）。

二、标志设计的特点

标志在信息传达方面，要求便于识别、记忆，便于制作和推广，同

时，它还必须接受时间的考验，它是某种事物的信誉和象征。作为一种

视觉图形语言，它有自己的特点。标志图形一般具有六个方面的特点。

1．富有美感

标志图形具有独特的艺术感染力，决定了标志信息传达的效力，而

且会影响消费者对商品质量的信心与形象的认同感，要创造出造型新

颖、极具美感的艺术形象（图1-9）。

2．系统规划��

形象识别系统的灵魂是标志。标志形象确定后，应对其进行标准化

制作，对未来标志形象系统应用进行统一规划，达到系统化、规范化、

标准化的科学管理（图1-10）。

3．象征性

无论是企业的文化、特色、规模、内容和特点，还是企业核心价值 图1-8  扩大知名度

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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图1-10  系统规划标志

图1-11  象征性标志 图1-12  易于识别的标志 图1-13  具有时代感的标志

图1-14  形象化标志 图1-15  风俗化标志

图1-9  富有美感的标志

的取向与经营战略，都应与标志形象相一致，因为标

志代表着事物的理念、精神和含义，是某种特定事物

的象征，这样才能获得社会的认同（图1-11）。

4．易于识别

标志是一种特殊的视觉符号。标志的形象要简练概

括，传达信息要明确，易于识别，美观大气，给人留下深

刻印象，使人看过之后还能品味其中的韵味（图1-12）。

5．具有时代感

面对社会日新月异的迅猛发展，生活和意识形态

不断变化，标志图形应尽量避免局限性和区域性，要

有鲜明的时代感和艺术魅力，能经得起时间的考验，

使图形具有长久的使用功能（图1-13）。

6．严谨负责

标志与语言学、社会学、心理学、经济学、人类

学以及宗教、风俗、禁忌等有关，因为国家都有自己

的商标法律和法规，特别是社会机构、企业都有自己

的名声、形象和信誉，在设计时必须要加以考虑这些

严肃的综合因素（图1-14、图1-15）。

对称的图形设计，

淡黄色与淡蓝色相

间。正形与负形的

图案都蕴含着特殊

的含义。造型新

颖，色彩协调。
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第三节  标志的历史渊源

标志对人类社会的进步与发展及文明程度产生了重大的影响，尤其

是在信息化、多元化的消费社会。无论是在原始社会还是当今时代，标

志都占有着不可或缺的传递信息的重要地位。标志是人类最早用以传

递信息的符号语言，它蕴涵着人类的智慧和文明。标志自古以来便承

载着人类的信仰，是人类沟通思想和情感表达的特殊符号。图形符号

对于人类来说并不陌生，它远早于人类使用文字符号来传达信息，标

志作为一种图形符号，它的发展伴随着人类文明的进步，特别是商品

经济的繁荣。

一、中国标志设计的历史渊源

商标源于西方的概念，我国近代之前只有商号没有商标。在原始社

会时期，文字还没有诞生以前，祖先传递信息、表达情感，都是通过图

画、形象直接或组合地表达某种含义。标志的雏形就是当时人们用刻

树、结绳、堆石等各种符号进行的简单的“记录”“代表”“象征”和

“区分”。母系氏族阶段，社会生产力低下，人们对周围的事物缺乏认

识，认为自然界中的一切事物都是有灵魂的，甚至把人类的生殖繁衍视

为动植物作用的结果。因此，各部落使用代表其发源的某一物体作为自

己崇拜的对象，这种代表崇拜对象的图形符号，后人称之为图腾。图腾

标志在原始社会中起着重要的作用，它是最早的社会组织的标志和象征，

具有团结群体、密切血缘关系、维系社会组织和互相区别的职能。这种

最早的部落图腾保护意识与后来使用标志图形保护商业信誉的现象本质

上是一样的。图腾标志的产生与标志的发展密不可分。图腾是最古老的

标志符号，是本氏族、本部落对祖先进行崇拜的对象，是原始氏族、部

落人们崇拜的物种“神灵”，这种“神灵”作为一种装饰、膜拜、驱邪的

象征，它是代表和区别不同氏族的标识（图1-16、图1-17）。

在陕西西安半坡村出土的彩陶上刻有多样的图形符号。这些图形符

号的目的和意义是不同的，并非单纯的装饰纹样，而是原始人类所独有

的精神需要的体现，是有一定动机和含义的，具有目的性和功能性。这

些装饰纹样是一种代表不同意义和记事的图形语言，还不具有商品交流

中的商标意义，但是，它们的功能与特点同商标极为相似，可以说是最

早的标志（图1-18、图1-19）

封建社会时期，随着生产力和贸易的发展，商品交流逐步频繁，商

标也因此逐步发展起来。这一时期的标志大多以文字的方式出现，例

图1-16  龙图腾

图1-17  古典图腾
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如，秦汉时期的印章、印记，其中长沙马王堆出土的封泥上就有“侯家

丞”的字样；南北朝后期，陶器中也发现有陶器工匠“郭彦”的署名。

到了唐朝时期，商业已经十分兴旺，社会上有了很多的店铺和作坊，店

铺招牌和标记名称被作为商品的标志已是惯例（图1-20）。

北宋时期，商业活动非常火热，幌子、酒旗、灯笼、门匾、门楼

等店铺标记形式随处可见。而活字印刷术的发明，给商业上的标记和

印制提供了新的天地。据史料记载，北宋出现了我国最早的商标标志，

即“白兔儿为记”图形商标。该商标现存于国家博物馆。当时山东济南

有一家“刘家功夫针铺”，该店铺以自家门前的石兔抱杆作为商品的标

志，在商品包装上使用印有兔的图形和“认门前白兔儿为记”的文字。

这是目前为止我国发现的最早的标志，其已达到了图文并茂的视觉信

息。这枚“白兔”商标，是我国古代商标的稀有珍宝，在世界商标史上

占有一席之地（图1-21、图1-22）。

明清时期，我国的手工业和商业尤为发达，无论是技术水平还是

生产规模都有了很大的进步，以往朝代不可与之相论。名牌产品、驰名商

标也层出不穷。当时刺绣品已驰名中外，中国的四大名绣——苏绣、湘

绣、蜀绣、粤绣就成为当时的名牌产品，还有北京珐琅制品“景泰蓝”商

标闻名于世。那时鞋子、帽子、中药和食品等行业，生产出了一批美观

精良、被消费者所喜爱的优质产品，如内联升布鞋，盛锡福帽子，六必

居酱菜，同仁堂虎骨酒，上海有顾绣庄绣品，江苏有丁娘子棉布等著名

商标。清朝中期以后，民间商标大量使用，如江苏、扬州的谢馥春香

粉老铺“五桶为记”商标（图1-23、图1-24、图1-25、图1-26）。

鸦片战争以后，我国近代商标开始缓慢发展。近代商标是与资本

主义输入一起产生的。1904年8月，清政府在帝国主义的胁迫下颁布了

《商标注册试办章程》，这虽是中国第一部正式的商标法规，但却充满

图1-19  彩陶图形符号

图1-20  汉代官印

这枚汉代官印中有“田”字界格，

中间的十字格较粗，且并不是完

全平均分配，右边两字较大，线

条圆润婉转。“字”中“子”上部

为圆笔，与上下的方折向对比。

“丞”与“印”中的斜线化解了平

直线的过度平整。“之”字笔画加

粗，以达到与其余三字的协调，

同时通过方与圆的对比，使得印

面更为灵动。

图腾崇拜中动物占多数的原因

为什么图腾崇拜中，动物又占多数呢？这是源于当时初民的眼

界狭隘与氏族制度的特点。原始人不懂得繁衍的道理，而认为本氏

族的祖先与某种动植物，特别是动物有密切联系；氏族的祖先就是

图腾动植物的化身或转世。在原始社会中，人们除了动植物外，还

能到哪里寻找材料解释人类的起源呢？动物在许多地方与人相似，

又有许多人类没有的优势，如鸟能在空中飞，鱼能在水中游，这一

切，都正是初民们把动物放在图腾对象第一位的原因。

补充要点

图1-18  仰韶文化彩陶
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图1-21  宋朝酒旗样式 图1-22  刘家功夫针铺

图1-23  内联升 图1-24  盛锡福 图1-25  同仁堂 图1-26  谢馥春

了殖民主义的色彩。1904年11月23日，清政府开始正式受理商标注册，

从此商标在我国正式开始实施。同时，我国商标的发展和设计呈现出十

足的殖民化特征。在受西方经济影响较深的沿海地区，因西方工业文明

的影响，企业为了产品出口和防止假冒，在商品包装上打上“商标”字

样。19世纪末到20世纪初，这一现象在广东、上海、天津、宁波、大

连等地已非常普遍。

我国近代商标作为一种法律制度的出现，很大程度上是西方列

强为侵占中国市场、保护自身利益而形成的。随着西方商品大量输

入，西方列强担心商标被仿冒，为保护自身利益，他们要求清政府

推行商标法律制度。同时，商标是西方近代的品牌营销手段，他们往

往通过品牌识别强化产品竞争力。当时英国、法国、德国、美国等国纺

织品、机械、染料以及日本的火柴和药品，在中国占据了绝对的市场份

额，并出现了一批知名商标，如英国线团商标链条、洋布商标金玉缘，

德国染料商标阴丹士林，法国帽子商标永兴，日本药品商标仁丹、毛

巾商标铁锚，美国美孚石油商标鹰牌等（图1-27、图1-28、图1-29）。
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民国时期，国民政府于1927年12月在南京成立了全国注册局，

专注办理商标等注册事项。1930年5月6日，国民政府颁布了《商标

法》。那时的商标充满了半殖民地半封建的色彩。外国商标肆意横行，

像“老刀牌”香烟商标、“密斯秀兰”化妆品商标、“洋女人”酒商

标、“仁丹”药商标等。当时许多商标题材常以我国传统龙、凤、麒

麟以及民间戏曲、神话等图案为主，“冠生园”“同仁堂”等就是当

时出现的著名品牌。我国民族工业发展缓慢，充满着半殖民地半封建

的色彩，标志形象是外来元素，而文字符号传达的却是中华文化精髓 

（图1-30）。

五四运动后，商标带有明显的时代特征。出现了一些在文字内容上

富有爱国精神和进步思想的商标图样，这类商标反映了一定的政治内

容，其中一些是带有反对外国侵略内容商标，如雪耻牌、警钟牌、918

牌香烟和抵羊牌毛线商标等。抵羊牌毛线由宋棐卿创办，他怀着兴业报

国的热情，在继承父业的基础上闯荡天津，在那里创办了东亚毛呢纺织

图1-27  德国染

料商标阴丹士林

德国德孚洋行“阴丹士林”布

190号士林蓝布，简称“190”。因采用德国德孚洋行阴丹士林

染料色卡上的190色号而命名。民国17年（1928年），仁丰染织厂

选用（23×21）支“龙头”市布坯，在卷染机上煮漂，使用德国生

产的还原染料阴丹士林蓝RSN染制本光190号士林蓝布，创牌“兰

亭图”。上市后，由于服用性广，耐洗、耐晒、不褪色，成为旗袍

和罩衣的特色面料，深受城乡消费者的喜爱。

当时，产品以震丰厂的“芷江图”、大新振厂的“新锚

霖”、光新厂的“交通图”和华丰厂的“美亭图”为代表，人

称“四大金刚”。为了摆脱德孚洋行的控制，争取商标自主，震

丰和大新振两厂以美国保晒霖士林蓝RSV取代阴丹士林。震丰厂

还规定“芷江图”选用嘉丰棉纺织厂专织的（22.5×21.5）支左

右捻丰鹤牌市布坯，改贴“原子蓝布”标贴。新中国成立后，用

（23×21）支坯布加工的190号士林蓝布的产量仍居色布的首位。

补充要点

图1-29  美国美孚石油商标

鹰牌

图1-28  阴丹士林广告
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股份有限公司，经营抵羊牌毛线，由于经营得法，蜚

声全国。抵羊牌毛线商标图样设计了几稿均不理想，

后来，宋棐卿想出一个办法，回到青州家乡一个放羊

人那里，借来两只羊使之相抵，当时摄影师拍摄了许

多照片，最后他在众多照片中选出一张最满意的，由

画师按照片绘制而成。1932年，宋棐卿将东亚毛纺

厂的制品注册为抵羊牌（图1-31）。

新中国成立后，中央政府于1950年7月28日颁布

图1-32  凤凰牌自行车

“凤凰”品牌商标寓意：一是凤凰具有民族特色，在中

国普遍受到民众的欢迎；二是“凤凰”是鸟中之王，象

征着吉祥。

老刀牌卷烟是最早传入中国的卷烟之一，由英国惠尔斯公司

推出，清光绪十七年起委托上海公发英行代销。以其商标上

画着一个持刀的海盗而著称，该牌为丙一级烤烟型卷烟，在

旧中国是最底层劳苦大众吸的劣质卷烟，而初期生产的老刀

香烟上没有中国汉字，所以中国大众将老刀香烟称作“强

盗”香烟。新中国成立初期一包老刀牌香烟价格是2毛钱。

图1-30  老刀牌香烟商标

商标图案上，两只羊一只代表中国，占东半球，另一只占西

半球，东半球的羊略高而且雄壮有力，表示已占上风；西

半球的羊则略低，而且有被抵得后退的样子，是取“抵制

洋货”之意，意在创国货名牌，与洋货竞争，实业救国。

图1-31  抵羊牌毛线商标

了第一个商标法——《商标注册暂行条例》，从此我

国商标有了新的法规。天津一家化妆品公司注册的

“海王牌”发油是新中国第一个商标。之后，相继涌

现了一批名牌商标，如凤凰牌自行车（图1-32）、飞

鸽牌自行车、金鸡牌鞋油（图1-33）、蝴蝶牌化妆

品、永久牌自行车、上海牌钢笔、英雄牌钢笔等，我

国的商标有了较大的发展，同时，开始向国际化发

展。这一时期我国还出现了一批如蝴蝶牌标志、英雄
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图1-33  金鸡牌鞋油

图1-34  英雄牌钢笔

图1-35  鹿之岛标志

该标志中的“鹿”字与鹿的形象结

合，“之”字上面一点结合灵芝形

象。整体字形充满动感，呈现活泼

健康的形象。完美诠释了文字与图

形的结合。

牌商标等优秀的企业标志（图1-34）。1966年开始的“文化大革命”，

给国家和人民带来了巨大的灾难，商标和企业的管理一度陷入混乱和停

滞状态。

改革开放以后，我国的社会发展以及经济发展都取得了巨大的进

步，标志得以在各个方面应用和普及，商品的极大繁荣和国际贸易的频

繁交流，使标志的应用更加广泛。设计理念和设计实践迅速融入世界设

计的大潮流中，出现了大量的优秀标志。在造型上，这一时期的标志以

倾向汉字与图形两者结合的居多（图1-35）。

二、外国标志设计的历史渊源

国外标志设计经历了萌芽时期、发展时期和成熟时期，漫长的历史

沉淀出如今丰富多样、流派纷呈的标志设计。欧洲国家、美国、日本等

地区促进了国外标志设计的发展和完善，使得标志由最开始的只具有记

录功能的能指符号，发展成为现代具有品牌象征、时代象征、文化象征、

民族象征甚至国家象征的所指符号。如今，标志的广泛应用使其走向了

市场化、国际化的崭新时代，对人类社会的发展带来了巨大的影响并促

使着标志设计朝着更现代化、科技化的方向发展（图1-36、图1-37）。

1．萌芽时期

标志的萌芽出现在远古时期，原始人为了传递信息，记录生活中的

事情，常常使用结绳、刻树、石刻这些实物标记符号。追溯到旧石器时

代，西班牙阿尔塔米拉洞穴壁画中的野牛和其他动物可算作人类最早

的图形符号了。标志图形的发展进程能反映出古文明时期的进步程度

（图1-38、图1-39）。

公元前4至公元前5世纪，地中海沿岸商业盛行，标志的使用逐渐增

多，标志在当时的日常事务和贸易来往中占有重要的地位。在古希腊和

古埃及时期就出现了大量刻有制造者姓名、标志、动植物图案的陶器。

在罗马、巴勒斯坦和古城庞贝曾发现一些古建筑上刻有石工专用标记。

欧洲中世纪士兵所戴的盔甲上有分辨归属的隐形记号，贵族也有家

族的徽记等。随着社会生产力的发展，私有制的产生，人们使用烙印

来作为财产归属的标记。古代西班牙的游牧部落为了方便在集市上与别

人进行牲畜交易时表明所有权，就在属于自己的牲畜上打下烙印。在墨西

哥，人们曾在牲畜上印上表示家族的标记，在美国，有的农场也以烙印来

命名。这些在日常生活中出现的壁画、标记、徽章、烙印等，都是早期标

志使用的例证。

2．发展时期

中世纪实力雄厚的商人相继使用独家专用标志，商人卡片和商人印

记开始盛行。它们由图形和文字构成，上面一般写有该行会的地址、会

图1-36  现代化标志 

图1-37  科技化标志
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