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总序：家乡情结，文化情怀
曾云枢

在兴宁市作协的大力支持下，经过十多名作者的共同努力，

《文化熙和湾》终于如期问世。这不仅是熙和湾文化建设的一张

名片，更是客家文化百花园中的一丛鲜花。我相信她定能芬芳四

溢，香满人间。

作为客家儿女，我热爱生我养我的山山水水，热爱滋润我成

长成熟的客家文化。正是这种难以忘怀的家乡故土情结、根深蒂

固的客家文化情怀，激励着我追梦熙和湾。

我生长在兴宁的合水镇富和村。合水镇，是因罗岗河、黄陂

河和大坪河三河在此汇合而得名。1957 年兴修水利，这里建成了

一座大水库，成为兴宁的一张亮丽名片。而富和这一村名，则是

老一辈智慧的结晶。富和在新中国成立前叫戽斗，也许是因旧时

水利不兴，灌溉靠戽斗而有此名吧。合水水库建成后，水渠纵横，

灌溉便利，告别了戽斗的历史。村里人就想为村子再起个名。起

什么名好呢？有人提议以姓氏起名，但村里仅大姓就有吴、曾、

廖、刘等，无论用哪个姓都不大妥当。时任龙田公社第一任党委
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书记的乡贤吴涤恒说，我们戽斗村人告别戽斗，就是要走向富裕、

追求和谐。我看就叫富和吧！从此，兴宁的版图上就有了富和的

标记。

然而，当时的富和并不富。我的童年是在饱受贫困的艰辛中

度过的。上学时无钱买纸买笔，做练习时只能以石子当笔、以泥

地为纸，然后才抄在作业本上，还时常以新铅笔与同学交换一堆

旧笔头，以求能多写字。1968 年上初中，到十多里外的龙田中学

寄宿，一毛钱的菜脯、咸菜还加盐炒，就是一个星期的菜肴，“大

米不够番薯来凑，干菜不足加盐将就”。穷能励志。正是这种贫

困生活，铸就了我不图安逸、执着追梦的精神品格。1972 年，我

高中毕业回乡务农。从生产队记分员、副队长，到大队治保主任、

党支部副书记兼大队长；从路线教育工作队队员、公社干部到梅

县地委农村部干事、副科长、科长、梅州市领导秘书；从基层的

摸爬滚打到机关的工作锻炼，让我从中读懂了农村、读懂了社会，

也因此培养了我知恩感恩的品德。

改革开放的大潮春风乍起，让我迎来了人生的又一个转折点。

1991 年，我告别了安逸的机关生活，到日新月异发展变化的深圳

特区闯荡新天地。从行政机关到国有企业，从国有企业到集体企

业，从集体企业到创办自己的企业，从鸿隆控股集团有限公司到

瑞信海德集团有限公司 , 我经历了一次次的挫折和失败，尝遍了

一番番的甜酸与苦辣，终于步入了企业良性发展的快车道。目前，

瑞信海德集团有限公司已拥有两家集团公司，业务涉及金融资本、

股权投资、商业营运、物业租赁、物业管理、旅游开发及房地产

开发等，逐渐发展成为创新能力突出、颇具社会影响力和社会责

任感的新型企业。

水有源，树有根。兴宁是我的胞衣迹（出生地），不管走多远、

走多久，兴宁永远是我的牵挂。当自己的企业发展到一定规模的

时候，我最大的愿望就是要把热爱家乡的情怀，化作服务家乡的

行动，为把家乡建设得更加美好添砖加瓦，贡献力量。
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一个偶然的机会，我与几名企业家到兴宁考察。正所谓，处

处都有美，就看你能否发现；处处都有机会，关键在于你能否把握。

在考察中，我们发现了兴宁永和镇的黄泥陂水库，此地山环水绕，

风光秀丽。我一见钟情：如果在这里搞一个休闲度假的生态旅游，

既可为自己老来养生，又可以为家乡做点事。在梅州市和兴宁市

两级市委市政府的大力支持下，经过专家团队的考察论证，我们

集团公司决心按照国家 5A 级旅游景区标准建设，项目计划总投

资 38 亿元人民币，规划占地面积 11725.19 亩。我将之命名为熙

和湾客乡文化旅游产业园，意为兴盛、吉祥和谐、欢乐的港湾。

通过打造旅游 + 特色小镇、旅游 + 美丽乡村建设、旅游＋文化产

业、旅游＋观光农业、旅游＋体育产业平台，把熙和湾客乡文化

旅游产业园建设成集田园风光、乡村旅游、体育休闲、生态度假

为一体的新时代田园综合体。

习总书记指出：“实现中华民族伟大复兴，需要物质文明极

大发展，也需要精神文明极大发展。中华民族生生不息绵延发展、

饱受挫折又不断浴火重生，都离不开中华文化的有力支撑。中华

文化独一无二的理念、智慧、气度、神韵，增添了中国人民和中

华民族内心深处的自信和自豪。”文化是民族的血脉，是人民的

精神家园。文化就像一条奔腾不息和长河，凝聚着过去，联结着

未来。任何民族的发展都是一个绵延不断推进的过程，都是在继

承传统的基础上开拓创新的过程。我心目中的熙和湾客乡文化旅

游产业园，就是要建成一个浓缩客家民系变迁之史，凝聚客家文

化精神之魂的客家文化大观园。为此，我们确定了“一心”“两

态”“三性”“四版块”“五个一”的规划方案，即：以客家花

灯文化为中心，力求动态与静态相结合，打造具有特色性、文化性、

娱乐性的客家文化旅游版块、休闲体育版块、新客居版块、生态

度假版块，展示世界唯一的赏灯文化特色风貌、世界第一高的花

灯塔建筑、世界第一大花灯文化博物馆、世界第一个亭台博览园、

世界第一大百姓文化博物园。
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客家文化是景区之魂。一个景区的特色，从根本上来说就是

其文化特点。熙和湾将世界唯一的客家赏灯文化作为主打品牌。

兴宁是“中国花灯之乡”，兴宁的赏灯节经历了 600 多年世代相传，

全国独一无二，是传统的农耕文化遗产。为传承这一历史文化遗

产，熙和湾以兴宁典型的花灯形状为题材，建造了全国第一高的

花灯塔，塔高 36 米。以百亭、百姓、百灯为熙和湾的魅力特色，

集唐、宋、元、明、清等朝代最具代表性的 100 个亭台楼阁，建

设了地域最大、数量最多、风格各异的亭台博览园，集中展示了

中华建筑文化之精品。在亭台博览园中，每个亭台阁赋予一个姓

氏，悬挂堂联堂号，通过多媒体设施，介绍每个姓氏的起源、历

史人物等，并按照不同的姓氏图腾，制造 100 种款式不同的花灯，

悬挂于姓氏亭，把建筑文化、姓氏文化、 花灯文化融汇于一，成

为一部让你一目了然的百家姓全书。同时，设置了 1.3 公里长的

民居民俗雕塑长廊，全面介绍客家人居住和婚嫁的场面。建设了

客家博物馆和慈母教子、耕读传家等景观，再现客家人勤劳朴实、

崇文重教的历史史诗，形成震烁古今的文化大观园，让游客在旅

游之中饱览中华文化精品，体验中华文化的博大精深，使客家文

化更广泛、更深入的传播，生生不息。

2012 年 4 月，熙和湾开始投资兴建，得到了各级党委、政

府的高度关注于支持。时任广东省委书记胡春华，于 2013 年 9

月 22 日视察了熙和湾；2016 年 9 月 19 日，中共中央政治局委

员胡春华同志再次视察熙和湾，对熙和湾的建设给予了充分肯定，

提出了殷切期望。2013 年，熙和湾客乡文化旅游产业园被国土

资源部确定为低丘缓坡荒滩等未利用地开发利用试点；2014 年，

被国家旅游局评为全国优选旅游项目；2015 至 2017 年连续 3 年

被确定为广东省重点项目，国家文化部将其列入《中国文化产业

重点项目手册》。

四年来，熙和人不负众望，奋力前行。将昔日的荒山野岭，

变成了奇观万千的文化景区。目前，已累计投入 18.6 亿元，完成
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了文化发展中心、百福堤、客家民居民俗雕塑长廊、花灯塔、湿

地公园、水景瀑布、100 个姓氏亭、诗书广场、游乐园等 120 多

个景观景点的建设。同时，在优化生态环境上狠下工夫，改造景

区内林地 4800 亩，扩大水库面积 130 多亩，治理崩岗 200 多亩、

山地滑坡100多亩，绿化、美化园区面积38万平方米。2016年1月，

景区开始对外开放，一开园就彰显了景区的魅力，不仅吸引了大

量游人，而且拉动了当地商业、农业、林业、交通、金融等行业

的发展。通过上下游产业链，可以不断增加当地税收，旅游产业

带动了农民不出家门就业，带动农户开设农家乐、发展庄园经济

及出售旅游产品等生意，不断增加农民的收入，取得显著的社会

效益和经济效益。熙和湾已经成为客家文化产业升级发展的重要

标志，对于推进兴宁市社会、经济的发展必将起到积极的作用。

客家文化特色，是熙和湾魅力之源、发展之基、生命之本。

为了让熙和湾成为世界的熙和湾，成为客家文化的一张名片，成

为客家人的精神家园，我们在熙和湾规划、建设之初，就提出了

文化熙和湾的理念，计划编辑出版文化熙和湾系列丛书，首先编

撰《花灯世界》《诗歌精选》《景点故事》《客家名人故事》《姓

氏故事》。总体要求是：融可读性、趣味性、历史性、大众性于

一体，姓姓有经典，景景有文章，人物树楷模，花灯传世长；文

化有底蕴，故事有趣味，哲理启迪人，好讲又好记；游人感兴趣，

读者皆喜欢，大家能认可，流传到永远。

《花灯世界》，以介绍花灯为主，突出兴宁赏灯文化，展示

花灯工艺的传承与制作，再现请花灯、舞龙狮、放烟花、宴宾客

等传统形式，传承悠久的民间社祭历史文化，承载众多的社会历

史信息和记忆，体现出客家人以人为本促进社会事业发展进步的

精神世界。

《诗歌精选》收集了咏熙和湾的优秀诗歌、诗词，贺熙和湾

花灯楼获吉尼斯世界纪录优秀作品，以及梅州市首届客家童谣节

的优秀作品，反映了梅州客家人对诗、词、歌、舞及美好事物的

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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热爱。

《景点故事》，以熙和湾文化旅游区 18 个景点为题材进行

故事创作。通过引人入胜，既在情理之中，又在意料之外，具有

地域特色的传说、神话、真实故事等，带出景点的历史背景与文

化内涵，渗透“耕读传家”“晴耕雨读”“志在科举”“勤劳俭朴”“淳

厚善良”等客家人文特色。

《客家名人故事》，意在树立客家精英楷模，弘扬客家人文

精神。客家源流始于秦征岭南融百越时期，历经魏晋南北朝、唐

宋，由于战乱等原因，他们逐步往江南，再往闽、粤、赣边，在

南宋形成相对稳定的客家族群——客家人，然后又往南方各省乃

至东南亚以及世界各地迁徙，并最终成为汉民族中一支遍布全球

且人文特异的重要族群。据史料记载，客家先民曾历经六次大迁

徙，与天斗、与地斗，与人斗。筚路蓝缕，开启山林，腥风血雨，

拓土开疆，有许多感天动地的故事。《客家名人故事》放眼客属

地区历史上涌现出来的客家精英，大力传承他们吃苦耐劳、奋发

有为、勇于担当、乐于奉献的精神，使之成为后人楷模。

《姓氏故事》，着重挖掘采集各姓氏较为经典和流传的故事。

姓氏文化源远流长，博大精深，积淀着各姓氏深层次的追求，凝

聚着各姓氏基本的精神基因，代表着各姓氏独特的精神标识。《姓

氏故事》一书不仅赋予客家人文特色，展示百家姓氏图腾的文化

内涵，具有光宗耀祖、敦睦亲情、促进和谐等传递正能量的价值，

而且着力把姓氏文化的精华与中华文化的发展、与时代精神统一

起来，发扬光大，为弘扬中华文化发挥重要作用。

《文化熙和湾》的出版，只是熙和湾文化软实力建设的起点。

她将带着我们熙和人的家乡情结、文化情怀，让更多的游人了解

熙和湾、热爱熙和湾，一同把熙和湾建设得更美更好。

是为序。

2018 年 1 月 2 日
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序：熙和梦幻越千年
朱伟杰

梦幻熙和湾，不但有奇山异水，优美风景，客家风土，更有

悠久历史，客家人文，岭东风情，源远流长，传说多多。一处处

景点，别开生面，赏心悦目，美不胜收，令人流连忘返；而在各

个景点的时光深处，还有一串串故事、神话、传说，更是无比神奇、

瑰丽，跌宕起伏，隽永动人，带给您回味无穷的享受。

本书荟萃了熙和湾景区的民间故事、传说、神话数十篇，并

配以一些诗词，希望读者喜欢。

——题记

唐人刘禹锡说过：“山不在高，有仙则名；水不在深，有龙

则灵。”老刘当年的这句名言，好像是在说今天的熙和湾。

熙和湾之山似乎不算高，与三山五岳不能比肩；水似乎不算

深，与西湖北海洞庭不可比拟。但是，熙和湾自有它的秀美、神秘、

灵异之处。

千百年来，熙和湾一带的村民，祖祖辈辈口口相传着许许多

多优美动人的传说；熙和湾附近的山山水水，处处飘荡着许许多
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多令人百听不厌的传奇；熙和湾远远近近的千村万家，无不津津

乐道于诸如凤鸣湖、花灯塔之类的传奇故事。

例如笔者，老家在熙和湾附近的农村，从孩提岁月到如今，

一直都在这样一个神奇、有趣、梦幻般的氛围中呼吸、生活。

这是为什么？

笔者才疏学浅，孤陋寡闻，不知道这是为什么。

莫非是千年之前的一代名臣李纲、著名诗人杨万里、南宋名

相文天祥路过此地之时播下了一把又一把神奇的种子？莫非是

五百年前巡游此地的兴宁知县祝枝山放飞白鹳鸟带来的奇妙效

应？

莫非是近两千年来，持续向南迁徙的客家先民带来的中原传

统文明基因，与当地百越文化不断地发生碰撞与融合，却孕育了

一枝又一枝具有岭南文化特色的艺术奇葩，孕育了一个又一个亦

梦亦幻的生活传奇？

莫非是具有“中国围龙屋之乡”“中国花灯之乡”“中国诗

词之乡”“版画之乡”“文化之乡”种种称誉的这块热土，必然

会萌生出这些多姿多彩的艺术瑰宝？

莫非？莫非？……

我想，像我们这样的世俗之人，其实大可不必去深究这些问

题——让那些专家学者们去研究去讨论吧。使我们感兴趣的，是

这些瑰丽的故事，这些优美的传说，是这些与故事、传说相媲美

的奇山异水。

我们这样猜测，我想游客朋友们、读者朋友们，应该也是这

样想的。

现在，摆在朋友们面前的这本小册子，荟萃了流行于熙和湾

的一些故事、传说，汇集了有关熙和湾景致的一些散文、随笔、
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诗篇，读来颇有趣味，可谓是雅俗共赏，老少咸宜，我们相信朋

友们将会感兴趣。

如果我们饱览了熙和湾的青山绿水，玩味了熙和湾的美景秀

色，又翻阅了这本小册子，我们将会感到更有意思，更有乐趣。

由此，朋友们或许还会联想到，我们面前的熙和湾，不但是

旅游胜地，不但是故事传说的家园，而且更是激发想象力的神奇

之地，更是激发诗情画意的浪漫之乡。因了这些故事传说，因了

这些美文诗作，我们当代人在寻梦之路、寻根之旅之余，在熙和

湾的灵山秀水之中，在客家坊间的百姓、百亭、花灯楼、状元桥、

楣杆石等众多风景之间，可能会从中感受到深厚的有温度的人文

精神，在心灵深处感到某种润泽和满足。

千年梦幻与魅力传说共生，山水之胜与文化之厚媲美。

果然是醉美熙和湾。

2017 年 12 月 2 日
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