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前    言

作为一个拥有几千年历史文明的国家，我国文化源远流长，在漫长的历

史长河中，劳动者的智慧催生了多种民间艺术形式，发展至今，仍有众多民

间艺术形式在当代社会广泛存在并影响深远。大量史料证实，在我国民间艺

术的漫长发展过程中，民间美术作品在其中占据着十分重要的地位，大多数

艺术设计都会或多或少的融合民间美术元素。我国民间美术在历史上作用显

著，但创新作为各行各业发展的根本动力，随着时代的进步、社会的发展，

我国现代艺术设计以及民间美术应当与时俱进，做到相互融合，只有这样，

才能实现现代艺术设计和民间美术的长期可持续发展。基于此，本书对现代

艺术设计要点、民间美术内蕴进行了简要分析，并就二者融合的方法与优势

进行了探讨，以期将我国丰富且独具内涵的民间美术元素融入现代艺术发展

过程当中，进而有效地提升现代艺术设计水平。

本书以现代艺术设计与民间美术的融合为主线，共分五章进行分析：第

一章分析了艺术设计的发展和民间美术的总体特征与分类；第二章对民间美

术的文化根源、类型特征、造型法则与色彩语言做了详细的介绍；第三章分

析了民间美术对现代艺术设计的影响；第四章分析了现代艺术设计对民间美

术的传承；第五章分析了现代艺术设计与民间美术之间的差异与融合。

本书在编写过程中由于作者水平有限，书中不妥之处敬请读者批评指正，

以便今后进一步修改，使之日臻完善。
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第一章  绪    论

艺术设计是美的化身，是人类思想智慧的结晶。艺术设计是一种追求完

美的生活态度，是一种追求品位的生活观念，体现着对往昔设计作品的超越，

不了解设计史，超越就无从谈起。艺术设计是包括功能、材料、工艺、造价、

审美形式、艺术风格、思想观念等各种因素在内的综合创作，创新是艺术的

根本特性之一，不了解设计史，就不可能创新。

第一节  艺术设计的内涵与分类

艺术设计，就是结合当今社会中经济、文化、科技等诸多方面因素，运

用艺术形式美诸元素，设计出适合人们使用的产品与环境，使之不但具有实

用功能，同时具有审美功能。换句话说，艺术设计首先是为人类服务的，从

人类生存的空间环境，到人们的衣食住行用品等，都可以进行人为的艺术设

计，从而使我们所生存的社会的物质功能与精神功能实现完美结合，人生更

加美好，更有意义。

21世纪，艺术设计已经是一门独立的、综合性极强的艺术学科，它涉

及社会、文化、经济、市场、科技等诸多方面的因素，其审美标准也随着

以上诸多因素的变化而改变。一件造物或环境的设计，能体现出设计者自

身综合素质水平的高低，是设计者表现能力、感知能力、想象能力的具体

体现。

“设计”在古汉语中的含义是“谋划”“策划”的意思。在英语中相对应

的词是“Design”，用作动词时含有三种含义：①设计、构思、绘制；②打算

将……用作；③计划、谋划。用作名词时含有六种含义：①图样、图纸；②

设计术、制图术；③图案、花纹；④意图、计划、目的；⑤设计、构思；⑥

图谋。意大利语中“Design”是指“艺术家心中的创作意念”，即以线条的手

段来具体说明那些早先在人的心中有所构思，后经想象力使其成形，并借助

熟练的技巧使其现身的事物，即将艺术家在心中构思的作品现实化，更接近

汉语中“草图”的意思。
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一、艺术设计的概念与内涵

（一）艺术设计的基本概念与内涵在中国的演变

20世纪初，随着近代机器工业的发展，我国从日本引进了“图案”这个

学科。“图案”一词从字面看，“图”即图样，“案”即方案，为工艺品、日用

品和建筑装饰等所做的图样通称图案，图案本质的意义是计划乃至设计，即

预设一定的目标并为此建立方案。20世纪初，日本效法西方现代设计，接受

“Design”的观念，用汉字“图”“案”合成“图案”一词与“Design”对译。

俞剑华在其编著的《最新图案法》总论中写道：“图案（Design）一语。近始

萌芽于吾国，然十分了解其意义及其画法者，尚不多见……上至美术工艺，

下迨日用什物，如制一物，必先有一物之图案，工艺与图案实不可须臾离。”

陈之佛指出：“图案在英语中叫‘Design’。‘Design’译意是‘设计’或‘意

匠’，所谓‘图案’者。是同本人的译意。现在中国也普遍地通用了。然这也

不过对于图案的名义而言，至于图案内容的意义，则颇有不同的解说……综

合以上各种定义想来，见图案是因为要制作一种器物，想出一种实用的而且

美的形状、模样、色彩，表现于平面上的方法，绝无可疑。”

产生于 20世纪初期的中国的图案学，称作“设计学”也未尝不可，因为

图案和设计在英语中都译作“Design”，然而，由于当时的中国不具备图案学

流行的经济环境，一部完整的图案学逐渐沦为纹样训练的技法课。见图案也

成了纹样的代名词了。

直到 20世纪 80年代，我国从其他国家引进“设计艺术”的新概念，取

代了先前的“图案”。

在中国，20世纪 50年代学科上的工艺美术代替了图案；90年代工艺美

术又被设计艺术所替代；20世纪中国的造物艺术走了一条“图案—工艺美

术—设计艺术”三个阶段的曲折发展道路。卢世主先生对这段历史进行了系

统的梳理：

1.形成期

形成期即 20世纪初至 20世纪 30年代。在一些经济发达的地区，由于工

业生产和市场的需要，艺术设计得到重视，一些商业发达城市的商业美术设

计趋于繁荣。社会化的机器大生产时期，为了满足社会对新型的技术人才需

要，见图案学在实业教育、师范教育、美术教育中得到了广泛的开展，图案

学应运而生。

2.延续期

20世纪 30年代至 50年代末期，在西方设计思潮和民族化的双重作用下，



3

　 　 　

▲

  ■  第一章    绪    论 ■  

图案学杂糅了许多“非图案”的成分，加上当时中国不具备图案运行的经济

环境，图案逐渐迷失了发展的方向，最终被工艺美术所替代。

3.工艺美术时期

工艺美术时期即 20世纪 50年代末至改革开放的工艺美术时期。工艺美

术走上了“实用品美术化”和“泛工艺美术化”的狭隘道路，分离了图案学

前辈“工艺美术”“美术工艺”概念的本意。

4.设计艺术的探索期

设计艺术的探索期即 20世纪 80年代至 90年代中期。改革开放以后，我

国又开始与世界接触，当其他国家的产品设计进入中国市场时，人们看到了

其他国家与我国设计产品之间存在的巨大差异，于是奋起直追，中国的设计

进入了快速发展时期。20世纪 90年代，设计开始不断贴近生活，突破了工艺

美术观念的束缚，“工艺美术”作为一个阶段性的造物概念完成了其历史使命。

最终被“设计艺术”所取代，作为工艺美术基础的“图案”，也在这一历程中

被重新诠释和定位。

5.设计艺术建设时期

设计艺术的建设时期是指 20世纪 90年代到 20世纪末。当时我国各种艺

术思潮此起彼伏，不断影响和改变着人们的造物观念，在艺术设计的价值判

断与取向多样、混沌的状态下，我国的造物艺术又回到了对“Design”的本

质探索，实用与审美统一的原点。

当“艺术设计”的词义被广泛使用时，正是我国改革开放大踏步前进之

际。近几十年来，从图案、工艺美术和美术工艺、工业设计、工业产品设计，

到现代设计、设计艺术和艺术设计，这个词的演变及其内涵与外延的变化从

来没有停止过，从一个专业词汇变成一个社会上非常流行和时尚的词语，从

业人士亲身感受了其快速的演变历程。

国内工艺美术专家编写的国家重点图书《当代中国丛书》之一的《当代

中国的工艺美术》，由中国社会科学出版社出版，书中将当时的中国工艺美术

分成以传统风格为主的工艺美术、民间工艺美术、现代工艺美术设计三部分。

这种划分方法反映了当时人们设计观念的混杂，工艺美术概念的过于宽泛导

致了自身的模糊性和不确定性，最终被设计艺术所替代。

（二）西方艺术设计的基本概念与内涵演变

西方传统手工造物活动在 19世纪工业革命之前，“设计”和“生产”是

一体的，设计师就是普通工匠，他们既是产品的设计者，也是生产者。19世

纪的工业革命使“设计”独立出来成为一个独立的专业。但这一分离并未使
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“设计”“艺术”完全脱离，相反吸收了更多艺术因素融入设计生产中。在西

方，虽然意大利文艺复兴时期就已经使用“Design”这个词，但是它在不同

的历史时期有着不同的内涵。正如前面所说，意大利文艺复兴时期“Design”

是指素描、草图构思；而在欧洲手工业时期的“Design”主要是指产品的装

饰。德国在 1907年成立了“德意志工业联盟”，开展了一系列的设计实践活

动。第一次世界大战结束后，以格罗皮乌斯为首的一批现代设计师建立了包

豪斯设计学校，以工业化发展相适应的设计教育体系来代替古老的手工作坊

师傅传徒弟的传授方式，形成了现代主义设计风格，从而突破了“Design”

装饰的观念。

第二次世界大战以后，美国学者爱德华·考夫曼·琼尼于 1950年提出了

关于设计的 12项定义：

（1）现代设计应满足现代生活的实际需要。

（2）现代设计应体现时代精神。

（3）现代设计应从不断发展的纯美术与纯科学中吸取营养。

（4）现代设计应灵活运用新材料、新技术，并使其得到发展。

（5）现代设计应通过运用适当的材料和技术手段，丰富产品的造型、肌

理、色彩。

（6）现代设计应明确表达对象的意图，绝不能模棱两可。

（7）现代设计应体现使用的材料所具备的区别于其他种材料的特性及

美感。

（8）现代设计须明确表达产品的制作方法，不能使用表面可行、实际却

不能适应大量生产的欺骗手段。

（9）现代设计在实用、材料、工艺的表现手法上，应给人视觉的满足，

尤其应强调整体效果的满足。

（10）现代设计应给人单纯洁净的美感，避免烦琐的处理。

（11）现代设计必须熟悉和掌握机械设备的功能。

（12）现代设计在追求豪华情调的同时，必须顾及消费者节制的欲求及价

格问题。

1957年 6月在伦敦成立了国际工业设计联合会。英文简写为“ICSID”。

1970年，国际工业设计联合会将工业设计定义为：“工业设计，是一种

根据产业状况以决定制作物品的适应特质的创造活动，适应物品特质，不单

指物品的结构，而是兼顾使用者和生产者双方的观点。使抽象的概念系统化，

完成统一而具体化的物品形象，即着眼于根本的结构与机能间的相互关系，

根据工业生产的条件扩大了人类环境的局面。”

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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1980年，国际工业设计联合会给工业设计做了如下的定义：“就批量生

产的工业产品而言，凭借训练、技术知识、经验及视觉感受，而赋予材料、

结构、构造、形态、色彩、表面加工、装饰以新的品质和规格，即工业设计。

根据当时的具体情况，工业设计师应当在上述工业产品的全部方面或其中几

个方面进行工作，而且当需要工业设计师对包装、宣传、展示、市场开发等

问题的解决付出自己的技术知识和经验以及视觉能力评价时，也属于工业设

计的范畴。”

20世纪 80年代末，英国工业设计委员会顾问彼得·汤姆逊提出的现代

设计 5个基本原则，反映了西方现代设计在当代的一些本质内涵和发展趋向，

其内容如下：

（1）完整性原则，一件产品不但要局部好看、好用，而且必须具有完整性。

（2）变化原则，设计要了解需求的改变，并通过设计来不断地满足需求。

（3）设计的资源，包括两方面：一方面是工业方面的材料、能源、工具

运输等；另一方面是设计师本身就是一种资源。

（4）综合原则，即充分理解市场、消费、人的需求、工业技术诸多因素，

综合考虑并在设计中加以体现。

（5）服务原则，即工业设计师的工作是起协调和衔接作用的，它把生产

和消费联系在一起，为人们服务。

以上所谈的概念多是工业设计，而现代工业设计又是现代艺术设计中最

主要的组成部分。综上所述。工艺美术与艺术设计的概念分别是传统手工业

和现代大工业两个历史阶段的产物，其关系就是传统与现代的关系，两者有

难以割舍的“血缘关系”，虽然其内涵和外延有很多差别，但没有根本的不同，

同样都在美化和影响着人类的生活，目的都是满足人们的物质与精神需要。

二、艺术设计的分类

我们要认识、把握纷杂的大千世界，就必须对其进行分类。而人类在思

想认识上和生产实践中对物质世界和精神世界的把握程度，决定了科学分类

的状况和水平，不同的分类方法会带来不同的分类结果，分类结果在实践中

检验、反馈。因此分类法遵循着认识、发展、修改，再认识、再发展、再修

改的循环往复的机制向前发展。

我们对艺术设计的认识，正是这样一个循序渐进的发展过程。没有哪一

种分类是完美无缺的，就目前的认识来说，根据不同的设计对象，大致可以

把艺术设计分为 6大类，即环境艺术设计、视觉传达设计、工业设计、染织

与服装设计、广告设计、动漫设计。
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（一）环境艺术设计

1.环境艺术设计的概念

环境艺术设计是一个新兴的设计学科，狭义地讲，是指艺术地规划和美

化人类生活的设施和空间环境。它包括室内外环境设计、公共空间环境设计，

其广义概念和范围几乎涵盖了地球表面的所有地面环境和与美化装饰有关的

所有设计领域。

环境艺术设计的目的是为人创造出符合人体科学需要、适应人们各项

活动要求的舒适宜人的空间环境。细化分类，环境艺术设计包含室内装饰、

室内外设计、装修设计、建筑装饰和装饰装潢等围绕建筑所进行的设计和

装饰活动。从室内到室外，从地面、壁面、顶面的处理，到采光、视听、

空气交换、气温调节，再到家具、用品的设置陈设等各方面的设计，包括

根据整体设计而进行的家具、饰件等的设计制作在内。它是与建筑、园林

等密切联系的综合性设计艺术。环境艺术设计作为一种综合性的设计艺术，

不仅涉及装修等各种工艺，也包括了雕塑、壁画、园林、建筑设计、广场

设计等方面。

2.环境设计的类型

按空间形式的不同，环境设计可分为城市规划设计、建筑艺术设计、室

内设计、室外与公共环境艺术设计等。

（1）城市规划设计

城市规划设计是指以满足城市居民共同生活、工作所需要为目的，为打

造安全、环保、舒适的城市环境而进行的城市环境整体规划可持续发展的设

计。城市规划设计的内容一般包括研究和评估该城市发展的性质、人口规模

和用地范围，拟定各类建设的规模、标准和用地要求，制订城市各组成部分

的用地区划和布局，以及城市的形态和风貌等。

（2）建筑艺术设计

建筑艺术设计是指建筑物在建造之前，设计者按照建设任务，对建筑物

的结构、空间以及造型等方面进行的审美设计，包括建筑工程设计和建筑艺

术设计。建筑艺术的类型主要有民用建筑设计、工业建筑设计、商业建筑设

计、园林建筑设计、宫殿建筑设计、陵墓建筑设计等。

（3）室内设计

室内设计是指对建筑内部空间利用进行的设计，以创造出满足人们物质

和精神生活需要的室内环境。具体地说，是根据对象空间的实际情形与使用

性质，运用物质技术手段和艺术处理手段，创造出功能合理、舒适优美、符

合使用者生理与心理要求的室内空间环境的设计，使这一空间环境既具有实
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用价值，同时体现主人的文化品位、环境气氛等精神因素。

按用途与规模分，室内设计大体可分为人居环境室内设计、公共建筑室

内设计、工业厂房室内设计等。作为内部环境的室内设计，从内容上看，它

包括空间形象设计、装修设计、室内物理环境设计和陈设设计几个方面。

（4）室外与公共环境艺术设计

室外与公共环境艺术设计是指对室外公共空间进行的环境艺术设计，

泛指对所有建筑外部附属配套空间进行的环境设计，又称风景或景观设

计，其包括园林设计，以及庭院、街道、公园、广场、车站、机场、公

共大厅、道路、桥梁、河边、绿地等所有生活区、工商业区、娱乐区室

外空间的设计。

（二）视觉传达设计

视觉传达设计又称平面设计或装潢设计。视觉传达设计是近年来刚刚兴

起的概念，它脱胎于平面设计和装潢设计，为了不与环境艺术设计的立体

概念相混淆，目前其内涵仍然是限于平面装潢设计，但是从字面上看，其

外延十分庞大—凡是人的眼睛能看到的（视觉）一切，都属于它的设计

范畴。

平面设计、装潢设计，就是设计师在平面上进行的装饰美化设计，通过

视觉传达给观者图像信息，以达到其设计的意图。目前，视觉传达设计的对

象和范围限定在长和宽（即二维）的空间维度之中。视觉传达设计主要是对

图形色彩、文字符号等进行的综合设计，如插图、摄影照片、纹样、标志、

字体、符号等，也可以将整个平面设计作品看作是一个完整的图形，以符合

传达目的的方式组合起来，使之成为批量生产的印刷品，使之具有进行准确

的视觉传达的功能，同时给观众以设计需要达到的视觉心理满足。平面设计

的最终产品不一定是平面的，如包装设计和展示设计，它有平面设计，又有

非平面设计。

当前，视觉传达设计涵盖的主要门类如下：

1.字体设计

字体设计是指为达到有效传达特定信息的目的，对文字的笔画、结构、

造型、色彩以及编排等方面进行一定的艺术处理，使其形成鲜明的个性。使

人易认易记。

2.展示设计

展示设计并不是完全局限于平面设计概念，它是一门综合艺术设计，它

的主体为商品，在特定的时间和空间范围内，运用艺术设计语言，通过对空
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间与平面的精心创造，达到解释展品、沟通观众、宣传主题的目的。

3.包装设计

包装设计是指产品外包装美化设计。包装作为实现商品价值和使用价值

的手段，在生产、流通、销售和消费领域中，发挥着极其重要的作用。

4.标志设计

标志是指以特定的，简明、直观、易识别的图形象征或代表某一国家、

机构、团体、企业或产品的符号。例如，每个公司都有属于自己的 LOGO，

对 LOGO的设计就是一种标志设计。

5.书籍设计

书籍生产过程中的装潢设计工作，又称书籍装帧设计，是在书籍生产过

程中将材料和工艺、思想和艺术、外观和内容、局部和整体等组成和谐、美

观的整体艺术，包括封面设计、插图、版式设计等，以图形、文字、色彩等

视觉符号的形式传达出设计者的思想、气质和精神。

（三）工业设计

工业设计又称产品设计，是指对工业生产品的艺术设计，通过产品造型

设计将功能、结构、材料和生产手段、使用方式统一起来，实现具有较高质

量和审美度的合格产品的目的。

工业设计的主要种类包括：

1.生活用品类。如家用电器、家用机具、饮食器具、照明器具、卫生设

备、家具、玩具、旅行用品等。

2.公共性商业、服务业用品类。如计费机具、自动售货机、手机、固定

话机、电话亭、打字机、清扫设备、医疗器械、电梯、传递设备等。

3.工业和机械设备类。如机床、农用机械、通信装置、仪器仪表、起重

设备、传送系统等。

4.交通运输工具及其附属设施类。如汽车、自行车、摩托车、轮船、机

车等车辆及其附属设备。

（四）染织与服装设计

1.染织设计

染织设计包括印染设计和织造设计两部分。印染又分传统印染和现代印

染两类，传统印染主要指中国民间传统手工方式的印染，包括蜡染、扎染、

夹缬和蓝印、单色染、多色套印等工艺方式，现代印染主要指利用大工业机

械设备的印染。纺织品的印花纹饰设计是染织设计的范畴。

织造设计包括编织（编结）、纺织、刺绣几大类。编织包括地毯、壁毯、
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壁挂织物、编织服装、编织饰物等，其中一些提花织物的纹饰、机绣的纹饰

设计属于艺术设计范畴。

2.服装设计

服装设计就是根据设计对象的要求，对服装款式进行构思，并绘制出效

果图、平面图，再根据图纸进行制作，达到完成设计的全过程。服装设计主

要有两大类：一是批量生产的“成衣”设计；二是个性化的单件设计，如各

式时装等。

（五）广告设计

广告设计是将各种高度精练的信息，采用艺术手法，对广告的主题、创

意、语言文字、形象、衬托等五个要素进行设计安排，通过各种媒介传播给

大众，以加强或改变人们的观念，最终引导人们的行为活动。

广告设计因广告媒介的不同而有不同的分类，如印刷品的书刊、报纸、

单页广告，电视、广播、霓虹灯等电子媒介广告，招贴、灯箱、橱窗、看板、

幌子、招牌等直观广告，POP广告以及采用实物或仿真的广告等。

（六）动漫设计

动漫设计是动画设计和漫画设计的有机结合，是影视动画专业的深化与

延伸，当前属于“CG”行业部分。其主要通过漫画、动画结合故事情节的形

式，融合现代艺术理念和现代艺术，以平面二维、三维动画、动画特效等相

关表现手法，形成特有的视觉艺术创作模式。

动漫设计是近年来发展迅速而又应用广泛的一门新兴学科，是国家重

点扶植的文化产业。它包括卡通形象设计、插画设计、Flash动画制作、

Photoshop图像处理、3ds Max、MAYA、网页设计与制作、计算机软件应

用、AXA、Painter、绘画后期编辑、影视后期合成、影视特效合成专业类

别。要求从业者具有以下几个方面的知识和能力：一是具有较高的审美素

养，较强的视觉感受能力和视觉表现能力；二是掌握动漫的基本原理和基

础理论，并在实践中融会贯通；三是掌握动漫的各种表现语言和表现技巧，

有较强的专业设计能力和创造能力；四是熟练运用计算机进行专业的辅助

设计和创作。
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第二节  现代艺术设计的基本理念与表征

一、基本理念

（一）构成主义

构成主义作为现代艺术设计的基本理念，形成于 20世纪 20年代。其重

要的思想源头有：一是俄国的构成主义运动。这是当时俄国的一小批先进知

识分子发动的前卫艺术设计运动，代表人物有塔特林、贝夫斯纳和嘉朴等。

二是荷兰的风格派运动。风格派活跃于 20世纪二三十年代，是荷兰的一些画

家、设计师、建筑师组织起来的一个松散集体。他们的思想在《风格》杂志

上体现最为集中，其表现形式带有高度理性，采取简单的纵横编排方式，视

觉上无装饰、直线、方块和文字是全部内容，代表人物有蒙德里安。三是以

包豪斯设计学院为中心的设计运动。作为世界上第一所设计学院、现代设计

教育的发源地和欧洲现代主义的核心发源地，包豪斯设计学院创建于 1919年，

其创始人是建筑家格罗比乌斯。他强调技术与艺术的和谐统一，提倡运用不

同的材质进行概念表现；强调集体工作是设计的关键，提出艺术家、企业家、

技术人员必须紧密合作。这些观念至今仍在沿用。

构成主义理念主张单纯凭借长方形、圆形和直线等构成抽象的造型。这

种理念最先应用于雕塑方面，后来影响到绘画、戏剧、音乐并运用在实用美

术设计方面。

（二）抽象主义

德国哲学家沃林格最早提出将抽象主义作为艺术设计的美学观念。他

认为，在艺术创造中，除了情移的冲动以外，还有一种与之相反的冲动支

配着，这便是“抽离的趋势”。之所以产生抽离，是因为人们对空间的广大

和现象的紊乱产生了恐惧感，无法从外界获得心灵宁静，只能寄托于艺术

形式。

以抽象主义为理念进行的艺术创作不描绘具体物象，而是通过线条、色

彩、块面、形体、构图来传达各种情绪，自然物像被高度地符号化、秩序化

为具有内在关系的纯构图，以抽象的形式表达和激起人们的情感。艺术家们

在以抽象主义理念进行创作的过程中极力摆脱物质束缚，通过一系列的符号
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与现实及精神之间建立起对应关系。这一理念在现代艺术设计创作中能找到

对应点，与现代设计要求概括、精练与简化的特性相适应。

二、基本表征

（一）科技理性的产物

人类历史上的一切文明成果，无论是精神的还是物质的，都是创造活动

的产物。艺术设计，作为创造活动的最高级表现形式，将创造成果转变为现

实产品。在人类发展史上，艺术设计总是与科技发展同步，总是受到科学技

术的影响。这种影响主要表现在两个方面。

从微观上讲，新材料、新工艺的出现，总是能够激发设计师的创作灵

感，使其不断创造出新的产品。产品的更新升级换代在很大程度上由于技

术条件的更新促成的。例如，20 世纪 50 年代半导体和集成电路的发展，

使各种家用电器、音响设备在产品设计上呈现出“小、巧、轻、薄”的发

展趋势。

从宏观上讲，科学技术作为第一生产力，自从 18世纪第一次工业革命开

始，人类经历了三次技术大革命，每一次技术革命都会催生无数创造性的成

果。第一次工业革命中瓦特发明了蒸汽机，从此机械代替手工工具，实现了生

产力的飞跃。第二次技术革命开启了“电气时代”，将电力和电动的高效能运

用到机械生产中，又一次实现了生产力的飞跃。现在正在进行的第三次技术革

命，我们称之为“计算机时代”，科技发展更为迅猛，人类的生存环境和思维

方式已经发生了根本改变，艺术设计的构思和表现随之发生改变。设计语言更

为丰富，计算机的高智能使艺术设计显示出比任何时代更为重要的作用。

（二）工业乃至后工业时代文化审美心理的物化

在工业乃至后工业时代，机器大生产、中产阶级崛起和设计大众化成为

艺术设计的历史背景。艺术设计不同于纯艺术活动，它作为社会物质生产的

重要组成部分，其产品必须成为同时具有实用价值和审美价值的商品。

让我们以包装设计为例来说明这一表征。包装设计作为一种社会文化现

象，在消费过程中，越来越受到文化的、审美的、心理的等多元化影响。如：

社交礼仪文化要求包装设计要体现出馈赠功能；社会的道德约束要求包装设

计要承担营造良好经济秩序的责任；社会责任感要包装设计考虑到可持续发

展的需要。由此我们不难看出，文化审美心理越来越要求艺术设计以物化的

形式表现出来。
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