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创意设计的精神意向与科技路径

文 / 彭贵军

如果要给“设计”行为做一个解释，那么它最恰当的指谓应当是：设计是一种精神的意向，

是一种意志的力量；是一种思想转化为行为、转化为物质的可能。设计的过程是物质产品精神化

的过程；或在另一种情况下，是精神的意向物质化的过程。因此，设计的结果是一种关系，设计

的意义是调节这种关系而不是仅仅构成物质本身。创意设计的核心价值是构成人与物、人与事之

间的协调关系的思想，而思想是不可以重复的，所以它要求新颖性。

设计艺术是“艺术化的造物行为”，与科学技术的关系十分密切，需要创新思维观念、科学

技术知识，并满足消费对象的需求。艺术与科学的关系问题是一个古老而年轻的话题，无论是中

国古代“六艺”的内涵，还是古希腊关于“艺术”的概念，都深刻体现出艺术与科学技术之间的

密切关系。自近代的以来，科学技术与人文的对立日趋紧张，造成了人文学者和科学家不同的价

值判断与文化理念。实质上，早在古希腊时期，科学的内涵极其丰富，它不仅包括自然科学、社

会科学，还包括人文科学，如哲学。亚里士多德就认为哲学是一切知识中最高的、最理性的科学

形态。那时艺术与科学能够融合在一起，如“自由七艺”——语法、修辞、雄辩术、算术、几

何、天文、音乐，这些门类能够并置，是因为古希腊人、古罗马人认为科学的终极目标是“自

由”，一个自由的人必定是理性的。而我们现在一般所谓的“科学”概念实质上已经狭隘化了，

偏离了这条追求人与世界之间自由关系的道路，走向了“技术理性”，也就走向了支配与控制。

所以，德国哲学家斯宾格勒曾说，他从精确优美的古希腊雕塑中似乎看到了毕达哥拉斯、欧

几里得；从西方配位、重组群乐曲旋律中看到了笛卡尔、牛顿、莱布尼兹、欧拉和高斯。他坚持

认为艺术是情感化的科学，科学则是精确化的艺术。

艺术与科学的这种关系在创意设计中恐怕表现得最为突出。在西方设计艺术史上，艺术与科

学的分离导致了技术产品的丑陋和人情味的丧失，因而先后出现了“工艺美术运动”、“新艺术

运动”、“装饰艺术运动”等艺术思潮。无论这些思潮的初衷如何，其目的都是为了解决艺术与

科技在创意设计中的关系问题。现代设计教育也是在这种社会背景下产生的，其代表是1919年在

德国成立的包豪斯，以及战后在德国成立的乌尔姆设计学院。包豪斯和乌尔姆设计学院在设计教

育上的出发点是共同的，目的是寻求在设计艺术中实现“艺术与科学的统一”，进而创造出合乎

人的物质和精神需要的产品。由于二者产生的时代和社会背景不同，包豪斯虽然倡导“技术与艺

术的新统一”，在实际教学中则侧重艺术内容；而乌尔姆设计学院则侧重技术。在实际运作和发

展中，二者逐渐形成了侧重艺术和技术的两种不同设计教育理念。

我们应该摄取中国的人文和伦理精神、西方的科学和理性精神于一体，合为一种新的有机观

念融入到我们当代的创意设计中，这样我们的设计就是当代的有机设计，是超越了国家和民族的

设计。从某种意义上讲，设计是一种没有本体的本体对象，是一种思想的行为。所谓没有本体，

是指他与其他艺术行为的行为结构有着最明显的区别：绘画创作美术，音乐构成旋律，建筑会留

下房屋或景观，但设计本身并不会留下什么，它只是融入各种媒介形式造物过程中的一环。但设

计本身又是实在的，因为它通过创意思想转化为行为，产品经过设计构成宜人的界面与合理的功

能结构，广告经过设计构成宜人的视觉效果，服装经过设计使得织物组成最为动人的结构与风

格，设计就蕴含其中。但设计一旦形成最终产品，设计过程便“消失”了，创意思想便“隐身”

了，所以它是没有本体的对象。这种“实在”表现为一种真实的创作力，一种改变事务表象与本

质的动能。因此，创意设计的本质是一种永远没有重复的思想和一种创造的意志力。

设计就在这样的过程中展现其能量，虽然它并不形成结果，虽然社会产品中没有“设计”这

一项，但是在一个设计意向彰显的时代与社会，设计会成为无处不在的工具和理念，会把各种有

形的或无形的社会产品整合到最现实也最理想的状态，让它和整个社会意义系统相吻合。

而在这样的概念并不彰明的当代中国，往往在最需要设计的场所和时间中，我们看到的是一

种文明智慧和艺术品格的缺席，与这种设计“缺席”同步的，是敷衍、欺诈、伪善大行其道、充

斥一时。这里所说的缺乏设计概念，不是词汇指谓层面的概念，而是作为价值系统与意义系统的

设计概念。换句话说，在整个社会缺乏对设计这样一种创造性劳动的价值的完整认识时，整个社

会就是缺乏设计概念的。基于此，近十年来我们一直策划出版的大型年度出版物《中国创意设计

年鉴》，希望能藉此建立创意设计的意义系统，让创意设计成为一种日常的语言，让创意设计回

归到一个民族的文化根源、消费习惯和生活习惯之中；建立人与人、人与自然、人与世界之间的

有效连接；营造一个关于创造的良性循环，将是当下和未来《中国创意设计年鉴》的使命。

（彭贵军，策展人、媒体人、艺术史学者，北京中外视觉艺术院执行院长，中外美术网总编，

中国创意同盟运营总监，《中国创意设计年鉴》创办者、主编。）
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