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“平面设计创意与制作” 是数字媒体技术应用专业的核心课程。 本书精心挑选了广
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制作。

读者可通过不同广告媒体的特点， 了解平面广告传播的方式以及制作方法， 无论在
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前瞻性广告设计思维， 能够独立从事广告设计创意与制作， 具有实际动手能力与管理能
力的应用型技术人才。

本书面向平面设计初、 中级用户， 采用由浅入深、 循序渐进的方式引导读者学习，
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１ 项目一

———字体设计创意与制作

项目描述：
                                                                                    

  
  
  

  

  

字体设计具有独特的图形风格， 极大地拓展了设计创意的表现空间， 给人带来
强烈的视觉冲击力、 良好的视觉传达效果和独特的形式美感。 字体设计要求形式与
内容相互统一， 要准确地体现文字内容的含义及事物的主要特征， 应该运用现代设
计意识和多种表现手段对字体进行创造性的设计， 力求文字形象的艺术风格与设计
产品相互一致， 达到形式与内容的高度统一。

职业能力目标：
                                                                                 

  
   

  

（１） 了解字体设计的历史及意义。
（２） 掌握标准字体的三大类别。
（３） 掌握如何设计标准字体。
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任务———东方城控股集团有限公司的
标准字体设计

１. １　 知识宝典

１. １. １　 字体设计的历史

１. 字体的来源
从仓颉造字的古老传说到公元前 １４００ 年甲骨文的发现， 历代中国学者一直致力于揭

开汉字起源之谜。
关于汉字的历史， 基于现存的古代文献记载和现已得到确认的考古发现， 至少有

５０００年的历史了， 而汉字起源的历史就是中国古代文明的开端， 所以通常我们说汉民族
有 ５０００ 年文明史。 考古和文献记载说明， 汉字起源于新石器时代仰韶文化时期 （大约
公元前 ４０００ 年）， 公元前 ２０００ 年开始进入字符积累阶段， 商代时期已形成相当系统的文
字体系。 见图 １ － １、 图 １ － ２。

图 １ － １　 甲骨文 图 １ － ２　 人面鱼纹彩陶盆
字体， 又称书体， 是指文字的风格式样。 如汉字手写的楷书、 行书、 草书。 它是技

术制图中的一般规定术语， 是指图中文字、 字母、 数字的书写形式。 中国文字有正、
草、 隶、 篆、 行五种。 每种字体中， 又根据各种风格， 以书家的姓氏来命名， 像楷书中
有欧 （欧阳询） 体、 颜 （真卿） 体、 柳 （公权） 体， 等等。 有一种字体， 却不是以创
始人的姓氏， 而是用朝代名来命名的， 这就是宋体字。 总的来说， 字体的发展史是源远
流长的， 不管在中国历史的进程里还是在世界文化史的进程里都是浓墨重彩的一笔， 值
得我们去深究。 见图 １ － ３ ～图 １ － １０。
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图 １ － ３　 正体 图 １ － ４　 草书

图 １ － ５　 隶书
　 　 　

图 １ － ６　 篆书

图 １ － ７　 行书
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图 １ － ８　 欧阳询 图 １ － ９　 颜真卿

图 １ － １０　 柳公权
２. 字体的发展史
汉字产生于原始社会末期， 至今已有五六千年的历史。 从比较成熟的甲骨文算起，

也有 ３０００ 多年的历史了。 从甲骨文产生至今， 汉字字体发展经历了古文字和今文字两大
阶段。 古文字阶段可分为甲骨文、 金文、 大篆、 小篆四个阶段。 今文字阶段可以分为隶
书、 草书、 楷书等几个阶段。 下面简单介绍几种。
１） 篆书
所谓篆书， 其实就是掾书， 就是官书。 它是一种规范化的官方文书通用字体， 篆书

分大篆和小篆。
甲骨文、 金文、 石鼓文， 秦代统称为大篆。
公元前 ２２１ 年， 秦始皇统一中国。 由丞相李斯整理、 简化统一的字体， 后人称之为

小篆。 小篆字体略长而整齐， 笔画圆匀秀美。 小篆的鼻祖是李斯。 见图 １ － １１。

图 １ － １１　 李斯
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２） 隶书
隶书是出现于战国， 形成于秦代， 在民间广泛流传的一种字体。 秦代的一些下层办

事人员， 为了省时、 快速， 在抄写东西时不完全按照小篆的笔画、 结构书写汉字， 从而
逐渐形成了一种新字体。 因为这种字体多为下层官吏、 徒隶等使用， 所以称为隶书。

隶书的主要特点： 完全打破了小篆的结构， 形成了点、 横、 竖、 撇、 捺等基本笔
画， 笔画讲究波势挑法； 结构匀称、 棱角分明； 字形扁方， 整齐美观； 图画性完全消
失， 字体完全符号化。 所以说， 隶书是汉字发展史上的一个转折点， 是古今文字的分
水岭。

其代表人物是蔡邕， 蔡邕著有 《熹平石经》， 见图 １ － １２。

图 １ － １２　 蔡邕
３） 楷书
楷书也叫正楷、 真书、 正书。 从隶书逐渐演变而来， 更趋简化， 字形由扁改方， 笔

画中简省了汉隶的波势， 横平竖直。
楷书的特点在于规矩整齐， 所以称为楷法， 一直沿用至今。 楷书盛行于六朝， 至唐

代出现了繁荣局面。 两晋南北朝是楷书发展的兴盛时期， 以王羲之为代表。
楷书的大家林立， 除王羲之外， 王献之、 欧阳询、 颜真卿、 柳公权、 赵孟頫等都是

其代表人物。 见图 １ － １３。

图 １ － １３　 王羲之
４） 草书
草书， 是为了书写便捷而产生的一种书体。 草书发展可分为早期草书、 章草和今年
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内草三大阶段。 早期草书是跟隶书平行的书体。
草书符号的主要特征之一是笔画带钩连， 包括上下钩连和左右钩连。
其代表人物有 “草圣” ———张芝、 张旭 （见图 １ － １４）、 怀素。

图 １ － １４　 张旭
５） 行书
从行书产生、 形成和历代演变的发展过程来看， 行书没有形成独立的 “行法”。
行书最大的特点是用连笔和省笔， 不用或少用草化符号。 较多保留正体字的可识性

结构。 从而达到既能简易快速书写， 又能通俗易懂的实用目的。 行书是楷书的快写， 相
传始于汉末。 它不及楷书的工整， 也没有草书的草案。 行书中带有楷书或接近于楷书的
叫作 “行楷”， 带有草书或接近于草书的叫作 “行草”。

其代表人物是宋四大家———苏东坡 （见图 １ － １５）、 黄庭坚、 米芾、 蔡襄。

图 １ － １５　 苏东坡

１. １. ２　 字体设计的意义

字体设计是人类生产与实践的产物， 是随着人类文明的发展而逐步成熟的。 远古时
期， 人们将抽象的几何符号与象形图符逐渐发展成文字形式后， 人类的文明就有了质的
飞跃。 最早的字母符号是由古代腓尼基人创造的， 见图 １ － １６， 后来的希伯来字母和阿
拉伯字母均由其演变而来。 古希腊人引入这套字母后， 在视觉上演化出与众不同的审美
形式。 公元 １ 世纪， 古罗马人继承和发展了古希腊文明， 并将希腊字母完善为拉丁字母
体系。 以罗马字体为代表的早期字体设计充满了优美的节奏感、 空间感与整体感， 它被
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广泛应用于平面设计、 书籍设计、 建筑设计等各个领域。 见图 １ － １７。

图 １ － １６　 腓尼基人创造的最早的字母符号

图 １ － １７　 古罗马人创造的罗马体
字体作为视觉传达的工具， 在文化、 经济等领域中扮演着重要的角色。 印刷技术的

发明和欧洲的文艺复兴， 极大地推动了字体设计在技术与观念上的改进， 人们开始追求
艺术与科学技术的结合， 出现了符合视觉规律的数比法则与强调色彩、 形态及质感的设
计字体。 欧洲的工业革命使字体设计得到了空前的发展， 这时候出现了黑体、 埃及体等
很多的字体形式。 见图 １ － １８ 和 １ － １９。

图 １ － １８　 黑体
　 　 　

图 １ － １９　 埃及体
在视觉传达的过程中， 文字作为画面的形象要素之一， 具有传达感情的功能， 因而

它必须具有视觉上的美感， 能够给人以美的感受。 字形设计良好且组合巧妙的文字能使
人感到愉快， 给人留下美好的印象， 从而让人获得良好的心理反应。 反之， 则使人看后
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心里不愉快， 视觉上难以产生美感， 甚至会让观众拒而不看， 这样势必难以传达出作者
想表现出的意图和构想。 在文字设计中， 美不仅仅体现在局部， 更体现在设计者对笔
形、 结构以及整个设计的把握上。 文字是由横、 竖、 点和圆弧等线条组合成的形态， 在
结构的安排和线条的搭配上， 怎样协调笔画与笔画、 字与字之间的关系， 强调节奏与韵
律， 创造出更富表现力和感染力的设计， 把内容准确、 鲜明地传达给观众， 是文字设计
的重要课题。 优秀的字体设计能让人过目不忘， 既起着传递信息的功效， 又能达到视觉
审美的目的。 相反， 字形设计丑陋粗俗、 组合零乱的文字， 使人心里感到不愉快， 视觉
上也难以产生美感。

由此可见字体设计在各个领域的重要作用。 见图 １ － ２０ ～图 １ － ２２。

图 １ － ２０　 北京稻香村标志

图 １ － ２１　 汉堡王标志
　 　 　 　 　 　 　

图 １ － ２２　 麦当劳标志

１. １. ３　 字体在广告中的作用

１. 说明、 传递信息的作用
从文字诞生本身的意义来说， 它是人类发展到仅靠语言已无法满足保留、 传递信息

的需要时逐渐产生和发展的。 故文字存在的第一重要的作用就是明白、 准确地说明、 传
递、 保留信息。 在平面广告设计中， 文字的作用首先就是为了告知公众广告所要传达的
信息。 包括广告要表达的主题、 要说明和注意的事项以及商家的有关信息， 如单位名
称、 地址、 联系方式等。 见图 １ － ２３。
２. 吸引、 导向的作用
一则构思巧妙的广告标题或广告语能令人记忆深刻、 久久不忘。 这时文字在其中的

作用已不再只是为了让公众记住一些很直白的信息， 而且要让公众从简洁易记、 朗朗上
口的句子中去感受、 品味广告的深意、 内涵、 意趣、 精神等信息， 去引导公众按照设计
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