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中国特色文化与特色
文化产业发展论纲 （代总序）

范建华

我国历史悠久， 民族众多， 在长期的历史演进过程中， 创造了无

数璀璨深厚、 特色鲜明的民族文化， 这些类型坚实的文化体现着我们

先民的实践智慧， 同时为发展特色文化产业提供了坚实的内容支持。

2014年 8月， 文化部、 财政部出台的 《关于推动特色文化产业发
展的指导意见》 指出： 发展特色文化产业对深入挖掘和阐发中华优秀

传统文化的时代价值、 培育和弘扬社会主义价值观、 优化文化产业布

局、 推动区域经济社会发展、 促进社会和谐、 加快经济转型升级和新

型城镇化建设， 发挥文化育民、 乐民、 富民作用， 具有重要意义。 现

阶段， 大力发展特色文化产业不仅可以促进中华优秀文化更好的传

承、 发展， 丰富人们的精神生活， 而且可以为人们提供高品质的文化

产品和精神食粮。 回顾文化产业发展取得的成就， 特色文化产业表现
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出色、 贡献巨大， 已经成为推动我国文化产业发展的重要力量。 在大

力发展文化产业、 实现文化产业成为国民经济支柱性产业目标的背景

下， 加快发展特色文化产业日益被提上日程， 特色文化产业将成为

“十三五” 时期我国发展文化产业的新亮点。

特色文化产业是指依托各地独特的文化资源， 通过创意转化、 科

技提升和市场运作， 提供具有鲜明区域特点和民族特色的文化产品和

服务的产业形态。 在这个概念的界定中， 特色指的是具有自身一体化

的特殊性， 文化则是其灵魂， 产业则强调的是其规模化问题。 十里不

同风， 百里不同俗。 节庆文化产业、 酒文化产业、 茶文化产业、 花文

化产业、 珠宝玉石文化产业、 民族民间工艺产业、 大型实景演出产业

等都属于特色文化产业的范畴。

一、 中国特色文化与特色文化产业主要业态分析

中国特色文化的类型是多样的， 特色文化产业发展的情况也存在

差异性， 选取典型的特色文化及其做基底衍生出的特色文化产业类型

进行业态分析， 具有总结的意味， 也有对其他文化及文化产业类型产

生借鉴的作用。

———中国节庆文化与节庆文化产业。 节庆的产生根源于人类社会
的精神生产活动， 是一个民族在其历史发展进程中逐渐形成的。 节庆

活动与人类文明起源同步， 它是一个民族的集体记忆。 它是在特定时

间、 特定地点， 由特定族群用特定仪式所进行的对祖先的追思或对自

然的崇拜， 并以此获得祖先的庇佑和自然的恩赐。 最早的节庆以祭祀
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为主要目的， 有固定的节期和相当规模的祭仪就可以演化成节日。①

节庆文化作为一种文化现象， 有传统节庆与现代节庆之分。 据不完全

统计， 当前全国范围内各种节庆活动约有 5000个以上， 其中以民族为
单位的传统节庆活动约有 500个。 现代节庆以文化资源为核心、 以创
意创新为特征、 以文化消费为目的、 以身心愉悦为目标、 以公共参与

为形式、 以现代旅游为载体。 节庆活动吸引游客和市民参与， 能够拉

动 “食住行游购娱” 旅游综合消费， 带动相关产业链的互动。 节庆产

业立足于地方特色文化， 发展特色经济， 从而带动本地区的经济发

展。 可以促进所在地区的文明建设， 创造更多就业岗位， 促进区域经

济发展， 同时满足人的精神需求， 增进人际关系的和谐友好， 产生巨

大的经济社会利益。

———中国茶文化与茶文化产业。 种茶、 饮茶始于中国， 同时中国
也是茶文化的发祥地。 随着社会文明的进步， 茶叶从茗菜、 药用变为

饮用， 又从单纯的解渴、 保健提升为重视高尚礼仪的茶艺、 茶礼、 茶

道等。 民间以茶会友， 商人以茶为市， 不仅促进人们之间的商业往

来， 也增进人们之间的情感联络。 茶文化包含了茶道、 茶德、 茶精

神、 茶联、 茶书、 茶具、 茶画、 茶学、 茶故事、 茶艺等。 中国茶文化

的发展， 丰富了人类的物质生活与精神文明。 茶叶作为中国特色农业

的重要经济作物， 具有极大的经济价值与社会意义。 在市场经济条件

下， 茶文化与茶消费相结合， 形成了消费持久、 稳定的特色文化商

品， 而且能进入较高层次， 形成茶叶商品的高价位状态。 尤其是在现

阶段， 以经营茶文化特色产业为主体的企业越来越多， 并且已经形成
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茶文化产业集群， 主要包括茶馆业、 茶设计包装业、 茶传媒业、 茶旅

游业、 茶培训业等， 为整个茶文化产业带来巨大的经济产值。①

———中国酒文化与酒文化产业。 酿酒， 是同时穿越人类农耕文
明、 工业文明和生态文明不同发展阶段的优秀民族传统产业。 酒文化

是制酒饮酒活动过程中形成的特定文化形态。 酒不仅仅是一种单纯的

饮品， 更是民族悠久历史和灿烂文化相结合的典范， 与民族性格紧密

相连。 以酒治病， 以酒养老， 以酒成礼， 以酒盟誓， 酒文化已经渗透

到人类社会生活中的各个领域， 对人文生活、 文学艺术、 医疗卫生、

工农业生产、 政治经济各个方面都有着巨大影响和作用， 酒与酒文化

在中国人生活中占有重要的位置。 我国拥有多样且深厚的酒文化资

源， 汾酒源远流长的杏花村诗酒文化， 太白酒张口即来的酒仙文化，

杜康酒耳熟能详的酒祖文化……都是很好的行业支撑。 无酒不成宴，

无酒不成礼， 随着人们追求生活的高质量， 崇尚健康、 理性饮酒的消

费理念已经成为新常态和时尚。 酒产业的健康发展， 为酒文化的兴旺

提供了坚实的基础， 繁荣的酒文化成为推动酒文化产业发展的重要

动力。

———中国花文化与花文化产业。 “蒹葭苍苍， 白露为霜， 所谓伊
人， 在水一方。” 中华民族是一个崇尚自然， 追求真、 善、 美的民族，

对花草树木有着独特的情感和审美情趣， 几千年的花卉栽培历史和丰

富的花卉资源， 形成了中华民族独特的花文化。 中华丰厚的花文化底

蕴， 表现出对花卉的热爱。 文人墨客寄情花卉， 赋予花卉情感， 陶渊

明的咏菊， 陆游的咏梅， 林和靖 “梅妻鹤子” 的传说， 周敦颐 “出淤
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泥而不染” 的爱莲说等， 千百年来， 人们对花卉的喜爱经久不衰。 在

中国文人眼里， 牡丹的高贵、 兰花的清幽、 梅花的冷艳、 菊花的肃

杀、 百合的高洁等都赋予了她们浓烈情感与诗化的想象。 总的来说，

花文化是围绕观赏花卉而展开的各类社会、 文化活动及其成果的总

称， 包括花市、 花展、 花节、 花膳、 花画、 花诗、 花歌、 花舞、 花工

艺品、 插花艺术等。 随着经济的发展， 中国必将成为一个花卉消费大

国和生产大国。 随着人民生活水平和审美素养的不断提升， 花卉消费

习惯也渐渐走进寻常百姓家， 花卉成为人们日常生活和工作的必需

品， 花卉产业繁荣的时代已经来临。

———香文化与香料文化产业。 人类使用天然香料的历史久远， 早
在春秋战国时期， 中国汉民族在长期的社会生产实践中， 围绕各种香

品的制作、 炮制、 搭配与使用， 便逐步形成了能够体现出汉族的精神

气质、 民族传统、 美学观念、 价值观念、 思维模式与世界观之独特性

的一系列物品、 技术、 方法、 习惯、 制度与观念。 人类对香的喜好，

乃是与生俱来的天性， 有如蝶之恋花， 木之向阳。 中华民族自用香以

来， 经过长久的发展， 形成了悠久而丰富的香文化。 香在祖先们的日

常生活中， 有着极其重要的、 不可替代的作用。 “心清闻庙香”， 先贤

们认为分享是修养人格、 辅正行为最有效的方法。 现代生活中， 香的

作用越来越丰富和多元。 人们用熏香净化空气， 现代都市白领用香薰

缓解压力和改善睡眠， 香文化日渐流行， 成为一种引领时尚潮流的趋

势。 品香虽然也有许多养生功效， 但其精髓在于心境的平和、 修为的

提升和智慧的参悟。 尤其是随着中国经济的发展和国民生活水平的提

高， 以及全球香料香精工业的跨国转型， 我国香料香精行业发展较

快， 市场规模不断扩大。
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———玉文化与珠宝玉石文化产业。 我国是世界上用玉最早， 且绵
延时间最长的国家， 出土的古玉有8000年历史， 玉器盛行上下约3000
年， 素有 “玉石之国” 的美誉。 玉文化包含着 “宁为玉碎” 的爱国民

族气节， “化为玉帛” 的团结友爱风尚， “润泽以温” 的无私奉献品

德， “瑕不掩瑜” 的清正廉洁气魄。 在古代诗文中， 常用玉来比喻和

形容一切美好的人或事物。 翡翠、 和田玉、 红宝石、 蓝宝石、 金绿宝

石等作为天然珠宝玉石， 深受人们喜爱。 “黄金有价玉无价” 这句话

充分说明了玉石的高价值。 玉石文化在中国传承千年， 现在它以丰富

的种类和灿烂的文化得到了前所未有的发展机遇， 中国已成为世界上

最大的玉石加工和消费国。

———中国陶瓷文化与陶瓷文化产业。 陶器制作和广泛使用正是原
始社会末期人类从野蛮迈向文明的关键一步， 是人类第二次社会大分

工即农业与手工业分工的标志。 中华民族发展史的一个重要组成部分

是陶瓷发展史。 从山顶洞人、 红山文化、 龙山文化、 马家窑文化的早

期制陶到唐三彩的出现， 中国由陶器时代向陶瓷并用时代逐渐发展，

到了宋代， 陶瓷业得到蓬勃发展， 并开始对欧洲及南洋诸国进行大量

输出。 以钧、 汝、 官、 哥、 定为代表的众多有各自特色的名窑在全国

各地兴起， 制作工艺水平日益提高， 产品的型制、 颜色、 品种日趋丰

富。 元代， 枢府窑、 景德镇成为中国陶瓷产业中心， 青花瓷自此兴

起。 明代， 景德镇陶瓷制造在工艺技术和艺术水平上独占突出地位，

同时还出现了福建的德化窑、 浙江的龙泉窑、 河北的磁州窑。 现代的

陶瓷艺术不但注重传统的青花彩绘和单一的器皿表现形式， 而且注重

体现艺术欣赏和审美性。 陶瓷作为一种工艺美术， 也是一种民间艺术

和民俗文化， 表现出相当浓厚的地域文化特色， 广泛地反映了我国人
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民的社会生活、 世态人情、 审美观念、 审美价值、 审美情趣和审美追

求。 我国是全球艺术陶瓷和日用陶瓷第一生产和消费大国。 陶瓷文化

产业的创新发展， 以使其发展成为一个重要的特色文化产业门类。

———红木文化与木雕艺术文化产业。 红木文化是以中国传统文化
艺术和审美思想为依托的， 凝结在红木制品上 （红木家具、 红木小

件、 红木装饰构件） 的信息、 艺术、 技术的总称， 红木文化是祖先遗

留下来的传统文化精髓。 在古代只有达官贵人、 贵族名胄才能使用红

木家具， 这是一种身份的象征。 一木一世界， 一器一文化， 陈之厅

堂， 雅室生辉； 用之舒适宜人， 顿减尘劳； 观之赏心悦目， 陶冶性

情； 品之意驰神往， 荡气回肠。 红木家具是红木文化中最为璀璨的一

颗明星， 高雅而尊贵， 唯美而奢华， 备受人们青睐。 近年来， 材质珍

贵、 独具匠心且经久耐用的红木家具愈发受到人们的喜爱， 在某种程

度上， 已成为了使用者品位、 修养的一种标志。 现在的红木家具既有

简洁大方的仿明式， 又有雕龙画凤、 精雕细琢的仿清式， 适合不同人

的审美需求， 使用价值、 欣赏价值与收藏价值均很高。

———中国服饰文化与扎染刺绣布艺文化产业。 服饰是人类特有的
劳动成果， 它既是物质文明的结晶又具有精神文明的含义。 人们的生

活习俗、 审美情趣、 色彩爱好以及种种文化心态、 宗教观念都沉淀于

服饰之中， 构筑成服饰文化的精神内涵。 在中华各民族服饰发展的历

程中， 形成了丰富多彩的服饰文化， 每个民族都有典型的色彩、 图

案、 造型、 工艺。 例如土家族服饰色彩崇尚黑白， 善于织造西兰卡

普； 苗族人民喜欢穿戴银饰， 善于苗绣蜡染等传统服饰技艺。① 我国
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许多民族没有文字， 往往可通过服饰的图案、 色彩、 造型设计追

述其历史发展的脉络， 透过其图案纹饰折射出的是这个民族走过

的历程。 所以有学者说： “民族服饰坠着这个民族千年的历史。”①

民族服饰是体现民族特色风情的有效方式， 我国五十六个民族百

花齐放、 多姿多彩的服饰文化， 从图案造型到装饰工艺， 从民族

图腾到自然花草， 丰富的民族图案元素和装饰手法是现代时尚服

饰设计的灵感源泉， 并因传统工艺技艺与现代时尚审美设计相结

合， 而形成了巨大的服饰文化产业。

———中国收藏文化与文物艺术品拍卖文化产业。 中华文化源
远流长， 灿烂丰富， 民间收藏由来已久。 中国上千年的收藏史盛

行于宋代， 从宋太宗到宋徽宗， 喜好书法绘画， 钟情古玩， 酷爱

收藏。 上有所好， 下有所效， 在他们的带动影响下， 整个社会收

藏意识都得到提升。 古人收藏多以陶冶情趣、 玩赏自娱为主， 并

不追求交易获得利益， 往往集毕生精力、 财力永久收藏， 世代相

传。 随着人民生活水平的不断提高， 收藏已经成为普通寻常百姓

的 “雅好”， 并有力地催生了当下收藏的平民化、 市场化， 文物艺

术品拍卖进入产业化、 规模化发展的现阶段。 以收藏、 拍卖为主

导的特色文化产业的发展， 有力推动了社会各界文化审美的进一

步提高， 人们对城市文化生活环境更为重视， 人们在日常生活中，

也希望欣赏、 收藏到更多更好的艺术作品。 书画、 玉器、 瓷器、

石雕、 竹雕、 木雕、 钱币、 邮票等收藏门类更臻完善。 收藏、 拍

卖特色文化产业与当下社会生活的融合， 令艺术收藏成为一种生

　 中国竹文化与竹产业研究
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活方式。 现阶段， 收藏文化的大发展、 大繁荣带动了文物、 古玩

及拍卖行业的崛起和兴盛。

———中国山水文化与大型实景旅游演艺产业。 中国地大物博，
山水或雄伟壮阔， 或秀丽蜿蜒， 蕴含着无穷美感。 自古以来， 文

人士大夫一直将自然山水视为精神家园， 登山涉水、 赏花木鸟鱼，

结庐而居超然自得， 行吟山水对饮明月……便是文人墨客的生活

理念。 山水文化则是人类认识自然、 适应自然的产物。 中国山水

文化的发生是从人类发现自然美的那一天开始的， 人们在众多自

然审美追求中， 畅其精神， 激其心志， 以至于发之于笔端， 成为

山水画、 山水诗词、 山水游记、 风光音乐等， 形成有宗教、 审美、

科学等多重价值的中国山水文化。 随着社会主义市场经济在我国

的确立， 社会经济快速发展， 一种依托山水自然资源， 挖掘山水

文化内涵， 把演艺与山水实景相结合的大型山水实景旅游演艺业

态自 2003 年 《印象刘三姐》 始， 便在全国遍地开花， 成为中国特

色文化产业百花园中的一朵奇葩， 夺目耀眼。 山水实景演出必须

具备两个基本条件： 山水资源和可以转化为演艺产品的文化资源。

当前我国旅游演艺分为 “观” 类型、 “印象” 系列、 “千古情” 系

列、 “传奇” 系列， 以及华侨城系列、 万达系列等类型， 值得注意

的是， 实景演艺市场整合趋势明显， 印象系列现已开始进行周边

产业拓展， 山水盛典也开始积极与旅行社、 旅游机构协同合作。

———民族民间工艺产业。 我国的传统工艺历史悠久、 种类繁
多， 凝聚着千百年来劳动人民的思想智慧和创作实践， 多是非物

质文化遗产的重要组成部分， 是中华优秀传统文化的活态实践。

传统工艺覆盖面广， 涵盖人民大众的衣、 食、 住、 行等方方面面。

中国特色文化与特色文化产业研究丛书　



010　　　

民族民间工艺不仅仅具有重要的文化意义， 而且具有重要的经济

意义， 其文化意义体现在对优秀民族文化的具体反映和传承上，

其经济意义则表现为对开发旅游资源、 繁荣城乡经济、 致富人民

百姓有重要作用。

总之， 中国特色文化与特色文化产业类型众多、 品种繁杂，

可待挖掘的资源极为丰富， 市场空间巨大。 在中国文化产业体系

里是一座拥有巨大宝藏的金山富矿。 还有待进一步科学、 合理、

创新地开发， 并使之成为中国文化产品走向国际文化交易市场，

具有强大竞争力的特色产业。

二、 中国部分省区的特色文化产业实践

实践是检验真理的唯一标准。 文化经济属性的挖掘使文化产

业的发展呈现出蓬勃发展态势， 不同区域以不同的文化资源为基

本依托， 充分把握和运用国家政策杠杆， 从而使得文化产业发展

呈现多姿多彩之势。

四川——— “藏羌彝文化产业走廊” 的推手。 四川省积极响应
国家 “藏羌彝文化产业走廊” 建设倡议， 积极规划和实施重大文

化产业项目， 涉及文化旅游、 演艺娱乐、 民族工艺品等多个文化

产业门类， 将建设形成以点连线、 以线带面的产业布局。 把藏羌

彝文化产业走廊 （四川区域） 建设成为世界级文化旅游目的地、

国家级文化与旅游融合发展实验区和中国文化产业新的经济增长

点， 已经成为四川文化产业发展的重要目标。

贵州——— “多彩贵州” 的品牌塑造。 贵州堪称以形象品牌塑

　 中国竹文化与竹产业研究
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造助推文化产业发展的典范。 2005 年， 贵州提炼推出 “多彩贵

州” 区域文化品牌， 开始有意识地塑造自身形象。 “多彩贵州”

品牌涵盖茶、 酒、 演艺、 民族手工艺、 会展、 特色酒店等特色文

化产业领域。 贵州以品牌为统领， 整合独特的文化资源， 将其打

造成形象鲜明、 价值突出， 有强劲产业支撑的区域文化品牌， 并

以此推出系列文化产品， 形成了强大的特色文化产业体系。

云南——— “金、 木、 土、 石、 布” 打造特色文化产业体系。
云南省创造性地确立了 “金、 木、 土、 石、 布”① 五位一体的民

族民间工艺品产业发展体系， 将民族民间工艺品产业培育成为云

南文化产业的重要门类， 并在全国率先制定实施特色文化产业发

展战略。

青海——— “热贡艺术” 的创新发展。 热贡艺术是中国藏传佛
教艺术的重要流派， 主要包括唐卡、 堆绣、 建筑彩画、 酥油花等

多种艺术形式， 因发祥于青海省黄南藏族自治州同仁县隆务河畔

的热贡而得名。 热贡艺术在完成宗教所赋予的形象化教化的使命

的同时， 在艺术形式上也严格遵循着藏传佛教系列画经的种种规

范， 形成了城市化特色显著的艺术门类②。

陕西———产业集群发展。 以 “文化 +旅游 +城市” 为特征的
“曲江模式”， 在调整城市格局、 提升城市形象、 发展文化旅游、

中国特色文化与特色文化产业研究丛书　

                                  
①

②

“金” 指斑铜、 斑锡、 乌铜走银、 珐琅银器、 银饰及民族刀具等金属类工艺品；

“木” 指剑川木雕、 红木木艺、 根艺、 竹编、 藤编、 草编等木竹藤草工艺品； “土” 指建水

紫陶、 华宁釉陶、 易门陶、 香格里拉尼西黑陶、 傣族曼仑陶等陶瓷工艺品； “石” 指翡翠、

苴却砚、 麻栗坡祖母绿、 保山南红玛瑙、 怒江碧玺等石雕石刻工艺品； “布” 指彝、 苗、

白、 哈尼、 傣、 景颇等多民族刺绣以及扎染、 蜡染、 织锦等布类工艺品。

吕霞： 《文化生态艺术》， 载 《民族艺术研究》 2009 年第 3 期。
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提升周边地区地块、 房屋附加值等方面， 堪称先驱， 被众多城市

效仿。 曲江新区内的旅游资源非常丰富， 且开发前地块便宜， 成

本较低， 靠近主城区。 成立的曲江新区城市运营集团， 操盘曲江

新区的投融资， 衍生和培育涵盖了演艺、 影视、 会展、 旅游等文

旅产业集群。 创造了独特的中国城市开发中以文化为魂的 “曲江

模式”。

甘肃——— “华夏文明传承创新区” 建设。 甘肃作为黄河文化、
农耕文化、 伏羲文化、 丝路文化、 红色文化、 石窟文化的集大成

者， 是中华文明的重要发祥地之一。 华夏文明传承创新区是中国第

一个国家级文化发展战略平台。 以建设华夏文明传承创新区为平

台， 把甘肃建成传承优秀历史文化、 健全公共文化服务体系、 促进

文化产业带动经济转型发展、 推动现代文化创新的文化大省， 探索

出了一条使经济欠发达但文化资源富集地区实现科学发展的路子。

江苏——— “节庆之省” 的辉煌。 江苏是中国节庆大省， 现有
各类地方节庆活动 500 多个， 在节庆转型发展过程中， 大力探索
出 “节庆营销” 新模式， 为游客和当地居民带来撞钟、 祈福、 拜

年、 舞龙、 戏狮、 踩街、 赏灯、 观花、 听戏、 街舞等文化大餐。

节庆活动不仅对城乡经济的拉动性凸显， 而且将居民与游客的时

尚生活与度假休闲、 文化消费融为一体。 此外， 江苏省节庆协会、

中国节庆产业研究中心， 江苏节庆研发中心等节庆策划及研究机

构也切实有效地促进了江苏省节庆产业的发展。

浙江——— “特色文化旅游小镇” 建设的典范。 特色小镇是按
创新、 协调、 绿色、 开放、 共享发展理念， 结合自身特质， 找准

产业定位， 科学进行规划， 挖掘产业特色、 人文底蕴和生态禀赋，

　 中国竹文化与竹产业研究
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以产业为核心， 融入文化、 旅游和一定的社区功能， 集成高端要

素， 通过市场化运作形成 “产、 城、 人、 文” 四位一体有机结合

的重要功能平台。 浙江省在全国率先做出了将重点培育 100 个特
色小镇的创新发展战略， 在产业上聚焦信息、 环保、 健康、 旅游、

时尚、 金融、 高端装备制造七大产业， 兼顾茶叶、 丝绸、 黄酒、

中药、 青瓷、 木雕、 根雕、 石雕、 文房等历史经典产业。

江西——— “梦里老家” 的乡土文化回归。 以婺源为例， “望
得见山、 看得见水、 记得住乡愁”， 给以古村落和山水田园为核心

资源的婺源乡村旅游的发展赋予了新内涵。 婺源以白墙黛瓦、 青

山绿水、 黄花红叶吸引着无数人前来赏玩。 “快交通慢布局、 快节

奏慢旅游” 使得婺源既有一批商业味浓的景点， 又留住了大量景

秀意浓的村落。 同时重视活态文化的挖掘， 傩舞、 徽剧、 龙尾砚、

徽派三雕、 抬阁、 豆腐架、 灯彩等一大批非物质文化遗产得到整

理、 复兴和传承。

湖南——— “文化湘军” 凸起。 湖南省文化和创意产业发展特
点突出， 优势显著。 “湘” 字号文化品牌突出， 文化品牌节会众

多， 金鹰电视艺术节等知名节会在全国有巨大的影响力。 此外，

湖南日报报业集团、 湖南广播电视台、 湖南出版投资控股集团借

助互联网技术创新传媒业态： “新湖南” “芒果 TV” “时刻” 等新
媒体平台上线。① 湖南电广传媒与阿里巴巴以家庭数字娱乐业产品

为切入点， 全面推进大数据、 云计算、 智慧城市、 IDC、 传媒内容
等全方位业务、 技术和资本合作。
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