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1

随着信息技术的快速发展，传统的新闻出版、广播影

视等行业进入与互联网深度融合、协同发展的阶段。如何

创新传统媒体与新媒体融合的方式、手段和途径，是媒体

融合发展中需要关注的核心和重点。党的十八大以来，党

中央高度重视传统媒体和新兴媒体的融合发展。习近平总

书记强调，要“加快传统媒体和新兴媒体融合发展，充分

运用新技术新应用创新媒体传播方式，占领信息传播制高

点”。ISLI正是在这种顺应国家战略，顺应信息技术发展，

顺应产业创新的背景下应运而生的。

ISLI是国际标准关联标识符的简称，由国际标准组织

（ISO） 制定。该标准“规定了信息与文献领域中可被唯一

识别的实体之间关联的标识符（ISLI）。ISLI 可标识和识别相

关实体之间的关联关系，以实现诸如复合应用等使用目的。它

通过对每一个包含关联信息（元数据）的标识符进行注册来实

现此功能”。ISLI是一项开放性的关联标准，是一项着眼于信

息化时代的标准，对于开拓信息资源的应用，提升人类信息化

资源产业等发展具有十分重要的理论价值和现实意义。

前  言
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1

第一部分  现状·关联·未来

目前，ISLI在我国广电领域的研究和应用还处于初级阶

段，由于受众通常对 ISLI的理解具有一定的局限性，从狭

义角度解读会简单认为 ISLI与MPR相同，或者将 ISLI标

准与点读等应用技术混为一谈，这种单一的使用场景使广电

行业与出版行业以及其他互联网技术领域出现割裂。因此，

广电领域将 ISLI的国际标准和国家标准在短时间内与自身

资源和技术优势融合，是当前广电行业在未来发展的关键环

节。本部分以当前广电领域发展现状为基础，对 ISLI标准

体系在广电领域推广应用的可行性进行研究分析，并构想和

探讨未来广电行业转型升级与产业创新的发展路径。

图1.1  ISLI 标准发展历程

2008 年 11 月
《MPR 出版物行业

标准》立项

2009 年 4 月
原新闻出版总署发布

《MPR 出版物》
同年，《MPR 出版物》
国家标准申报立项

2013 年 6 月
ISDL 标准更名为
《国际标准关联标
识符（ISLI）》

2016 年 8 月
ISLI 国家标准

正式发布

2011 年 12 月
《MPR 出版物》
国家标准发布

2010 年
基于《MPR 出版物》
行业标准中国国家
标准委向 ISO 提交

ISDL 提案

2011 年 3 月
《国际标准文档

关联编码（ISDL）》
标准立项

2015 年 5 月
ISO 正式发布 ISLI

国际标准
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2

·跨界关联  智享未来—ISLI 在广电领域的推广应用研究·

作为肩负着党和国家喉舌重要使命和重大责任的广电行

业，面对媒体融合的时代浪潮，如何将自身内容与 ISLI进

行有机结合，因势而谋、应势而动、顺势而为，将是广电

领域所面临的一次重大机遇与全新挑战。

在世界多极化、经济全球化、文化多样化、社会信息化

深入发展的时代背景下，移动终端与互联网代表的新兴媒体

和广电、报纸、杂志代表的传统媒体深度融合，成为广电领

域的一场重大变革。然而，泛媒体场景下资源爆炸式增长在

一定程度上带来了各种媒体“孤岛式”发展的倾向。现如今，

全媒体融合的核心是以新技术打破媒体行业壁垒，以终端载

体为媒介将过去无法融合的媒体进行整合，如令纸质载体能

够承载声、光、电等内容，令网络、广播、电视等媒体内容

通过传统纸质印刷品进行传播。

现阶段，广电行业的内容产量虽然很大，但其内容产品

存在版权管理、分类汇总保存等问题，大多数内容在播放完

毕后即成为广电行业内部的历史资料而难以在终端有效转化

为随时查阅的内容形式。广电行业内容生产往往需要大量资

源作为基础，一次性播放显然是对于社会资源和媒体资源的

一种浪费。

ISLI在出版领域的一个重要应用就是MPR出版物，其

广电领域.indd   2 2019/1/18   9:45:15此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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第一部分  现状·关联·未来

中MPR出版物最重要的实现载体是 MPR 识读器，这一特

性恰恰完全满足广电行业内容声、光、电结合的回放要求，

起到前所未有的传播效果。随着 VR、AR、MR技术的兴起，

给 ISLI标准体系发展带来新的可能性，广电行业在内容多

元化方面可借助 ISLI进行一次全方位的改造升级，相辅相成、

相得益彰，为读者和观众创造全新的视听盛宴和审美体验。

任何行业中的成员不仅在产业链中各司其职、担任不同

角色，也必然会对整个产业链进行反哺并优化其产业结构。

广电行业在数字出版这一产业链中已经具备跨界融合的关键

因素，并能充分体现其自身优势。广电行业将不再仅作为产

业链中内容供应者而存在，而是利用内容生产优势及大量现

象级 IP为明显优势，促成数字出版产业的一次重大变革。

广电行业从本质上也是原创内容的生产者之一，其内容表现

形式也符合MPR出版物的所需格式。按这个趋势发展，广

电行业下一步需要通过自身内容优势打通整个产业链，打破

广电行业与传统出版业的垄断和隔断，让双方都能呈现多元

化发展的态势。

时至今日，ISLI标准的推行实施将为广电领域的改造升

级添砖加瓦，ISLI标准旨在通过对信息文献领域相关实体之

间的“关联关系”进行标识，以实现诸如共同呈现等使用目

广电领域.indd   3 2019/1/18   9:45:15
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·跨界关联  智享未来—ISLI 在广电领域的推广应用研究·

的。ISLI标准将促进信息文献领域标识符标准体系的完善，

从而实现信息内容资源管理的编码化，有效提升广电领域对

信息内容资源的管控能力。ISLI标准的应用将进一步推进广

电技术创新与应用，催生新的产品形态和服务模式，有利于

信息内容资源元数据的沉淀与聚集，加速新闻出版与广播影

视的融合、加快信息内容产业与信息技术产业的融合。同时，

由于 ISLI国家标准的推行与实施，通用化、标准化的标识

符令遵循规则的印刷品均可关联相关跨媒介电子内容，这种

方式若被广电领域借鉴和利用，其庞大的资源内容将会得到

更加充分的利用。ISLI在广电领域的应用，将会使广电改革

发展迈上一个新的台阶，可以说是“一切皆有可能”，大有

可为、潜力无限。

一、广电行业发展中的问题及

    ISLI 推广应用的可行性

媒体融合使传统的广播电视节目得以在多个传播平台传

输，多个终端接收；平台的增加使整个广播电视产业价值链

以及其中各个环节都发生了相应的变化。新的广电产业链建

立在多媒体复合市场这个前提下。因此，传统媒体所形成的

广电领域.indd   4 2019/1/18   9:45:15
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第一部分  现状·关联·未来

纵向单一产业价值链条在每一环都有逐渐横向扩展的趋向，

新型产业价值链由此形成，呈现出内容提供方的拓展、集成

播控平台的增加、传输渠道的复杂化、接收终端多样化与便

携化等特点。数字技术的发展为一切融合奠定了基础；网络

融合实现传输渠道互联互通、资源共享；内容融合实现信息

跨平台、跨媒体的使用，利用数字化终端形成多层次、多类

型的内容融合产品；渠道融合为融合的内容提供载体；终端

融合实现了接收功能的多元化，表现为一种设备具有多种功

能，也表现为一种功能可由多个设备去实现。基于以上形式

的融合，传统广电产业的边界逐渐被打破，不同产业之间相

互渗透、相互融合，形成新的融合型传媒产业，即“大传媒

产业”。大传媒产业较传统广电产业的变化在于：在媒体融

合背景下形成以“视频”这一产业概念的范围拓展了传统广

播电视产业的内涵，改变了传统传媒机构在产业价值链条上

的角色和作用，呈现出垂直整合及社会资源的水平合作等特

点，在广电与电信产业融合的新空间里，极大地改变了广电

产业的生态环境。

在这样大的生态格局中，广电行业的管理者和从业者该

如何顺应大潮并占据主动，一直是其所面临的严峻问题，但

长期以来的行业定位以及管理和技术等方面遗留的问题成为

广电领域.indd   5 2019/1/18   9:45:15
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·跨界关联  智享未来—ISLI 在广电领域的推广应用研究·

制约广电行业改革推进的瓶颈和广电媒体融合之路的障碍，

导致融合进程放缓甚至停滞不前。

（一）广电行业在媒体融合过程中的困境和问题

由于互联网技术的发展、移动信息技术的进步、智能

终端的普及和三网融合的深入，广电行业面临着来自包括

IPTV、OTT TV等巨大竞争压力和冲击，如果拒绝融合发展

广电行业将无法突破自身的尴尬境地。因此，跨越藩篱、突

破瓶颈，以大视频产业为站位来规划融合路线，以及在未来

产业融合中占据优势才是广电行业未来的改革方向。但是，

在复杂的市场竞争环境和转型压力下，由于自身条件、历史

原因以及体制问题，融合过程中各种困境一直阻碍着广电行

业成为快速发展的网络运营商，主要体现在以下方面。

1.网络技术标准不同

要满足三网融合的要求，同时发挥广电网络的强大功能，

全国有线电视网络必须进行联网，但是在有线电视、数字电

视发展过程中，很多历史和现实的原因使全国各地广电的网

络现状、网改需求、技术标准各有不同。虽然，近十年来，

各省网整合后技术标准逐渐趋于统一，但从全国范围来看，

广电领域.indd   6 2019/1/18   9:45:15
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第一部分  现状·关联·未来

由于各地技术方案特点不一、有利有弊，并且不同区域都有

自己的偏好和习惯，即使同一省网下不同地区网采用的技术

标准也不尽相同，因此，技术标准的完全统一并不能快速实

现。2012年年底，我国有线电视一省一网整合的目标基本

完成；2015年，国务院印发《三网融合推广方案》，“三

网融合”结束试点阶段，在全国范围内正式全面推广，但由

于网络整合的特殊性和复杂性，省网整合尚不彻底，各地网

络整合仍处在持续进行中的状态。

2.双向改造进度缓慢

广电网络双向化改造是广电展开新业务、新生态的基础，

“光进铜退”是广电网络双向化、宽带化的发展趋势，光纤

不断向用户延伸，但双向改造由于需投入巨资，进展比较缓

慢，全面实现“光纤到户”还需要一段较长的过渡时期，总

体上还处于“光纤到区”“光纤到楼”的阶段。2013年 3月，

原国家广电总局在 CCBN2013主题报告中的规划目标为：

到 2015年，全国县级以上城市有线广播电视网络 80%基本

实现双向化。截止到 2015年年底，我国有线电视用户总数

达 25,108万户，其中，双向网络覆盖用户数量达 13,349万户，

覆盖率 53.17%；双向网络渗透用户数量达 4,996万户，渗透
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率 19.90%；个人宽带用户增长加快，达 1,800万户，宽带业

务渗透率 7.17%，因此，广电网络改造进度远未达到上述规

划的要求。a

3.网络发展基础较弱

与电信、移动、联通三大电信运营商相比，广电行业承

担了更多国家政策、舆论宣传等社会公益性职能。广电网络

设备行业集中度低、厂家分散、技术标准不统一、收费较低，

产业属性较弱。这使得长期以来，广电网络的运营能力及发

展水平显著低于电信网络。同时，相对于电信运营商全国高

度统一的管理体制而言，广电网络的管理同样复杂而艰难。

所以，实现全国广电网络的互联互通，并使其具有宽带网络

运营等业务资质，成为“第四大运营商”的难度较大。

广电行业一直凭借着政策优势来垄断 IPTV、互联网电

视的运营牌照以及内容生产，正是因为这种保护也使广电行

业缺少市场的考验。在视频、游戏、教育、音乐、资讯等互

动类应用方面，广电行业已经远远落后于电信；内容层面也

a　2016年我国广电网络行业情况概述及发展趋势分析 [DB/OL].

     http://www.chyxx.com/industry/201609/452781.html.
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随着各大视频网站自制节目不断壮大并获得用户极高关注度

而失去唯一性，可以说，广电行业“一家独大”的时代已经

一去不复返了。

4.版权保护不利

与网络视频迅速发展相伴而生的是网络侵权和盗版对内

容产业的巨大伤害。未经许可传播或销售的影视作品（包括

音乐、文学、游戏、软件）等被一些网络运营商通过搜索引

擎、应用软件商店、网络电视棒、电视机顶盒、网盘、聚合

盗链类 APP、网盘分享、盗版小网站和非法资源站等手段，

进行非常迅速和隐蔽的侵权销售行为，并且国家各级政府及

厂商等都很难有效监管和控制。这对以内容生产为绝对优势

的广电产业来说，也是融合发展所面临的一个重大风险。目

前，广电领域的版权主要以无形资产的形式存在，不具备实

物形态，例如，媒体组织的智力产品（各类内容、素材等）、

专有技术、管理经验、经营理念、信息产品等。以法律的角

度来看，我国广电行业的版权情况亟待整改，目前，能与权

利人开展签约工作的广电机构仅有个别的几家，绝大多数电

视台没有开发版权相关的业务，广电行业制作的节目的二次

利用率较低，版权开发收入占广电行业总收入的比例微乎其
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