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讹j叫第二商案志

杭州市第二商业局编

杭州出版社



国内贸易部副部长何济海为本书题词：

lI盛世修志千秋大业k

一本书封面书名亦为何济海所题一



凡 例

一、本志是依照政府设置的行政主管局所领导和臀辖的第二商业范

围而编纂的行业志。

二、本志以马克思主义、毛泽东思想为指导，以中国共产党十一届

三中全会的路线、方针、政策为准绳，尊重历史，实事求是地记述行业

的形成和发展。

三、本志记述历史形成的属第二商业的副食品纯商业、商办食品工

业、饮食服务业三个基本行业。

四、本志主体篇目为行业概况、经营机构、商品生产经营、购销管

理、基建储运。为求完整，又列综述、大事记、局及公司(厂)简介等

专篇，并附以先进模范人物、技术职称、名店、名产品、名菜点、优质

产品、科技成果等资料。

五、本志记事坚持详今略古原则。上限一般为191 1年，下限为

1990年．对个别事物。上溯至发端。

六、本志记事的地域范围为今杭州市．重点记述杭州市市区。中华

人民共和国建立以后，鉴于长时期的全民、集体所有制单一结构，记事

则以市级国有商业为主体展开。

七、历史上市、县、乡(镇)行政建置变更，一律使用当时旧称，

首次出现时夹注今名。商品调拨超越市属范围的，一律按实记述。

八、本志所称“新中国”，系中华人民共和国简称。“民国”，系中

华民国简称。“解放前”、“解放后”以1949年5月3日杭州解放之日为

分界。

九、历史纪年，民国前历朝以年号纪年．用汉字。民国时期以年号
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纪年，用阿拉伯数字，首次出现夹注公元纪年。新中国建立以后用公元

纪年。

十、度量衡，解放后一般采用中华人民共和国法定计量单位，解放

前延用旧制计龟单位，必要时夹注换算后的法定计量单位。

十一、党政机关、军队、群众社团、事业、企业单位，首次出现时

用全称，后用习惯性简称。

十二、本志资料来源于档案、图书、报刊及口碑等，忠实原文原

意，一般不注明出处。 一

十三、为使本志内容详备不阙，篇目中同一事物交叉互见，但记述

角度和侧重面不同，非简单重复。
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序 言

杭州第二商业志，经过全体编写人员五年多的辛勤劳动，今天终于胜利告

成。

取名杭州第二商业志，主要是出于本志所述的行业属于杭州市第二商业局管

辖范围的考虑，它除了日用工业消费品和粮食商品行业以外，几乎包括了食品、

副食品、饮食服务和商办食品工业的全部行业。“民以食为天”，这是一个同人民

生活关系非常密切的行业，是商品流通中一个十分重要的部门。在今后历史发展

的长河中，管辖这些行业的政府机关的称谓会有所变化，但这些行业同人民生活

关系的属性是不会改变的。

以志而言．，它运用历史资料的特定的社会记忆，把发生在往日的已经消失的

时事态势和社会现象再现出来，从而使人们发掘潜藏在表象背后的因果联系，得

出必要的规律性的认识，对现实和未来有所启示和借鉴，超越过去的时限，溶进

现实的长流，创造光辉的前程。这是一次使我们变得更加聪明和有为的具有重要

意义的较高层次的认识活动。

“鉴往知来”。我们编写这本志，有着为当代服务的明确目的。“述往事，思

来者”，“前事不忘，后事之师”，“多识前古，“贻鉴将来”，“欲知大道，必先为

史”。古人的教诲，是历史经验的很好总结。人是历史的创造者，也是历史的继

承者。本志所述第二商业范围内的各行业的全部行程、活动和表现，主要是我国

政治、社会、经济生活发生翻天覆地变化的历史阶段的产物。随着社会主义制度

的自我完善，改革开放的进行，社会经济的发展，必将谱写出更新更好的历史。

历史的演进和发展，是任何力量不可抗拒的。我们以实事求是的态度，真实地记

录了这一阶段的发展轨迹，让它进入历史的视野，成为人们共享的历史知识，更

好地认识和把握商业。使商业更好地适应社会经济发展的需要。

从1949年到1990年的整整40年中，我们经历的是商品从比较短缺到逐步

丰富的阶段，是社会主义商业从开始建立到发展完善的阶段。广大商业干部和职

工呕心沥血，辛勤劳动，为我国经济的发展，商品流通的活跃，市场供应的繁

荣，人民生活的需要，作出了历史性的重要贡献．体现了共产党和人民政府为人
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民所想、解人民所难的根本宗旨。这是值得充分肯定和称颂的。当然，从历史的

发展角度看，也有值得记取的经验教训。

我们要以马克思主义的历史观，唯物辩证地掌握商业发展的历史知识，从宏

观的视角对这一阶段的商业事态进行全面、系统和整体的考察，既认识它的必然

性一面．又认识它的偶然性一面，形成比较符合客观实际的规律性认识。我们对

于历史发展中出现的偶然性现象，不要离开历史的局限而加以苛求。推翻旧的社

会制度，建立新的社会制度，在社会经济生活中出现一些不符合客观规律的行为

是难以避免的。任何一种社会性质的社会，在它的发展的不同阶段都会出现这样

或那样的情况，具体问题应当放在具体环境中加以分析和认识。我们要以商业发

展的历史知识，提高思维能力，丰富智慧才干，见微知著，高瞻远瞩，立足方

寸，远思千里，使当今的思想认识和工作决策具有驾驭事态发展的历史威力，进

行创造性的工作，在历史发展的广漠无限的空间中留下光辉灿烂的业绩。

在本志付梓出版的时候，让我们为本志作出了努力和贡献的同志们和朋友们

致以亲切的问候和诚挚的敬意。 ．．，

杭州市第二商业局党委书记、局长

1996年4月15日 张宵鹅
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