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. Das Graphikdesign hat in einem Land, das
wie China mit Macht auf den
internationalen Markt dragt, vielleicht
groflere Bedeutung, als in einem
traditionellen westlichen Industrieland.
Dort haben sich Firmen oder kulturelle
Veranstaltungen ber Jahre und Jahrzehnte
hinweg in die Kopfe der Bevolkerung
eingepragt, und es ist ein eingespieltes
Gefuge von graphischen
Erscheinungsbildern entstanden. Anders in
China. In diesem groflen Land mit seiner
unendlichen Zahl neuer Konzerne,
Gesellschaften und Veranstaltungen gilt es,
Identitaten undWiedererkennungswerte
erst zu schaffen, und das graphische
Erscheinungsbild, das visuelle Auftreten
nach auflen, spielt dabei eine wichtige
Rolle.
Welche Bedeutung hat das moderne
chinesische Plakat vor diesem
Hintergrund? Innerhalb der vielfaltigen
Aufgabenbereiche des Graphikdesigners
nimmt das Plakat - es ist hier nicht von
der anspruchslos gestalteten Werbung die
Rede - seit jeher eine besondere Position
ein. Sein reprasentatives Format und die
besondere, auf Fernwirkung angelegte
Gestaltung lassen es zur vornehmsten
Aufgabe des Graphikdesigners werden,
anspruchsvoll in der Form und originell
in seiner Motivwahl. Sicher laflt sich auf
anderen Gebieten mehr Geld verdienen,
das Entwerfen von Corporate identities ist
ungleich eintrachtiger, desgleichen das

Anzeigengeschaft und zumeist auch die

Beschaftigung mit dem Layout. Aber es
bleibt das Plakat, das mit kunstlerischem
Anspruch auftritt, und mit dem der
Designer seine Fahigkeiten demonstrieren
kann und seinen Ruf erwirbt.

Auch aus der Sicht der Auftraggeber
stellen sich im Vergleich zum Plakat alle
anderen - in kommerzieller Hinsicht oft
wichtigeren - Aufgaben sozusagen als
Alltagsgeschaft dar, von dem sich das
Plakat als etwas Besonderes abhebt. Es
ladt zu festlichen Anlassen ein, kundigt
Ausstellungen oder Vortrage an, wirbt fur
kulturelle Publikationen - kurz, es hebt sich
von der kommerziell gepragten
Alltagswelt ab und schafft auf eine
herausgehobene Weise Image und
Identitat.

Das moderne chinesische Plakat steht ganz
offensichtlich am Beginn einer groflartigen
Entwicklung; dies hat die erste
gesamtchinesische Ausstellung von
anspruchsvoll gestalteten Plakaten
deutlich gezeigt. Die Vielfalt von Ideen
und Formen, die sich in den uber 300
Entwurfen prasentiert, erweckt
Bewunderung. Es gilt, die Verbindung von
traditioneller kunstlerischer Form mit der
Aufgabe der modernen Plakatgestaltung in
Einklang zu bringen, die neuen
Moglichkeiten der digitalen Bildgestaltung
sinnvoll einzusetzen und so auch auf
internationaler Ebene eine visuelle
Identitat zu schaffen und einen bleibenden
Eindruck zu hinterlassen.
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