
版权注意事项：
1、书籍版权归作者和出版社所有
2、本PDF仅限用于个人获取知识，进行私底下的知识交流
3、 PDF获得者不得在互联网上以任何目的进行传播
4、如觉得书籍内容很赞，请购买正版实体书，支持作者
5、请于下载PDF后24小时内删除本PDF。



轻松学大数据挖掘
算法、场景与数据产昂

汪榕著

不依赖工具包， 结合场景个性化构建业务模型

有数据情怀，更有深刻认知

是数据圈的一股清流，是初学者的入门指南，也是传统挖掘者的进阶之路

目中国工信出版集团国黑黑班主生



汪榕 （＠乐平汪二），一个充满大数据情怀

的程序员，致力于分享自己的所感所悟，为

数据生态圈的健康发展贡献自己的一份力量。

拥有6年的业务建模经验，曾率队夺得全国大

学生数据建模比窦一等奖，并代表重庆高校

队伍与全国优秀名校的队伍一起参与深圳夏

令营建模比赛。

目前从事E联网金融行业，专注于大数据挖

掘与数据产昂 。 同时也是大数据挖掘杂谈杜

区的创建人，该社区会集了全球各i刨9翻居室虫子

番，共同探索数据的价值。



轻松学大数据挖掘
算法、场景与数据产昂

汪榕著

穹手王营也版社－
Publishing House of Electronics Industry 

北京•BEIJING



内容简介

伴随着大数据时代的发展，数据价值的挖掘以及产品化逐渐被重视起来。本书作为该领域

的入门教程，打破以往的数据工具与技术的介绍模式， 凭借作者在大数据价值探索过程中的所

感所悟，以故事的形式和读者分享一个又一个的数据经历，引人深思、耐人寻味。全书共 9 章，

第 1～2 章介绍数据情怀与数据入门；第 3～6 章讨论大数据挖掘相关的一系列学习体系：第 7～

9 章为实践应用与数据产品的介绍。让所有学习大数据挖掘的朋友清楚如何落地，以及在整个

数据生态圈所需要扮演的角色，全面了解数据的上下游。

本书可作为相关工作经验在 3 年以内的数据挖掘工程师、转型入门做大数据挖掘的人士或

者对数据感兴趣的追逐者的轻松学习教程，引导大家有一个正确的学习方向，也可供对数据产

品感兴趣的产品经理和数据挖掘工程师阅读参考。

未经许可，不得以任何方式复制或抄袭本书之部分或全部内容。

版权所有，侵权必究。

图书在版编目 C CIP ） 数据

轻松学大数据挖掘：算法、场景与数据产品／汪榕著．一北京： 电子工业出版社， 20 18 . l 

ISBN 978-7-121-32926-5 

I. ①轻… II . ①汪… 皿 ①数据来集 N ( TP274 

中国版本图书馆 CIP 数据核字（2017）第 258260 号

策划编辑：黄爱萍

责任编辑：牛勇

印 刷： 三河市华成印务有限公司

装 订： 三河市华成印务有限公司

出版发行：电子工业出版社

北京市海淀区万寿路 173 信箱邮编： 100036

开 本： 720× 1000 1/16 印张： 13 字数： 230 千字

版 次： 2018 年 1 月第 1 版

印 次： 2018 年 l 月第 l 次印刷

定价： 59.00 元

凡所购买电子工业出版社图书有缺损问题， 请向购买书店调换。若书店售缺，请与本社发

行部联系，联系及邮购电话：（010) 88254888, 88258888 。

质量投诉请发邮件至 zlts@phei.com.cn ， 盗版侵权举报请发邮件至 dbqq@phei .com.cn 。

本书咨询联系方式：（ 010 ) 51260888-819, faq@phei .com.cn。

试读结束，需要全本PDF请购买 www.ertongbook.com



目。

这是一本关于大数据挖掘与数据产品的参考读物，为了使尽可能多的读者通

过本书对大数据应用有所了解，笔者以个人所感所悟引导初学者正确学习大数据
挖掘。但是基础知识归纳、开发环境部署、算法原理的介绍都是不可避免的。因

此，本书更适合于工作经验在 3 年以内的数据挖掘工程师，以及转型入门做数据

挖掘的人士，或者是对数据产品感兴趣的追逐者阅读。

全书共 9 章，第 1～2 章介绍数据情怀与数据入门；第 3～6 章讨论大数据挖

掘相关的一系列学习体系；第 7～9 章为实践应用与数据产品的介绍。

本书在内容上尽可能以故事的形式，轻松愉快地介绍大数据、数据挖掘与数
据产品实践应用的各方面内容。但作为学习方向性的引导读物且考虑到本书主题，

很多常见的算法、技术知识点未能覆盖，毕竟相关的内容在网上已经有很多了，
但大多数内容只是“术”，而缺乏“神”。所以本书才另寻思路，以笔者的真实经

历告诉读者在学习过程中可能会遇到的“坑”，以及该如何正确学习。因此， 建议

有兴趣的读者进一步钻研探索，结合更多的学习资料实践应用。

笔者认为，大数据时代的发展，已经逐渐从基础性的建设、数据的积累，慢
慢转变成对于数据价值的探索以及业务痛点的落地解决。因此，建议更多的数据

挖掘学习者要结合业务场最思考，多了解数据生态圈的上下游，认清数据产品价

值的重要性，以及知晓自身在整个数据流程中所扮演的角色的重要性。阅读这些

内容的意义远远超过对数据分析工具、算法模型的熟练度的意义。

大数据、人工智能发展极为迅速，但是数据价值的输出仍然存在瓶颈，极大

的原因是由于广大追逐者在对数据探索时走向了误区，把更多心思放在了“玩转

数据”，而不是真正地解决业务痛点。所以，希望阅读本书的每一位读者都能够从
笔者的过往经历和所感所悟中感受到数据之禅。参与本书编写的人员还有王勇老

师，在此表示感谢。

笔者自认自己还有许多需要学习的地方，同时时间和精力有限，书中不足之

处在所难免，望广大读者批评指正，不胜感激。
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数据情怀篇

1.1 数据之禅

大数据不是新概念，它一直存在，且不以人的意识为转移。

大数据的价值并不在于积累，而在于用更全面的角度去解读事物本身 。

业务场景对于数据而言极其重要 它决定了你的分析思路。

当你沉迷于令人眼花缭乱的技术时，要记得数据才是最本质的一切。

浮躁时，找个时间去观察数据，你会得到意想不到的惊喜。

对待数据，要有敬畏之心。 因为假的真不了，真的篡改不了 。

不要试图去猜测数据，在你没读懂时，肯定还有一层层迷雾遮挡着你。

世间的万物皆有规律，有因有果，数据的表现也是这个道理。

要做好一个数据人，就要懂得沉淀，这样才能透过现象看到本质。

1.2 数据情怀

谈起大数据，知晓它的人都会说： 势头猛、高科技、待遇好。“圈外”的人，

迫不及待想一头扎进来。殊不知，“圈里”的大部分人却在坐以待毙，茫然无方向。

这些年，笔者接触过很多工作，如数据开发、数据分析、数据挖掘和产品经

理，但都与数据产品相关，从来没改变过。近些年，随着“数据”概念的火热，

越来越多的人涌向数据这个领域。



轻松学大数据挖掘一一算法、场景与数据产自

1.2.1 数据情怀这股劲

自始至终， 国 内真正领悟到大数据产品精髓核心的人并不多，有价值的数据

产品更是屈指可数。难道大数据的价值在一款跨时代的数据产品身上这么难体现

吗？

归根结底，关键性因素是“数据情怀”惹的祸。为什么这样说？很多身处大

数据领域的人， 不管是做培训｜｜， 还是做产品 ， 缺乏真正意义上的那一股劲一一“数

据情怀”，而这股劲， 直接影响着你在为这个领域的蓬勃发展贡献多大的力量。

1.2.2 对数据情怀的理解

数据情怀都体现在哪些方面？概括起来，有以下几个词 ：

· 初，心

· 使命感

· 快感

· 共鸣与傲娇

这是笔者对待大数据的一种态度。下面分别讲几个故事。

初心：不忘初心，方得始终。

有位朋友向我提过这样的问题： 你是如何赶上机遇，选择这个领域的？是热

爱，还是偶然？我很理解这个问题被提出的出发点，因为我知道现在大数据圈子

里有这样一个现象：

· 很大一群“准大数据人”， 正在培训班里接受培训或者自己学习。

· 一部分转型做数据开发的大数据人，工作年限在 5 年以上，很多人是从 Java

开发转行过来做大数据框架的，真正接触大数据的时间不会超过两年。

· 一部分转型做数据仓库或数据分析的大数据人，是从传统 BI 数据转过

来的。

这样转型，除职业发展中的规划外，也有薪酬水平的原因，很幸运自己就算

是其中一个。

故事一： 笔者与数学的藕断丝连

笔者是学通信专业的，从小到大数学都很厉害， 一路以来，转变过很多方向，

都是在寻找一个答案一一学数学的意义。

笔者在上大学以前，数学一直不错。上了大学后，还曾经熬夜钻研过哥德巴

赫猜想，十分兴奋。但后来想明白了，数学公式的计算、求证和推导，井不是我
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感兴趣的。

在大学有机会接触数学建模，顷刻间觉得它是应用数学在实践中的真正应用，

是一种知识的融合和思考问题的突破。笔者参加了 11 次比赛，除在深圳参加夏令

营遗憾地获得了三等奖，最后一次参加比赛获得美国建模二等奖外，剩余都是一

等奖（其中也包括全国大学生数学建模一等奖〉。

这时大数据时代来临，笔者觉得从大数据中或许能够找到数学乃至数据真正

的意义，这的确是笔者喜欢瞎折腾的一个初心，太想在自己身上找到数学存在的

意义了 。 所以，当时第一个想法是玩转数学。刚开始总是围绕数据源打转，做一

些类似阿里指数那样的大数据报表，总想把各种大数据生态圈底层的开发技术都

了解到，但这么做费力不讨好，也没有体现出大数据真正的价值在何处。

后来，在从事大数据领域工作的过程中，又转变了一些方向，有幸多次参与

对一家美妆公司，甚至是一些高层的调研。花了一个多月的时间，慢慢领悟到业

务真正需要数据为它做什么和业务方需要什么样的数据产品。数据真正的价值潜

力很大，只是还很少有人去探索成功罢了 。

这是自己目前折腾的事，至少这一路的初心，都是在寻找数学乃至数据的价

值。 并不是每个从事大数据工作的人，都必须要像笔者这样折腾，但至少你需要

思考一下， 当初选择进入这个圈子是自己的初心，还是执着，或者只是追潮流？

使命感：人这一辈子，能折腾的事不多，用心做好每一件事。

故事二：笔者的朋友圈， 一些活跃的、典型的数据人

在笔者的朋友圈有位特别专注于智能金融的“捷哥”， 一个从国外回来创业，

想在互联网金融这个行业探索数据价值的人；有天天吟诗作乐，深深陶醉在大数

据情怀的高总，同时他也有着大数据人才思维培养的重任；有从事自由职业，却

天天飞这飞那做培训的黄老师， 一直重视着业务与数据紧密结合，推广着自己写

的书；有想在培训行业做出一番贡献， 一直默默筹备着机会的老李，充满了’情怀，

立志于打破目前大数据培训的混乱局面。

这些人充满了使命感，即使迷途惆怅，也坚信光明就在远方。 我喜欢这样的

一群人，只是这样的人在大数据的圈子里面太少太少了 。

故事三：特立独行的数据人

有些特立独行的数据人踏入大数据圈子仅仅是为了转型，为了薪酬，为了养

老，并不想真正做出点什么。他们拥有一定的专业技能，但总在小圈子里钻，认

为不断学习技术才是存在感，却不知技术本身真正的意义和价值，难应用于业务。
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快感： 一种想到就会小抽搞，跌岩起伏的兴奋。
故事囚 ： 最近上线的数据产品，让笔者充满了快感
几年前，领导私下问每个新人，对工作有什么规划，如下类似的答案从别人

口中说出 ： 想做资深 Hadoop 运维工程师、架构师、数据仓库大牛等。笔者的回
答是： 想做一款数据产品。结果被笑不切实际（却没人知道，笔者当初为了面试
数据产品经理，整整准备了两大页自己的构思和知识点的整合）。
前些日子，由于个人发展方面的原因，笔者跳槽了，在面试过程中，还是有

人问职业规划的问题。笔者认为，会有人相信了，所以说了自己这几年做了很多
准备，就是想以后成为数据产品经理，做一款有自己特色的大数据产品。结果出
乎意料，都被一一质疑，以及婉拒了。后面我变聪明了，改口说要成为资深数据
挖掘师，沉醉于技术海洋里。听者兴奋，说者无心。

很幸运，来目前这家公司的这段时间里，花了半年多的时间，真切地拥有属
于自己特色的数据产品了。从无到有，从需求的调研和分析、系统功能的规划和
确定，到前后端功能的开发、推动和联调。

共鸣与傲娇：我们天生傲娇，却在渴望寻找着共鸣的声音。
老罗在一次发布会上提到了傲娇这个词，那种由心而然的底气很强烈，每次

看发布会直播，笔者都能深深感受到，因为在大数据圈子里也有这样的一面。就
像锤子手机，从创办至今，虽然不被一些人看好，但却在办每一次发布会时引起
全国、全世界的关注。

能感受到老罗内心里的渴望，渴望共鸣的声音。即使声音很弱、很小，但却
急切期待懂他的人能够共鸣，老罗找到了这样一些共鸣。每次昕他发布会的“锤
粉”们 ， 因为懂他，也都会替他紧紧捏着一把汗。

回到大数据圈子里，每一个圈子里面的人，都在做着改变未来世界的事，都
有可能引领大数据科技与生活的完美融合，不管是互联网＋、生物医疗、基因工程、
智能家居还是人工智能等，太多新领域充满了未知，充满了使命感。所以，我们
真正天生傲娇，每个人都是自己的英雄。

1.3 大数据时代的我们

有人说人之所以痛苦，原因在于追求错误的东西。 可是笔者认为，很多时候
痛苦来源于迷茫和无奈。对笔者而言，不管是生活还是工作，更看重先做一件正
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确的事，并且不顾一切地做下去。

2016 年 l l 月 16 日到 18 日，世界互联网大会在浙江乌镇举行，全世界都在

关注此次大会，笔者也一样很期待。

在李彦宏演讲结束以后，笔者深思了很久，伴随着互联网的日新月异，从移

动互联网，到人工智能，在大数据思维全面灌输的时代，我们何时能够追上科技

发展的步伐？

不管是战胜李世石的 AlphaGo，还是因为锤子 Ml 一炮走红的科大讯飞，这

些都是推动大数据实践落地的优秀先驱者。整个大数据环境，从萌芽到逐渐尝试

突破层层泥土，让人们看到它有价值的一面，这是好事。

笔者也在做类似的尝试，相信数据产品能够服务于业务，应用于生活，彰显

大数据更有价值的一面。就拿反欺诈产品来说，其能够整合全渠道，甚至是第三

方的数据源，通过分析用户在平台上的一举一动，以及多个用户之间的强关联性，

实时精准地监控用户在生命周期内的异常行为，甚至是识别恶意诈骗团伙。对于

公司的运营成本，这样的大数据应用意义非凡。

还有很多这样有价值的应用，它们致力于服务消费者。就像淘宝推出的“聚

星台”，随着移动互联网的发展，越来越多的用户群体被从 PC 端引流到手机端，

购物，看新闻，寻找饮食。

聪明淘宝人，提出了用户画像和商品画像，精准推荐另一个应用场景一一千

人千面，异于传统模式下的协同过滤（基于人、物，甚至是商品之间的推荐），更

人性化地展示给用户不同的商品宝贝，精准地推荐商品，缩短了用户的购物路径。

这样对于具有“选择困难症”的朋友来说是一个福音。

虽然在和淘宝对接的过程中，这样的大数据应用落地效果并不完美，还有

待优化，但是，这表示大数据时代带来的价值，已经轰轰烈烈地来了。

不少人会感觉到恐慌、陌生，甚至是无助。因为他们对大数据思维没有任

何概念，但是他们都有一个信念，期待能够获得大数据时代“豪华游轮”的一

张船票。 而笔者想说的是，只要你足够走心，有大数据情怀，并找到正确的方向，

你就能登上这艘游轮。

因为现在的大数据环境，还需要更多先驱者来推动这个领域的发展，打破外

界对它的偏见，大数据并不是“大忽悠”，而是一种必然。

笔者想到了几年前的那个冬天。

市场：那时候大数据的整体氛围还没有这么强烈，很多公司都是在当时的业

务方向上做小数据量的数据分析和挖掘工作，更多的时候是借助一些分析软件来
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