Kt H&iE

El

E 4

NEEEEMR

%

i

—

LE)

i
#2
B

g0 A

|




RENAEEEMH
RS A
hER Mol #F

BLoyowk it



BB HEM % B (CIP) 8]

B BHEBI S /ARERE . - AR R, 2004 .1
(B2 BERAR/ PO, £ EE5H)
ISBN 7 5080 - 3322 -1

I .5 . EBEN - -THEHF - -2 V.G06.2-05
B R A B 545 CIP 3B 7 (2003)55 117541 5

HR&EIT: E R
(ARBRETHENEILE 45 #E%H:100028)

g W HEBE

B R demt R ENR A R A

R K: 2004 FE 1 AOdLE(E 1R

2004 4 1 HAb e 8 1 RETR

. 1716 FF

: 23.25

: 349 TF

: 2

: 44 .80 G

R OE 46 D
S =R N

AR AL R RITH R, TR 0 R AR AT H A




o

N
N,

ENRRDO

ﬁ/\gx#—-".-ds@};&:ﬁ

media managemant series

TR
T H
nE=
X i1
FRK
m B

B g

& B

IR
% Bk

ey =1 AR
E K
BT

MERENZ

CLUo I R 2

LR BERMBEEFREE. R
hRBMEMREERE
SEBIARBEEELREIRR. FHRUBREEREEK
(210 2FIRIE) E4

EEBXFHEFRATE. BLESN
EREBLRIEHFERLBAMEIK

(2FMER) BmiE

B R RAC,. (PEIEE) £4H
SEXFHEAFRERK. BLESIH. THEERAEE
FEARKFHEERRK. IE. BLESW
ARXFHEEEFREE . L2 SW. MEHEARS O
BITER

FEARAFHEFRARK. #3%. HLESIH
EBXFHMEAZERET. HLESIF. HXRRHWEF
REARKXZFHEERERKK. HIF. HLES00
BEXFRBFRARK. HIR. BLES0



Ly :

PREFACE

B2 58BN

MEDIA MANAGEMENT SERIES

J“?

2003 4, AR K S HDSB IR IR R ST £ AR
o TELZH, HTF¥RBMEMBE, ANBGELTEE. RE. ML
FRENEETENERARE, A8 SERENSTERE S HIEEN
MR, BHMERKEAEEARLET (ENSEEERAE) .

EEFM . ARN RASEERRGE) 57T N FROE.
(1) BABFEROS,  (2) BABRETHROST, (3) BNEH
EHNH,  (4) BNRWERRE. ZROERNTFEHFERNEZ
EWRHRATAA. MEAHER, T ERREN R RO
H, NPAMBMR. HARE, ESNBIG RN BEERIENHEN
THREE - EOSENE. i, TEXTHAEORS, EEHH
IR AET T EERBBAERS. BERY GNEASNEEHE
RS MRS LERINETERIER, HEETRLCERSHE
RS IS BRI AL T LRI A

— TR, WA LEEREEREFIN AR TARERL, BX6F
b, #AAUETFRASINEE X AETEARMIMS%SE, =2

O PRIt

ﬁﬁ&%‘ﬁﬁk_‘\#ll

H

MEDIA MANAGEMENT SERIES




2HMEHEN N

MEDIAMARKETINGCASEANALYSIS

DUEBREXUAREBHENHATREEGE. ALETHR, FER#MATEEL
HBWME (PBS) . MEKXS #EAS (CBC) . AFLHBMEFLIXEN
PURHLEIERA), ETREEFHERBENLEERMAREMMRE, R
EARLEXFHENBEMAHKEMNIRE, BREMURMIFEAEPRITIXL
SR SORE I RIE T F W

iz, BNREETENHRETERALELE TR, BT EHEMNSFE
BRSUERHMERAFY, ENEEEETRETHHEE. F 20 ZF
%, PEENIYHEREEZZEY T RN AERAES SENBKE
Ho SiltEIR, FEAENTIVHNHE, EHthEFRBERINFE, AR
AEAFFTHED, EWMEREFL.. FEHLNEEISERSTHES,
FEAV BN, FNEBTERAARAERNERE, REMBELRAEEEREEG
FRATERIHE,

WNZETEHARSTERATHB, SLAHRIIAMNNXE. BW
—HEEERR. FRTIPFEN — R AT EES HEDRET R RRE
EHEMS, BUET=TEEREA.

—EEVIBRBHENIE, INXXSHBUARAESNER TR
FIBE, RO TEARNKE, ANEREZEENTR. BRG]
EEFF B UE A ER SR B E R VI OF RN NSRS, AR
EHHENZFUKRPEDBME P EANESE, REREBHIZENRNENR
o

ZRARFATENATE, ENEEEETRRBTHEEHRFZSHM
SR I, SFERTERY, EFERIUEST. HATNRNTREER
WRENELHAREFEE, PPN NKESTOR T EHLERE
SHEEEFNEMs XFREL, ENEEEENTRRABEERXT
"B At IR, XHAERITENZKEEELAN, FREFELFER
EBIRF, BRBRCHERREMTAFNFE TS HKRN, XEE
ZABELIER, ERFNBELREDR, SUEFRAXTHBIEHBX
i, BESATEEX EBIRE TRIEFHANZEE.

ZRRAFAZNTEE, HENEEEEEMRY{TH B e BT RO
By —, ERESMRESEATEFIEL, RIRANBEFINFLLMHE
WX, BESHEUBEL AR, BHFTREURKKERY LITKENT

RE

Z‘ﬁﬂﬁﬁﬁﬂﬁﬁ

MEDIA MANAGEMENT SERIES




PREFACE

EEOERE, MEUEABHEHABIERITREREMINTINIITHE, |
EHIEMR . BARCHIBEE,

Bz, XEMABMRIUEE|RGIRBINER, HBENREWRTCE. HIR
FE. ARAR. ST IREAEEBEARMENTIE. MR, IERFES
B-EREBAMT, AERNLUEESERE, BoEREREHAHERHER
oIS ERNE, ERRXNES AR ERRBERF TR —. KALXEHE
B, RECBEEFTSENTRRFTPAETE, RANEUNZLE TR .

2003 F 12 B 6 HFHFEARKE

ﬁﬁé%‘ﬁﬂ&-ﬁlfi

MEDIA MANAGEMENT SERIES




4R8N EREH 2 H

MEDIAMARKETINGCASEANALYSIS M

I BB AT

MEDIA MANAGEMENT SERIES

.;LA.J__A

HI =

O #

(BNAREEEEMNE) XEABHR T, BT OKLNRERENEN
Fiizrds |

MTAENERE, BENENSEEERANKE L LR, BMAX
BAMS, FEBEREUENN . EARRESSSAAMRE, LrE, =
REMBRSENHNLEEEKERTREHEAEE,. BERAERFAEFEZLA
ATBAANBAARTEN, ERAEAIEIBRTIL "Wise can not be told” (A~
BEWHEHAN) , MEACEHSE “FBRBEM" . BHMTER. BT
ENMEEENNERIBRMEELE, ERFIERFEBINEGIMREIE
H4547, IR ARG, TREHSFEERLFEE SR P RERINT
2, BHEPENSESEEEN, I TEEAEENEREEEN —KKBRAR
M=, £BHSMTUER FEEEFENRGPELSLTRIAR,

HYTFENILEEENLELBMS, BARANABAE. BE,. iR
BRI HE, BORGALSHERATRENTR, REZE—FHRE
&, OB NENLEEERENT LFERAOT, ERE "8
B SAFRGEIEFENENRS,; BORCGEHEHITHRENAR, £E

4‘9%1?&%%‘?@_&%

MEDIA MANAGEMENT SERIES




M woEs

PREFACE

E%ﬁA%ﬁﬁﬁm%ﬁﬁﬁﬁo

QU ARE (A %ﬁ%ﬂ%@%)aiT "W ERFERES
L N ﬁ HAETHREITF” ENEHEFSF"  "EIREE
EERBISIT %4?%@,Eﬁl%@%%ﬁﬁfiﬁ—ﬂﬁﬂﬁiw
RS RASNEREL RBIRFE,

ERFUIEFMBRENERES, RNBEABFE-MESBE.

—RENRGIRITTEME, NRIERCERMSISTHE, BREEAES
FREMAKE, BRTEEEENRCIKE, FTERVIEEN 1/3, KEN
ROERETDNEEFRARIATEEET AR, LLINE @ENRFE
MBEBISHT) REET "EBEL” M REBLE" RMKERBENME
EWHERS, AERNSLAEESHBROKBENLBRERSEMENZE,

IRENRFMNRUMN, RTRERIMITRE AR KHIBTF. 2K
WEER, ERXBENE—FARNBM ERETR. TRIEX, RIER®E
SARS B4 S A UMM, BEENEEZ—. TEARKFZHEFE
METHREBREEASMARFREARBENSF LA TH%, RHA
EBlo TR, FAESS5ARTERINSERRFERBNRIE, BEHE
XA AFRM T FREBRAERTHRNEZNE,

ZREARCSTALT LY, REFLEEEUENARSEREN
Zig, REFIEENEREEINNRFAEBEIAL —EQF M NIER
Bo BEIMIEE. HMFAREEHARKFE. EEXFAE IR EFH
ESRBEAR, FERBEMESEANE. T KEEHNORES, IEREE
BHIRSG, ER2BMNEREBEILDIHTAEREH.

R ERREGENE L HFER L. ENEEERLEMBSNES
EFKAN, ANtREALEIENEREETRFHENAHRZLZEE
HRE, MRERETESTNENNED, ENEEEERELRERE
BHABERE. PUESSEHMERAR, SEESRENZRFREN
H—o

BAK SRR, XEABBRBISREMTOERNE—, BABAB AR
BB RARNTE, RO (ENEEEERME) TERARNTELE
BEZHERHBEIE. EBRAEERMATE. RE. FEEM HFERT
HE (BHFE) EBEYENSEETRNHEMLRERTEPIRNL .

BNAREBEMLS

MEDIA MANAGEMENT SERIES



bHNEBEN AN

MEDIAMARKETINGCASEANALYSIS f M

(BNLEETHERGE) NERTERERIBEF X LMKBPR
R, AEHMBRAERLE, RMNWDEERUESHAR. RALRNEH
BA, LRRBVEBAINAERERNER. ENELEEEALEMHAD
AR UCRFIFERBIEXRASRA LS TR ENEBRII

2003 F 12 H6e HTF LELBEBKRS

b EALEBEEEMLS

MEDIA MANAGEMENT SERIES



H Ey |

M CONTENTS

JE eoeereeereeetse s e e S /1
BT oerereereseesaaeess e ssse st e oot —
- 1N R =2 v S )
1.1 (GBIR) o BUHIAY FFLUTREL coeveeerrereoemmrimmorennnsssienine e 3
PR “TB” YA -ererereeneseneeseress st ree s nt e 4

UGB A e eeereveeeeees s enee et 6

SEBLE T[] <eeeeeeereeeessere s srns s st st ts et en e %

BT A worerereserssemmsniss st et st non 10

FER AR orerreersnissommssninsssssssre e e s s e eeee s 1

ﬁﬂ%ﬁﬁﬁ&#h

MEDIA MANAGEMENT SERIES [



PR EE L WY M

MEDIAMARKETINGCASEANALYSIS

L2 P EHAR: “KBBKEE” BLGTAI coorererrerrnreneieinreenereieneneeee e 14
TR B B U BB I oo riiieieeireeeeneaei e e e nrarere s e ernnaiaeeerens 15
“UIR 4 BEE” BB R AL ceeee e e 18
B K F W LRI Frrverereerememrnrmireeeiieenieeecate s e reeeeraneeeaneeas 20

1.3 (HEZE) 2k EFUER BT ooorrrrrmrriieineoiinnsecneninn 24
KERIT] e B B woevvrrererrerrisssitetecineiteeecenneeaesneeeesranneeas 25
LS SRR R L L T OOV 2%
FERH . BAAE I o vrvrerrorrreererimtteeenirneieseneneiesssareiesesenes 29
BTIBE: BERF AL oreerrrereionernmniereraaasaasaeeaeaeeeieeeeeeerees 31
BERE rere et e et e e e e ettt e e e e e e et aan 32

LABIETM: BIE G SRIERL -verrrerorreemrermreemrreirevnrersreseneenns 34
FATE R, IS E I revrrrrermrrrreemnreernneatrenrmrereieesrerentorserne 35
HAE R, BB IA oottt st ieeeertttr et s eesaeesrenrans 37
A ER, BEBE M o oeeerrrreerree e riranireeeeeses i seeoreeeessaniann 38
BE3E veree e ettt e e eee e e s eraas 40

1.5 (BIIIER) : EIMIEIIMAFRAL -oovvveereervereniernneenieesee s 43
BB AL “RATT BTA ooomeereorrrreeererierermnrnneeeseraeseeseenessesons 44
RZHEE: “HEM” HE AL croereereeeemrrenierrernranessiisreseresersessronssnes 46
FEBE: “PORT” BEHE oo eieeennermiiniesenteneoeenreesanns 47
RATEM: W BT covreerrrrrrmretinrertieereeeesieeeeeeseeeeeeaaasiessonas 48
RBHD: HEERTU AL o oceeveeremmrermrreereniiiieeraeeeersessesenrennnnns 49
B EE errer et e e e e e e e s 51

= -l R < R 53

2 |BNZEREN R

MEDIA MANAGEMENT SERIES




— R 8 |

M CONTENTS
2.1 FATD : R RBHBAIPURBRIET - rvvvremremeeenrrnrereieeesinennnen. 55
BB BEATEEHZFBERTIE  ceeoreorrorirenieeissneeseieneene 56
Bk Bl: M EHEBARRATR ooeeeereeeererenemtreereneeteneienaenas 57
BBl S BBAE TR E -ooeeereroreeriesereneeienseee e esnie s ennens 58
GEER" . BEEE TR, oooeoeeroreeeererereenierrrenisesenreirenas 63

2.2 Q1 HLEFHRE) : FEFKROBEE BT oo 65
QIELEFHKE) VS (PELEHR) : AERES oo 66
QUELZFRE) VS (HB) : HBBEES <oveeomrerreerrnernnererenn, 68
QLERBFRE) VS (BHFREH) : ZHBF S eereenerrrernirenns 69
BARBILEEE  -voereeremreeeeseeeeeneereesssnsssesessese s v 70
FHBRBE U SB” oreereemerereien oottt s 7
2.3 (HRBIR) : WIETHAMSEREE orrreerrrrnirrnriecee e 74
BAME B TREAL  ooovererrmimrmrrereessirecesreesane e esesensisstessasans 76
BEEFMABIE  cereremrmrerie oo sttt b e e er et ee e 77
BB E B EATEE  vovreemreeeeeeiese st sreceneresmesectessaeenee e, 83
BRETIBBERE  -veovrremreeroreroreeeimsceeeseeesesescsesaenenses s senens 84
BB oo et e et 86
BB PHEEEEE oo 89
31 PREBME: T EMEREHITIRHEE - eoeeveeeeeerermmrerenrnnieeenns 91
GRE” FIH: ZBHH UL ERIE coeeerremermreeireemsreee s eeeeeeens 92
DEFEM: SIS ERBBIEH orerreemeerrmrmreerirnienesrseseseosees s 94
BERB: BT STRBAAM e eee e 95
ARAM . RBAH LS ARIE oo nreninnn 98

RNT2EXTENS |3

MEDIA MANAGEMENT SERIES




Ruarsaxosr M

MEDIAMARKETING CASEANALYSIS

3.2 (R : MIEEITZEE B TR ceerrremreerrenanne 101
LR BEBE veenneeeeerereenreenee e e e ae e e e et a s e s 102
Ry R L L T T U 103
FTHBB BALIE & wooveerrreeerereseesianaseteeiseeerteeee eteeesae s ereee e eeaaes e 106
ERFGRTEEI R oveerveeernremoneeerinemieessisemsrassns sseeesinsssanesseassannsans 106
HEH B H 5 Jl rrvermnnreremnaiee s et s s eban e seneab e resraannes 108

SEPOE EHEEBEES et s 111

4.1 (HRBEA) : BIEERBIEHRTT oreerrerremereierieanenins 113
MR AL cveveeoeernnrmneeeie e e s e e se e e saetae e eeratt e e aeane s 114
BEWBRE T : RMIEEWER TR corrererrrrerionieronaeinnsssanisenns 116
BB ceerrr e e et e s et se e e e raeaas 120

4.2 (CETEEIE) . SBZER “BUEZH" oeerrrerermireeerneemrnnnne s 122
FTH8 DM 2R eoevreeeeerarmernnrieite s etee s st et e e e e e e ere e easaresenaeaa 123
BE LB v veererreeimnn ettt e e str e e s e e e eare s 125
DA PITF A wvevernnrenrieiint et e et e st ene et e e stabateaeetba e e e ennnns 126
BRAZ TR vvvveoerreesssnmmnanneensatiesitete st e e s e e e ste e et bbesnbaeeeaaeaan 130
FUAEALTI Ll -+ vvvemeerrsrammrnnasisse it e e sre et eanannresnsssnaranesesnnes 132
BETE  cerreeerenrenenieisi et e e esesana e e e e aa 133

4.3 “YNNE” . NIEBHBUBSLHIETIGE  -eovvvvrevvrmveremmemnereersranens 134
ABM  oveeere e et 135
BB E  coeeeereeer et e e e e e en b e e e e e ns e 137
TEIEE  coerreree e st et e et e e e st e e eesbe e era bes 139
JEGBHQL  woevreremromrmermnminnne it s e e e e e e st e e n e rarbe e s earane 140

4 |BANZEEELSR

MEDIA MANAGEMENT SERIES




M Fovrenns

4.4 <§7‘J—-}%*> . %@ﬁﬁﬁgﬁ?ﬁ%iﬁlﬁ% ................................. 143
RATH L BB A LA KB ooerreeseerseeeeneeeseaeesieseeienein 144
T VR 147
FHF I : oI EATEEUE orrrerereeesressrersesmsesssesssesieresseess 152
BB FEEEEES et 155
5.1 (RERE) : B TEEE" SUMEEH  coeeeeeenerennenns s neenees 157
BRIt TR BB cororeerreereenseemressns s sessesee s 158
Bt L T T L O 159
B A B BB orreeeseessereteneseeeseners st nein st sens e 161
KA TEE B HTE BB R evreesereeseeseemsresseerseestsnsssssressrsssesssans 164
5.2 (PR : BEEIREEZIZREE cooooeeormrree e 166
HETH: “BHZ" BHEA  ooeerrerremmrerenrsiannisessessssssenns e 167
BERT: “BEZ" BMIHE oo isesnssessses s 169
BUBE, “EFZ" BHME  eoeeesenensienne st 170
BB ooveereeeserens et ettt 172
5.3 FUBLTM: SEREEREY “TRBEEL oereoreersereerrrsonssesssesisessnnene 174
BB : BBt R T ovrreerseerssesssneessessssmsssesessssssesesses s 175
B BEHAL I B erreeereeramsieeseresene s st ssen s 177
BIET: WAL XMBRE -ovrrreersrermsremsseressomeseiesemsssere s 179
RIS BORHE BB orererrrensnereerenies st et ain 180
BHEL R, S BB R ERE corerenrrenseeennr s sttt aen 184
BB oooeeereeeee ettt s sttt e 186
5.4 GRATER) : ClEBETETRIRELY rrrrrrrrereresniri i 188

BNEEEBAHB S

MEDIA MANAGEMENT SERIES




MEDIAMARKETINGCASEANALYSIS

EXREE LN M|

BRtk: BB IR oooveeeonremeeeiremiese st ee e s e s a e a s ens 189
CI: BJEBYAL A oo vvveersreessmmnneesmistie s it e e e s e an e 190
APs: BB LB woeceeerneniie e e e e e e e et 195
BEGE  ceessrenerterenrestesoiie e e ee et et et e e e e s e et e e 199
BAREE BEOEAIE e e 201
6.1 RBMDB . BB IBPIEBAEE oo e 203
SEAFTLA B IE A A - ovemeeenre e eree e et 204
BT BB BA B oorveerererir e e e e 206
BT A BB B oorreerrrerireere e e e este e e st 200
BEE  cveererererinneieeemienie e e bt s b r e s e e e e e et 211
FBLE LERBHE e 213
7.1 (BT . EREBEEPEL TR ooreeeeerereriee e 215
BRREAL: BB DD IR cvveerrreormmrmreerinsieererseeseeanrennnis 216
BME: BEKBM AR s eoriieessrenrinessisannesssrevanessans 217
BEER . BABEIBIEE crorrerereeirerioreriaere e eesrerennne s s 218
BREH: FEEBABIERE crovrmrerrrierieriiinteienie e seeeareneaesanns 220
T2 REBEEE: BHEBE “SHOE” 2B e 223
RRENL: HYHRIRE ooverermrmerremrrrmrnmior it e s ne e e 224
BREE: BB EFBBBEN T orererrmrmereivemnsnieeseneerseneseaensan 226
REBEEBEATERG oeerremrermerrerrisrriiesress st ssiessrsnaseen 228
SELETHBEMR rvrrereerieeronrsiieisitecnssmirrteseninsiesasreeesen o 229
7.3 FEREEERIEISRILEIR oveerreerrerirecreiasrrnnriesaeenns 232
BATGER: BEREE “ABHET cooeerrermeeinieeessiriaearinisnens 233

6|ﬁﬂ%§§ﬂ&%

MEDIA MANAGEMENT SERIES



B %}

M CONTENTS

BAFAER: RRABENBEKE BB oorerrererisermeeninniennnns 236
BEEHELER: BELRBERYG woooeeromerrrmrerirnrsresiesernesnnennens 238
HAZE RIBEEES e 241
8. 1 WL L EBIEEBBIE ooveereererrrmrnmmrremirecrree s eancnnenas 243
B2C: A FIBB AT AMEE  cooeerrrmrerereenie e eienresire e 244

B2B: 2 BB A creroreemreoene e st st s 247

eBook: MBSMEF FE B coreeeereeereenereienene e s et et enin e 250

8.2 (BAHIRY : FEBIEAIRE “THT ooreervrrriviriniiin e s 252
BEHE  veveererenienenetneiimienrate e et e e ree e s s bb s ba e s e e e ransane s 253

BTG noeerererimrnieee e iinte e st sr s st e ste e e st eaeans 255

JEAF  eereerreeeerrnie e ai et esa e s b ente s e e aeee s e eean e e eeraneaes 258

BB Bl wovvenreereeeer ettt e e e e s e s e b fe s ena e eeeeeesannee 258

BEJE  cereeereereienieeentee i e e an e et e s e e e 260
FBHE EIIBBES et 263
9.1 (AR : BIETBUNEEITH ovevrerereerrrerrmieinscanneens 265
HERAEE: KLFHBE oot e 266

FXH BB, BERATEHM -oooremmemmrmemrneerecrnerneinis e 271

BB HWAE, HEAMAY covrrrererrrirrmrermiiemisienaesineseanee 272

9.2 ¥ BEME: AP —MEHIA cooreererieermnrenieneniie e sieae e 276

B BBIEE et ettt e e s ees s b eeteeeanbee s 277
BEREWNIAERBE oot re e e e 279
BRAID  eoveeeerrirrnrtereine e iteee e s e rsaa et eteae e e nareras eeaeannans 283

BEJE  ceveerteeaenieeiiie et te et s es et et aeten e raan e e aeeeeennans 285

BArag®B2MAB |7

MEDIA MANAGEMENT SERIES



