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开吧有益

　　　　精神的禁锢一解销，视觉便领着思想赛跑。

于是所谓的“读图时代”来了。但《智慧氧吧》

拒绝让文字成为尴尬的说明性的附庸，反对从沙

漠直接跳进绿洲式的文化投机主义。它让图和文

牵手，在一种中庸的和谐里，由你的视觉去愉快

地扫描。

　　　　如果简单地以图文相亲来描述，那就可能掩

盖《智慧氧吧》编著者的真正意图，编著者努力

不让读者在如同原始森林一样的思想迷宫里绕来

绕去，也努力不让读者沿着笔直到消失点的沙路



寂寞前行。《智慧氧吧》试图让读者的阅读如同

水上打漂，或读或品或猜或想，尽管终归要石沉

水里，但那一跳一漂一起一落的感觉，就是一场

游戏，在游戏中获取，在无目的性中达到目的。

　　《智慧氧吧》里的“心情补助”、　　“幽默双

解”、　　“小猜一碟”看似信手编排，实则有其打

造新型复合读物的追求。

　　《智慧氧吧》没有学究式的文字袈裟，也没有

作家式的词语时装，它试图以一种贫民式的布衣

语言让故事的主角与你在同一个语言平台上对

话。读这样的小故事，一眼罩下去，如同撒网，

你尽可让文字如水一般从网眼过去，只感觉网里

蹦动的沉甸甸的收获。

　　《智慧氧吧》服务“新五类人”：找不着财富

目标的人；感觉脑子不够用的人；在老经验里

转圈子的人；劳动不创造财富的人；亲和力不

足的人。

　　《智慧氧吧》的主要营养成分：小故事包含大

智慧；小问题展开大思路；小警句明辨大是非；

小插图逗你大开心。

　　《智慧氧吧》阅读的尖峰时刻：人在旅途

（车、船、飞机、旅馆）的时候；远离电视喧嚣

的时候；抠脑门子的时候；会海泛舟的时候；床

上不眠的时候⋯⋯
　　　　编者

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



目 录 

跨 越 障 碍 

3 连 环 计 

5 美 容 院 的 赠 送 

7 步 步 为 赢 

9 小 事 必 究 与 大 事 自 究 

1 1 沉 默 是 金 

1 3 抢 占 先 机 

1 5 卖 报 小 行 家 

1 7 比 较 有 理 

1 9自卫者先开枪 

2 1 特 别 营 销 

2 3“飞鸽”请来总统做广告 

2 5 两 桶 酒 



2 7借“机”生“蛋” 

2 9 人 尽 其 才 

3 1 推 销 高 手 自 述 

3 3 一 个 姓 

3 5 以 质 取 胜 

3 7 安 全 秘 密 

3 9 免 费 伞 

4 1“宝洁”趣闻 

4 3 与 音 乐 家 共 餐 

4 5形象大使——鸽子 

4 7 老 店 员 的 诱 惑 

4 9 特 别 对 待 特 务 

5 1 面 试 玄 机 

5 3 再 给 一 次 机 会 

5 5 自 我 错 位 

5 7 舆 论 压 力 

5 9 没 有 坏 邻 居 

6 1 职 业 敏 感 

6 3 激 情 运 动 

6 5三十五次紧急电话 

6 7 制 造 谈 判 压 力 

6 9 柯 立 芝 与 小 秘 

7 1送你“雨中情” 

7 3 为 总 统 设 个 圏 套 

7 5苍蝇只钻有缝的蛋 



7 7 蝴 蝶 曾 经 来 过 这 世 界 

7 9 淑 女 放 屁 

8 1 温 情 苹 果 

8 3 香 水 攻 势 

8 5 面 包 砖 和 砖 面 包 

8 7 以 刁 难 对 刁 难 

8 9 另 类 面 试 

9 1 不 一 样 的 英 国 人 

9 3 并 吞 六 国 

9 5 贴 心 指 示 牌 

9 7 减 肥 接 力 赛 

9 9 新 闻 自 由 度 

1 0 1智访总统 

1 0 3鸡代表 

1 0 5 面 试 

嘴 上 功 夫 

1 0 9乞丐与财主 

1 1 1 足 够 

1 1 3头发的长度 

1 1 5 假 丈 夫 

1 1 7首相裸体 

1 1 9 聋 哑 便 衣 



1 2 1金蝉脱壳 

1 2 3女子防身术 

1 2 5奖你一百美元 

1 2 7围城新概念 

1 2 9建议驴当议员 

1 3 1半生功名一语牵 

1 3 3海明威的幽默 

1 3 5谁更高明 

1 3 7 传 口 令 

1 3 9诚实的收获 

1 4 1化险为夷 

1 4 3诡辩的艺术 

1 4 5理性原则 

1 4 7此地无银三百两 

1 4 9 我 的 错 

1 5 1文化优势 

1 5 3 勿 忘 他 

1 5 5顾客是对的 

1 5 6总经理 

1 5 8 两 只 鸡 

1 6 0有能耐的人 

1 6 2 报 复 

1 6 4 名 气 

1 6 6大仲马决斗 

1 6 8酒治秃头 



1 7 0哥伦布立蛋 

1 7 2喝洗手水的温莎公爵 

1 7 4一眼定大将 

1 7 6阿凡提的哈密瓜 

1 7 8餐巾纸广告 

1 8 0 秘 密 

1 8 2 送 人 

1 8 4话到嘴边 

1 8 6处长相讥 

1 8 8以子之矛，攻子之盾 

1 9 0 马 屁 精 

1 9 2 回 击 

1 9 4阿凡提识马 

1 9 6一元钱明细账 

1 9 8流行趋势 

2 0 0“我没说她偷了我的钱” 

2 0 2 情 书 代 笔 

隐 形 金 钩 

2 0 7羊毛出在羊身上 

2 0 9 用 心 良 苦 

2 1 1“宝洁”成功之“宝” 

2 1 3 推 销 香 烟 



215 关于鸡蛋的加法 

217 逐步降价 

219 “一次性”商品 

221 露出八颗牙 

223 后代支付 

225 两个媳妇 

227 乱里淘金 

229 明贬暗夸 

231 放长线钓大鱼 

233 大智若愚 

235 吃面包比赛 

237 冠军的秘密武器 

239 珠宝杂货铺 

241 高价畅销 

243 打个擦边球 

245 宝中“宝” 

247 “死亡”香烟 

249 限量销售 

251 山野怪才 

253 每日一得 

255 你想到几步 

257 鸡蛋换“金蛋” 

259 难忘山野菜 

261 先入为主 

2 6 3 身 价 飙 升 

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



2 6 5智慧营销 

2 6 7 竞 争 

2 6 9巧卖冰激凌 

2 7 1 反 弹 琵 琶 

2 7 3节制营销 

2 7 5犹太人的广告 

2 7 7 魔 鬼 训 练 

2 7 9 旅 游 茶 杯 

2 8 1 试 鞋 

2 8 3 敢 亮 己 丑 

2 8 5我推销的不是商品 

2 8 7“打气”鱼 

2 8 9 降 价 梯 子 

2 9 1 豹 狗 捕 食 

2 9 3附：“小猜一碟”部分参考答案 



跨 越 障 碍 





连
环
计

　　　　星期一的上午，百货公司的经理例行公务，来

核查新到的售货员的工作情况。他问：　　“你今天有

几个顾客？”

　　　　售货员回答：　　“一个。”

　　　　“看样子，你的运气不是很好啊。那么你卖了

多少钱的货呢？”老板显然对这名新手有些担忧。

　　　　售货员回答：　　“五万八千多美元。”

　　　　经理很吃惊。他怎么也没想到店里有这么昂贵

的商品，于是要他解释。

　　　　他说：　　“我先卖给那个男人一枚钓钩，接着卖

给他钓竿和钓丝。我问他打算到哪里去钓鱼。他说

要到南海岸去，于是我建议他买一艘小船，这样会

更方便一些。”

　　　　“他听得有理，可是又皱眉头，说汽艇不好搬

运，于是我将一辆大车卖给了他。”



　　　　经理听得目瞪口呆，于是说：　　“你真了不起，

一枚钓钩，能钩出这么一大笔生意来。”

　　　　售货员说：　　“其实，他是为他的妻子来买药

的。所以我说他这个星期可以放松了。”

心 情补 助 买 房 子

　　　　有个商人到同行家去吃饭，一碗饭吃完了，

主人正和其他客人谈买房子，没注意他的碗已经

空了，他又不好意思开口，忽然心生一计，说道：

“我有一个朋友想卖房子。”在座的人都听见了，

忙问：　　“房子怎么样？”

　　　　“房子蛮好，最小的吊灯也有我的碗口粗。”

大家都朝他碗望去，主人见他饭碗空了，马上接

过来添满了。大家接着问：　　“后来呢？”

　　　　他说：　　“后来这人有饭吃了，房子不卖了。”



美
容
院
的
赠
送

　　　　台湾的一家美容院在报纸上登广告说：　　“如果

您来本美容院，我们将赠送您一瓶洗发精，一块香

皂和一条毛巾。”

　　　　每次美容的价格并没提高，而可获赠值几十元

人民币的东西，这自然吸引了不少顾客，尤其是生

性爱小便宜的家庭主妇。

　　　　只不过美容院要求顾客每次做过美容后将赠品

存放在这里，并为顾客的赠品贴上标签写上名字。

以后每一次来这里顾客都依然可以使用自己的东

西。这样，美容院几乎成了顾客居家的一部分了。

　　　　一瓶洗发精、一块香皂、一条毛巾大约可以使

用三十次，每一次做美容的价为四十块钱左右，美

容院因此就可以在每位顾客身上收入一千二百元

钱，而这样算来，美容院稳赚。

　　　　这种经营方式一时在台湾迅速传播，竞相效
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