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This book is Volume 2 of our “Catalog Graphics' series, the first of

which focused exclusively on Japanese catalogs. For this international edition,
we have assembled sales catalogs from countries all over the world.
Outstanding in design and practical in approach, nearly 200 examples

are presented, categorized by business for easy reference.

Visual attractiveness is a key element in drawing consumers' inferest and arousing
their buying impulses, but turning these interests and impulses info actual purchases
requires information: price, size, features, descriptions. Without a doub, the biggest
challenge faced when designing a sales-provoking catalog is creating a beautiful
layout that contains all of the information that the consumer really needs,

while at the same time preserving the infegrity of the product's image.

Looking at the works included in this book, one can see that each catalog
has been calculatedly created, taking careful aim at a specific farget.

It may be a toy catalog, infended for a market consisting mainly of children,
in which funolook-at, cute designs contain easy-toread prices and product
information. Or a fashion or jewelry catalog, where product images explode
across full pages, where a delicate balance must be maintained in the layout
allowing prices and ofher text information to share those pages without
defracting from the atmosphere. A truly effective catalog can only be created
if one understands the mind of the reader, the consumer.

foreword

Recently, as in mail order sales, the trend has been to make purchases directly
from a catalog without having seen or touched the item itself.

This trend is increasing, making catalogs an even more important and influential
sales medium. We hope that this book will stimulate your sensitivities,

and prove useful in the creation of even more effective catalog.

Finally, we would like to express our appreciation fo all of cur contributors,
for sending us so many examples of excepional catalog design.

P-I-E BOOKS



Dies ist der zweite Band unserer "Catalog Graphics’ Buchserie, wobei der erste
ausschlief3lich auf Kataloge aus Japan konzentrierte. Fiir diese internationale
Ausgabe haben wir Kataloge aus aller Welt zusammengetragen. Die etwa 200 hier
prasentierten Beispiele, alle herausragend in Design und prakfischem
Gebrauchswert, sind kategorisiert nach Branchen.

Visuelle Attraktivitat ist das Schlisselelement, um das Interesse des Kunden
anzuziehen und Kaufimpulse zu vermitteln. Aber um dieses Inferesse auch in einen
aktuellen Kauf umzusetzen, braucht es Informationen: Preis, Gréfe, Eigenschaften,

nahere Beschreibungen. Ohne Zweifel ist die gréBte Herausforderung bei der
Gesfaltung eines verkaufsaktiven Kataloges das besondere Layout. Darin sollen alle,
den Kunden interessierenden Informationen untergebracht werden kénnen und
gleichzeitig soll auch die Infegritét des ProdukHmages bewahrt werden.

Befrachtet man die Arbeiten in diesem Buch, so kann man erkennen, daf jeder
Katalog mit Kalkil kreiert wurde. Immer wurde sorgfdltig auf das spezifische Ziel
geachtet. So kann ein SpielzeugKatalog, der auf einen gréBtenteils aus Kindern

bestehenden Markt gerichtet ist, durch sein anheimelndes Design mit

SpaB zu befrachten sein und besonders leicht zu erfassende Preis- und
Produktinformationen enthalten. Bei einem Mode- oder Schmuck-Katalog hingegen,
bei dem Produk-Abbildungen iber die Seiten hinweg schier explodieren,

muB, um nicht die Atmosphére zu stéren, im Layout eine delikate Balance bewahit
werden zwischen den Bildern und den Preis- und anderen

TextInformationen. Ein wirklich effekfiver Katalog kann nur gestaltet werden,

wenn man den leser, den Kunden versteht.

Wie im Versandhandel wird heute bei vielen Firmen nach Katalogen gekauft, ohne
die Ware im Original gesehen oder angefaBt zu haben. Dieser Trend verstarkt sich
und macht Kataloge ein noch wichtigeres und einfluPreicheres Verkaufsmedium.
Wir hoffen, daP dieses Buch lhre Sensitivitat stimulieren und

Ihnen bei der Kreation noch effektiverer Kataloge niitzlich sein wird.

Zum SchluB machten wir allen danken,

die uns so viele auBergewshnlich gut gestaltete Kataloge gesandt haben.

P-I-E BOOKS
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editorial notes

credit format

Main Products
Credit heading
CL:Client
Creative staff

Country of submittor
Year of completion
Size: heightxwidth(mm)

% Please nofe that some credit data has been omitied at the request of the submittor
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By creating a mobile landscape of offices for
teaming and “weekend re-organizations,” we
have seen measurable savings in real estate needs
and have optimized our clients’ growth potential,
Clestra Hauserman's ability to marry creative
solutions, wenty-first century technology and a
well erafted product works for me and my clients.

IdiiCéE.
workspace
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ffice do this? :
can your oOIrice do this: !
Clestra H: s Moveable Wall Sy e .. In a matter of houirs, you can quickly respond to changing business
demands which require the alteration of intetior office layouts. The benefit is that change cun be managed in u fraction of the time it s
wotld take to tear d d reerect onal ion. .. and at a lower cost. The design options are all based on modular
hich fe lid, glazed ibination partiti d door units, All be easily relocated and re-used,
offering complete flexibility to the user.

T ot bl i i S ; endless possibilities for private or interactive space solutions
i dfori i le, in & matter of hours, you can create a traditional offi i

tayour, o /i With Clestra Hi Moveable Wall Systems you can focus, conference,

team, hotel, touchdown und break-out of f jonal i

Traditional Office/Conference Layout Executive Suite Teaming and Training Area

P

executive office 1 teaming areas 3
administrative office 1 touchdown space 7
private office 1 ‘mail/fax/copy room 1
conference room 1 storage wall 6
reception area 1

storage wall 6

touchdown spaces 7

@ Panei-48" Wide, Solid (18)
 Panel-48" Wids, Clerestory (9)
® Panel-48" Wide, Half Glass (8)
| Door/Assamtly (4] - H M, Wall Sy , you can reuse the material in which you have
® Storage Walls (§)

# Touchdown Spaces (7)

These three layouts are based on the exact same material components. With Clestra

invested again and again and again. Performance is guaranteed.

Office Partisions

CLESTRA HAUSERMAN  CL, I: Clestra Hauserman CD, AD, D: Joyce Nesnadny / Timothy Lachina CD, AD: Mark Schwartz D: Gregory Oznowich /
Michelle Moehler P: Design Photography, Inc. CW: Pat Turnbull DF: Nesnadny + Schwartz  USA 1996  SIZE: 294%x298
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Haus Drei - der Glaspalast.
Weitblick statt Enge, Ausblick
statt Grenzen, Die GroBziigig-
keit der Raume erhebt Sie

iiber das Einerlel beschrinkter £
Cuaswirtel

Fasade

Méglichkeiten. Tagsiiber durch-
fiutet das Licht Ihre Stétte der
Produktivitét, nachts sind Sie

leuchtendes Beisplel fiir andere.

Glavwortl - Innenamcht
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Hanaver Landsirafie 135137
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CONVIS CL: Blumenauer CD: Karl W Henschel AD, D: Andrea Gugau P: Re
CW: Daniel He

hel DF: Sign Kommunikation Germany 1997  SIZE: 320x220




