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Foreword

The airbrush technique was invented by
Charles Burdick as long ago as 1893, and
is thus by no means such a new medium
as one might be inclined fo think in view of
the bright, mostly super-realistic pictures pro-
duced en masse today via an airbrush. (The
airbrush or spray-gun is used fo discharge
liquid paintby means of air pressure. Altering
the sefting enables one fo apply the paint fo
the surface in a finer or coarser jet.)

At the beginning of this century, the airbrush
technique was employed primarily as a
means of fouching up photographs. It was
later to establish an important position for
itself in advertising graphics and technical
illustrations. However, it was not until two
important art movements of our century — the
Bauhaus in the 1920s and 1930s, and
especially Pop Art in the 1960s — that the
airbrush technique also became accepted
as an artistic medium. Pop Art decisively
altered the iconography of 20th-century art.
Thereafter, the artists of hyperrealism, who
copied photography with artistic means,
found it relatively easy to gain acceptance.
They were the firstto make infensive use of the
airbrush technique for purposes of artistic
creation.

Anyone who has had experience of the
airbrush technique is aware that the spray-
gun is no magic wand, permitting one to
conjure up whole pictures on empty walls in
asecond or two. Michael English, one of the
leading contemporary airbrush artists, also
points this out, adding that the spray-gun "is
a 'brush', although one which does not paint
as such but applies its paint like rays of light.
A fantastic property. Yet it is precisely this
aspect which disturbs certain critics. They
fake exception fo the fact that the airbrush
user lacks any 'substantial' contact with the
canvas, and accordingly disqualify the work
thus produced as impersonal, assigning it a
position outside of art." It is amazing how
stubbornly objections presumably expres-
sed with regard to a particular kind of picture
are then applied to the medium with which
such pictures have been creafed.

Whether it is a question here of art or not, the
work by Japanese illustrators on display in
this volume reveals the wide range of
possibilities open to the airbrush user —and,
in particular, the high level of perfection
which can be attained within the realistic or
hyperredlistic reproduction of objects with
the spray-gun. Smooth and polished surfaces
with light reflecting off them or drops of water
forming beads, complex variations of light
and shade, and complicated creases and
fold arrangements seem especially suited to
this medium. Japanese industry enjoys a high
reputation on accountof its hightech products;
the illustrators also do justice to this reputation
in their depictions of the products in question.
The construction drawings by Hisashi Saito
and Hideaki Kodama of complicated fech-
nical apparatus reveal that the Japanese are
among the masters of their craft, especially in
this area.

Many of the illustrations contained in this
volume are commissioned works, serving a
particular purpose — generally that of ad-
vertising. Some works by Makoto Kawa-
hara, lkuo Takeda and Yosuke Onishi reveal
the extent of variety in the appeal of sexual
depiction, provocation and suggestion
exploited by product advertizing. One can-
not touch upon this context without mention-
ing the Sexy Robots of Hajime Sorayama,
which have become a universal prop of
advertising worldwide. They are true icons of
the millennium thatis now drawing toaclose,
produced by the mafing of the insatiable
consumerworld with the cyberworld that is
overfaking us.

Vorwort

Die Airbrushtechnik wurde bereits 1893 von
Charles Burdick erfunden. Sie ist also gar
kein so neues Medium, wie man angesichts
der glanzenden, meist superrealistischen
Bilder denken mag, die heute massenwei-
se mit ihr erzeugt werden. (Mit der Airbrush
oder Spritzpistole wird flissige Farbe durch
luftdruck ausgestoPen und, je nach Ein-
stellung, ineinem mehr oder weniger diffusen
Strahl auf den Bildiréger aufgetragen.

Zu Beginn dieses Jahrhunderts wurde die
Airbrushtechnik hauptsachlich zur Foto-
retusche eingesetzt. Spater eroberte sie sich
dann eine wichtige Position in der Wer-
begrafik und bei fechnischen lllustrationen.
Es bedurfte aber zweier bedeutender Kunst-
bewegungen unseres Jahrhunderts — des
Bauhauses in den zwanziger und dreifiger
und vor allem der Pop Art in den sechziger
Jahren—, um ihr auch als kiinstlerischem Me-
dium Akzeptanz zu verschaffen. Die Pop Art
hat die lkonographie der Kunst des 20.
Jahrhunderts entscheidend verdéndert. Nach
ihr hatten es die Kinstler des Hyperrealismus,
die die Folografie mit malerischen Mitteln
kopierten, vergleichsweise leicht, sich durch-
zusetzen. Erst sie bedienten sich — mit dem
Anspruch auf Kunst — infensiv der Airbrush-
technik.

Wer Erfahrung mit der Airbrushtechnik hat,
weif, dab die Spritzpistole kein Zauberstab
ist, der in Sekundenschnelle fertige Bilder auf
leeren Leinwanden entstehen laPt. Darauf
weist auch Michael English, einer der
fihrenden zeitgendssischen Airbrushkinstler,
hin und fahrt fort: Die Spritzpistole ,ist ein
Pinsel’, der nicht streicht, sondem seine
Farben wie Strahlen aus Licht verteilt. Eine
wunderbare Eigenschaft. Aber eben diese
ist Gegenstand einiger Kritiker. Sie stofben
sich daran, dafd dem Benutzer der Airbrush
der ,wesentliche’ Kontakt mit der Leinwand
fehle, disqualifizieren die Arbeit als un-
personlich und weisen ihr einen Plafz
aulerhalb der Kunst zu.” Es ist erstaunlich,
wie hartinackig Vorbehalte, die man vermutlich



einer bestimmten Art von Bildern enige-
genbringt, auf das Medium Ubertragen
werden, mit dem sie geschaffen wurden.

Kunst oder nicht = die in diesem Band vor-
gestellten Arbeiten japanischer lllustratoren
zeigen, was man mit der Airbrushtechnik
alles machen kann. Und vor allem: welcher
Crad der Perfektion bei der realistischen
oder hyperrealistischen Darstellung der
Gegenstande mit der Spritzpistole méglich
ist. Clatte und poliee Oberflachen, auf
denen lichtreflexe blitzen oder \Wassertropfen
perlen, komplexe Licht- und SchattenVWechsel
oder komplizierte Knicke und Faltenwiirfe
scheinen sich fir das Medium besonders
anzubiefen. Die lllustraforen werden dem
Ruf, dendie japanische Industrie wegen ihrer
Hightechprodukte genieft, auch in der Dar-
stellung derselben gerecht. Die Konstruktions-
zeichnungen komplizierten technischen Ge-
réts von Hisashi Saito und Hideaki Kodama
zeigen, daB die Japaner besonders auf die-
sem Gebiet zu den Meistern ihres Fachs
geharen.

Zahlreiche der hier gezeigten llustrationen
sind Auftragsarbeiten, dienen einem be-
stimmten — in der Regel werblichen — Ver-
wendungszweck. Wie variantenreich sich
die Produkiwerbung des Appeals sexueller
Darstellungen, Provokationen und Andeu-
fungen bedient, zeigen einige Arbeiten von
Makoto Kawahara, lkuo Takeda und Yosuke
Onishi. In diesem Zusammenhang durfen
naturlich die Sexy Robots des Hajime Sora-
yama nicht fehlen, die weltweit zu einem
universellen Versatzstick der Werbung
geworden sind. Sie sind wahre lkonen des
ausgehenden Jahrtausends, hervorgegangen
aus der Paarung der unersattlichen Konsum-
und der Uber uns hereinbrechenden Cyber-
welt.

Préface

La technique de la peinture au pistolet a éfé
inventée dés 1893 par Charles Burdick. Elle
n'est donc pas aussi moderne qu'on pourrait
le penser en voyant ces tableaux brillants,
pour la plupart extrémement réalistes, qui
sont réalisés aujourd'hui en masse a |'aide
de cefte technique. (L'aérographe ou pistolet
& aircomprimé permet de projeter la couleur
liquide sur les tableaux; suivant son réglage,
on obtient une pulvérisation plus ou moins

diffuse).

Au début du siécle, cefte technique était
surfout employée pour retoucher les pho
tographies. Plus tard, elle occupa une place
importante dans le dessin publicitaire et
les illustrations techniques. Toutefois deux
mouvements artfistiques importants furent
nécessaires — le Bauhaus dans les années
vingt et frente et surtout le Pop Art dans les
années soixante — afin qu'elle soit acceptée
elle aussi comme expression artistique. le
Pop Art a bouleversé de fagon cruciale
I'iconographie de l'art du XXe siécle. En
comparaison, les arfistes de I'hyperréalisme,
qui copiaient la photographie & |'aide de la
peinture, purent s'imposer plus facilement
aprés le Pop Artqu'avant. Ce sonteux qui les
premiers utilisérent infensément — et avec des
prétentions arfisfiques — la technique de la
peinture au pisfolet.

Celui qui a déja expérimenté cette technique
sait bien que 'aérographe n'est pas une
baguette magique qui fait apparaitre en
quelques secondes des images toutes faites
sur une toile blanche. C'est ce que signale
Michael English, I'un des principaux artistes
de nofre époque dans le domaine de lo
peinture au pistolet: |'aérographe «est un
«pinceaw qui au lieu de caresser, projette ses
couleurs comme des jets lumineux. Une
qualité merveilleuse. Mais c'est justement
cefte qualité qui fait I'objet de certaines
crifiques. Quelques personnes en effet se
formalisent du manque de contact «essentiel
entre |'utilisateur du pistolet et la toile, elles
dénigrent son travail en le qualifiant

d'impersonnel et lui dénient une place dans
Iart.» Il est &onnant de voir comment les
réserves que |'on émet & |'égard d'un certain
genre detableaux sonttransposées aumoyen
qui permet de les créer.

Artou pas —les fravaux d'illustrateurs japonais
présentés dans cet ouvrage montrent tout ce
quel'on peutfaire a|'aide de cette fechnique.
Et surtout, quel degré de perfection on peut
afteindre dans la représentation réaliste ou
hyperréaliste des objefs. Les surfaces lisses ef
polies, sur lesquelles les reflets lumineux
étincélent etles gouttes d'eau perlent, les jeux
compliqués d'ombres et de lumiéres ou les
plis et les drapés savants semblent convenir
particuliérement & cette technique. Dans la
représentation des produits hightech, les
illustrateurs soutiennent la réputation dont
jouit I'industrie japonaise avec ces mémes
produits. Les dessins de consfruction d'appa-
reils techniques sophistiqués qui sont réalisés
par Hisashi Saito et Hideaki Kodama montrent
bien que les Japonais sont devenus les
maitres dans ce domaine.

Parmi les illustrations présentées dans cet
ouvrage, beaucoup ont été effectuées sur
commande. Elles ont été réalisées a des fins
bien précises —en général publicitaires. Cer-
fains travaux de Makoto Kawahara, lkuo
Takedaet Yosuke Onishiillustrent avec quelle
richesse d'idées la publicité exploite I'affrait
des représentations sexuelles, des provor
cations etdes allusions. Dans ce contexte, on
ne saurait oublier les Sexy Robots de Hajime
Sorayama, qui sont devenus dans le monde
entier un élément universel de la publicité.
Nés de |'accouplement entre un univers de
consommation insatiable et un «cyberworld»
qui nous assaille de toutes parts, ils sont les
véritables icones de cette fin de siécle.









Susumu Matsushita

Lucky and his buddies, 1991

Winsor & Newton, Pelikan, Nouvel, color ink,
crescent board No. 205

450 x 600 mm

— Akira Yokoyama
Angling, 1982
Watercolors, gouache, acrylic colors,
crescent board No. 100
72.8 x 47.2 mm 8
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Yosuke Onishi
Wrestling, 1980
Liquitex, crescent board No. 300

< Yosuke Onishi
Swimming Suit, 1982
liquitex, crescent board No. 300

< Yosuke Onishi
< Surfing, 1979
Liquitex, crescent board No. 300



Yosuke Onishi
Corduroy, 1977
liquitex, crescent board No. 300

2

Yosuke Onishi
Hips, 1978
Liquitex, crescent board No. 300



Y
m({({f’ ’ I |

i







