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Design-Schaufenster fiir die Welt

Das iF Design-Jahrbuch 1994 gibt
einen ungewohnlich interessanten
Uberblick: Es zeigt 251 Produkte,
von einer kompetenten, internatio-
nalen Jury aus den rund 1500 Pro-
dukten ausgewahlt, die in diesem
Jahr am iF-Designwettbewerb teil-
genommen haben. Die Zahl der teil-
nehmenden Firmen hat sich um
Uber 100 auf 799 erhoht und belegt
die Aktualitat und Attraktivitat des
Wettbewerbs.

Es sind Produkte aus vielen Berei-
chen - von der grof3en Industriean-
lage bis hin zum kleinen, einfachen
Haushaltsgerat. Und es sind Produk-
te aus vielen Landern.

Die ausgewahlten und damit ausge-
zeichneten Produkte werden in ei-
ner Ausstellung wahrend aller Fach-
messen in Hannover prasentiert.
Viele hunderttausend Besucher die-
ses international bedeutendsten
Messeplatzes sehen die ganzjéhrige
Designausstellung. Ein Querschnitt
der Ausstellung wird darlber hinaus
an anderen Messeplatzen und Aus-
stellungsorten vorgestellt.

Die groRe Aufmerksamkeit flir den
iF-Designwettbewerb, fir Auswahl
und Ausstellung und auch fir dieses
Jahrbuch macht deutlich, wie stark
das Interesse flr Design heute ist.
Unternehmen und ebenso auch die
Nutzer von Produkten erkennen
mehr und mehr, daR Design zu
einem Schllsselfaktor fur Qualitat,
Gebrauchswert und Markterfolg
geworden ist.

Die folgenden Seiten geben ein brei-
tes und detailliertes Bild vom aktuel-
len Stand der Entwicklung des De-
sign. Die Auswahl soll und kann
MaRstédbe setzen, zu Vergleichen
herausfordern, Positionsbestimmun-
gen ermdglichen, Perspektiven zei-
gen und AnstolRe geben. Als kriti-
sche Designbilanz ist das Jahrbuch
eine Dokumentation, die auf Jahre
hinaus wichtig und wertvoll bleibt.

A design showcase for the world

The 1994 iF Design Yearbook pro-
vides a fascinating insight into the
world of contemporary design. It
features profiles of 251 award-win-
ning products, selected by a jury of
international experts from the 1500
or so products that were entered in
this year's iF design competition.
The number of participating firms
rose this year by more than 100 to a
total of 799, which once again un-
derlines the competition’s enduring
appeal and topicality.

The products featured in these
pages cover a very broad spectrum
—from sophisticated industrial plant
to everyday small domestic appli-
ances. They also represent a broad
international cross-section of design
talent.

The award-winning products will be
on permanent display throughout
the year at the Hannover Exhibition
Grounds. Here they will be seen by
the many hundreds of thousands of
visitors to the various exhibition and
trade fairs that take place each year
at the world's leading exhibition cen-
tre. A selection of these products
will also be featured in a travelling
exhibition that goes on tour to other
venues.

The high profile enjoyed by the iF
design competition and the keen an-
ticipation with which the jury's final
selection and exhibition — not to
mention the Design Yearbook —
have been awaited testify to the
enormous interest that is now being
shown in industrial design. Manufac-
turers and consumers alike are be-
coming increasingly aware that
design is one of the key factors
determining the quality, utility and
commercial success of a product.
The pages that follow present a
broad yet detailed picture of the
current state of design. Our aim has
been to set standards, encourage
comparisons, focus ideas and sug-
gest new ways forward. As a critical
review of contemporary design
achievement the Yearbook is a valu-
able work of reference, from which
historians and students of design
will profit for many years to come.
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iF-Designwettbewerb -
der wichtige internationale
Leistungsvergleich

Jahr fUr Jahr — seit 1953 - |4dt iF
Industrie Forum Design Hannover
Hersteller und Designer zu einem
internationalen Wettbewerb von be-
sonderer Bedeutung ein. Die Zahl
der Teilnehmer, die Breite und Viel-
falt der Produkte, die sich der Jury
stellen, sind ungewohnlich. Ebenso
die Aufmerksamkeit, die das Ergeb-
nis des Wettbewerbs in der Fach-
welt und weit darliber hinaus findet.
Keine andere Designausstellung
zieht auch nur im Entferntesten so
viele qualifizierte Besucher an wie
die Prasentation der ausgezeichne-
ten Produkte, die wahrend aller Han-
nover Messen gezeigt wird. Die iF-
Auszeichnung flr gutes Design hat
im Laufe der Jahre bei Herstellern
und Designern, bei den Medien, be-
sonders aber auch bei den Verwen-
dern immer mehr Gewicht bekom-
men. Fir iF Industrie Forum Design
Hannover ist der jahrliche Wettbe-
werb ein sehr wirkungsvolles Instru-
ment der Designforderung.

Alle Hersteller und Designer von in-
dustriell gefertigten Serienproduk-
ten kédnnen sich um die iF-Auszeich-
nung bewerben. Die Produkte soll-
ten nicht langer als drei Jahre auf
dem Markt sein.

Um eine faire Bewertung zu ermog-
lichen, wird jedes Produkt einer von
acht Gruppen zugeordnet. Die Grup-
pen decken das Spektrum der indu-
striellen Produktion ab. Es sind:

— Biro

— Wohnung

Haushalt

Freizeit

— Industrie

Transport und Verkehr
Beleuchtung

— Medizin

Die Jury ist international. Berufen
werden kompetente, erfahrene De-
signer und Designexperten. In den
zurlckliegenden Jahren waren nahe-
zu alle, die in der Welt des Design
Rang und Namen haben, in der Jury
vertreten. 1994 kamen die Juroren
aus 10 Landern.

Mehrere Tage lang sichten, prifen,
diskutieren und bewerten die Juro-
ren die Produkte. Sie teilen sich da-
bei in drei Einzeljurys, die sich je-
weils auf zwei oder drei Produkt-
gruppen konzentrieren. Produkte,
die einer der Juroren gestaltet hat
oder bei denen ein Interessenskon-
flikt die Entscheidung beeinflussen
konnte, werden von einer anderen
Jury-Gruppe tbernommen. In einer
abschlieRenden Bewertungsrunde
arbeitet dann die gesamte Jury zu-
sammen.

Der Wettbewerb wird ergénzt durch
zwei Wettbewerbe um Sonderaus-
zeichnungen —die ,,3 Besten der
Branche” und die , 10 Besten des
Jahres"”. An diesen Wettbewerben
nehmen alle Produkte teil, die im er-
sten Wettbewerb ausgewahlt wur-
den. Die Sonderauszeichnungen
werden von einer eigenen Jury ver-
geben. Zu ihre gehéren die Vorsit-

zenden der drei Einzeljurys und drei
Vertreter aus Wirtschaft, Industrie
und Medien.

Der iF-Designwettbewerb hat seine
hohe Bedeutung, das hier verliehe-
ne Gutesiegel seine besondere Gel-
tung erlangt, weil die Juroren im
Laufe vieler Jahre die Designqualitat
der Produkte auf Uberzeugende
Weise bewertet haben. Sie orientie-
ren sich dabei an einer Reihe von
Kriterien. So werden beispielsweise
der praktische Nutzen, die Gestal-



The iF Design Competition -
the leading international
showcase of design achievement

tungsqualitat, die Eigenstandigkeit,
die ergonomische Anpassung oder
die Umweltfreundlichkeit eines Pro-
duktes geprUft. Voraussetzung flr
eine fundierte Bewertung sind aber
die personliche Qualifikation, die Er-
fahrung der Juroren, die kritische
Auseinandersetzung Uber das De-
sign der Produkte im Team der Jury.
Die Auszeichnung fur die ausge-
wahlten Produkte besteht in einem
Zertifikat. Sie liegt aber weit mehr
noch darin, daR die Produkte inten-
siv und wirkungsvoll herausgestellt
werden - in dem vorliegenden Jahr-
buch und in den Ausstellungen.

Every year since 1953 iF Industrie
Design Hannover has invited manu-
facturers and designers to take part
in an international competition that
occupies a unigue place in the his-
tory of modern design. The number
of participating firms and the range
and variety of the products sub-
mitted for the jury’s scrutiny are re-
markable by any standards. Like-
wise the attention and publicity that
the results of the competition attract
within the world of design and far
beyond.

No other design exhibition attracts
nearly as many visitors of a profes-
sional calibre as the presentation of
award-winning products that
remains on permanent display
throughout the year at the Hannover
Exhibition Grounds. Over the years
the iF seal of approval for good
design has become a benchmark
standard of product quality, acknow!-
edged by manufacturers and de-
signers, the media, and above all
consumers. And for iF Industrie
Forum Design Hannover the annual
competition has become a highly
effective instrument for the promo-
tion of good design.

The competition is open to all manu-
facturers and designers of mass-
produced industrial products. The
only stipulation is that the products
should not have been on the market
for more than three years.

To make the process of adjudication
as fair as possible, each product is
classified under one of eight group
headings, which between them
cover the whole spectrum of indus-
trial production. These are:

- Office

- Home

— Household

— Leisure

— Industry

— Transportation and traffic

— Lighting

— Medical

The jury is international in its compo-
sition. Its members are chosen from
the ranks of successful, experienced
designers and design experts. The
roll-call of names has included vir-
tually every distinguished figure in
the world of design. The jurors for
1994 were drawn from ten different
countries.

The jurors spend several days
sorting through and examining the
products, discussing and assessing
their merits. For this purpose they
split up into three smaller juries,
each of which concentrates on two
or three products groups. In cases
where a product has been designed
by one of the jurors, or where a deci-
sion might be influenced by a con-
flict of interests, the product is re-
assigned to another jury group. All
the jurors then gather together in
plenary session for their final adju-
dication.

As well as the main competition,
there are also two other sets of
awards for the three best products
from each industry and the ten top
products of the year. All the prod-
ucts selected in the main compe-
tition are automatically entered for
these two special awards. The
judging is carried out by a separate
jury, which consists of the chairmen
of the three smaller jury groups, plus
three outside figures from the
worlds of business, manufacturing

industry and the media.

The iF design competition has
acquired its special significance, and
the iF seal of approval its special
cachet, because the jurors’ verdict
has consistently reflected all that is
best in modern design. Their assess-
ments are based on a number of
criteria, including the practical utility
of a product, the quality and original-
ity of its design, its ergonomic refine-
ment and its environmental friendli-
ness. In the end, however, the
soundness of the jurors’ judgements
depends on the personal expertise
and experience they bring to their

task and the quality of the critical
debate they conduct among them-
selves.

The successful products are
awarded a certificate that offically
documents their achievement. But
the real reward lies in the high-profile
publicity and exposure that they re-
ceive, both in the pages of this Year-
book and in the various associated
exhibitions.
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Hohes Niveau, wenig Heraus-
ragendes - Statement der Jury
zum iF-Wettbewerb 1994

Rund 1500 Produkte aus aller Welt
nahmen am iF-Designwettbewerb
1994 teil. In einigen Branchen stellte
sich die Mehrzahl der aktuellen und
anspruchsvollen Produkte dem Ur-
teil der Jury. Einige Branchen und
auch einige Industrielander waren
dagegen schwacher vertreten, ohne
daf die Grlnde dafir deutlich wur-
den. Insgesamt konnte sich die Jury
mit einem Querschnitt der Produkt-
kultur unserer Zeit auseinanderset-
zen, der grof® und differenziert ge-
nug war, um auch einige allgemeine
Einsichten und Bewertungen zu er-
lauben — Uiber die Beurteilung der
einzelnen Produkte hinaus.

Der Gesamteindruck der Jury —in
wenigen Worten zusammengefalit:
Hohes Niveau; nur wenige herausra-
gende Leistungen, zukunftsweisen-
de Innovationen und Designideen.
Diese Gesamtbeurteilung unter-
scheidet sich kaum von der der
zurlickliegenden Jahre.

Die Produktgeneration, die 1994 am
Wettbewerb teilnahm, ist bereits
wahrend der weltweiten Wirtschafts-
krise entstanden. Das wurde aber
nur in Ausnahmefallen deutlich, bei
denen man spliren konnte, daRk
beim Design an Zeit und Geld ge-
spart wurde. Umgekehrt waren aber
auch die Ergebnisse der durch die
Umbrliche im Markt, die Kosten-
und Nachfrageprobleme angestoRRe-
nen Umgestaltung und Optimierung
der Entwicklungs- und Produktions-
prozesse und der Produktprogram-
me noch nicht erkennbar. Neue,
bessere Produkte als Antwort auf
die Krise werden wohl erst in den
nachsten Jahren vorliegen.
Ahnliches gilt flr die Umweltfreund-
lichkeit. Daf? sie entscheidend wich-
tig ist, wird von keinem Hersteller,
keinem Designer mehr tbersehen
oder gar in Frage gestellt. Fiir die
Jury war Umweltfreundlichkeit ein
zentrales Kriterium. Bei vielen Pro-
dukten wurde versucht, die 6kologi-
sche Qualitdt zu verbessern. Aber
ganz offensichtlich ist die Entwick-
lung von wirklich umweltgerechten
Produkten ein vielschichtiger Pro-
zel3. Er verlangt tiefgreifende Veran-

derungen in der Material- und Ferti-
gungstechnologie, bei Produktkon-
zepten, bei Konstruktionen und
natlrlich auch im Design. Diese Ent-
wicklung braucht Zeit. Aber sie ist
unausweichlich und wird die Pro-
duktkultur tiefgreifend verandern.
Ganz sicher ist ein bewuRt auf Lang-
lebigkeit angelegtes Design umwelt-
freundlich, weil es mithilft, das vor-
zeitige, verschwenderische Ausran-
gieren von Produkten zu verhindern.
Die Jury hat deshalb auch sinnvolle

Weiterentwicklungen guter Design-
I6sungen ausgezeichnet.

Wie in allen Jahren zuvor wurde das
Design am hochsten bewertet, das
zu einer deutlichen funktionalen Ver-
besserung des Produkts flihrt. Das
ist nicht nur bei Produkten mit
neuartiger Technologie maglich,
sondern auch bei einfachen, alltagli-
chen Gegenstanden, deren Gestalt
schon seit langem optimiert zu sein
schien. Das Potential flr ganz kon-
krete funktionale Verbesserungen
ist in allen Bereichen immer noch
sehr grol3.

Eine weitere langfristige Entwick-
lung wurde auch bei iF-Wettbewerb
1994 wieder deutlich: Das Design
geht in die Breite und in die Tiefe.
Besonders bei Investitionsglitern
werden immer mehr Produkte auf-
merksam durchgestaltet, deren
Form man friher wenig Aufmerk-
samkeit schenkte. Selbst Bauele-
mente, die innerhalb groRerer Syste-
me eingesetzt werden, haben oft

sehr gutes Design. Es ist wiin-
schenswert und wahrscheinlich,
daf3 sich diese Entwicklung fort-
setzt.

Elektronische Produkte im weite-
sten Sinne, vom Computer bis hin
zum schnurlosen Telefon, bildeten
in diesem Jahr wieder eine beson-
ders groe Gruppe mit vielen guten
und auch einigen ausgezeichneten
Lésungen. Das Gesamtniveau ist
hoch. Die stlirmische technische
Entwicklung fuhrt-aber zu einer Kurz-

lebigkeit der Produktkonzepte. Das
Aufgabenfeld flr das Design wachst
in diesem Bereich immer noch, wo-
her die Gestaltung der Interfaces im-
mer wichtiger wird.

Manche Produktgruppen waren ins-
gesamt eher enttduschend. Es ist
vorstellbar, daf3 sich hier Phasen der
kreativen Innovation und der Stagna-
tion abwechseln und die nachsten
Jahre wieder eindrucksvollere
Designleistungen entstehen.



