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| — How are flyers brought to people's attention? Well,

= street corners. Or they have holes punched in them so f

O or nails. They're distributed at venues for concerts and Tive band appea

b They're put out in record stores, and at theatres and cinemas. They're piled uf

> L ) ) ) . y o e ) T

— on the counters of ticket agencies. You find them in art galleries a

wn At the entrances of smart They arrive in the mail or out of the f

rrl They're stuck up on walls ing poles in the street. Phone are

o invariably plas 3

M

- What are they made Usually paper, but it ty

= Occasionally something else

Fﬁ common, although sgms are ar

- round ones, and all sorts

(2
How are flyers produ They're profess 1a in ) T
and white, produced ) typesetting, pri pr
pasted up and photocopied, or c ted through nall et
them individually hand drawn, which is pretty nd has the i
value that each one's unique. Some are made out of photos. More and
are now created on a computer, and with today's software, as long ac t'

not 3D, anyone can try their hand at that. On the receiving e
people like to cut out the vital nugget of infor
diary, others fold them up and tuck them in

ket, or u he f
noting down shopping Tist ephone n n the t n
job's over, "re Y 3ut N tor K p: €h
and there are people 3 1 their roon W f hem

D W o r d

The numbers produced might be anything from fifty or a hundr
thousands. The clients who sponsor them range f

giant corporations, with budgets pretty well to match. And
Compared to other advertising media, they certainl 1t 0 I p
scope. Maybe that's why designers feel more able to do their own thing or try
out experimental ideas. It's this artistic freedom and diversity that ke

so very attractive.

But it also makes them hard to pin down, so we were forced to set a few
conditions for the-artwork included in this collec
designed for a single sheet of paper, two, it hac
defined as a non-everyday occurrence, and three, i ad e pr
1988. Allowing that there would likely be some exceptions, we went ahead and
collected submissions on this basis from all over the world. We then divided

£

them, with a fair degree of coercion, into five A hard W
not that the flyers themselves were in any sense ambiguous. It was D

range of events the flyers were promoting that caus the difficulty. We
marvelled that a single label—event—could be hi-jacked to apply to such
multiplicity of occasions and purposes, and realized what a conveniently
imprecise term it is!

As you will see as you look through this book, many of the flyers are associate

with music. This would seem to reflect the times we live in. In thre

respects—the types of events they promote, their design, and the a
environment that underlies that sign—flyers give us a fascinatir i ght

into the trends of that vaguely defined short span of months or years that we
think of as our current 'times'. And in future, too, for new trends and newly
developing subcultures, flyers will be an appropriate medium to p
design forum, an experimental laboratory. Flyers are fun. They
extinction nor ongoing evolution. They will merely proliferate.

PIE Bo has already published collections of flyer graphics, but this time, in
view of the wide-ranging subject matter of the flyers we collected, we have
divided them between two books: this one featuring flyers promoting events, and
another featuring other types of flyers. We feel this volume comes particularly
close to demonstrating exactly what flyers are all about, and we hope readers
will find it useful to refer to both volumes together.

Lastly, may we once again express our deepest thanks to all those who
contributed artwork and assisted us in other ways with this publicatio

P-1-E Books
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Wie bringt man Flugbldtter an die Leute und erregt damit Aufmerksamkeit? Sie werden an
StraBenecken verteilt. Sie werden mit Klebstoff oder ReiBzwecken an Wdanden befestigt.
) werden auf Konzerten und in Discos verteilt. Sie werden in Plattenldden, in
Theatern und Kinos ausgelegt. Sie werden auf den Schaltern von Konzertkartenagenturen
gestapelt. Man findet sie in Kunstgalerien und Museen aber auch in den Eingdngen von
popularen Ldden. Sie kommen mit der Post oder sogar aus dem Fax. Sie werden an Wdnden
und Pfosten am StraBenrand angebracht und Telefonzellen werden damit beklebt.

e

Woraus sind Flugbldtter gemacht? Normalerweise sind sie aus Papier, aber dieses
variiert stark in Art und Qualitdt. Manchmal wird auch anderes Material benutzt. Und
Form? 1In Japan, wie auch in Europa ist A4 das weitverbreitetste Format, aber auch
PostkartengrdBe kommt haufiger vor. Es gibt auch rechteckige, dreieckige, runde
und an ungewdhnliche Formen in allen Grd6Ben.

Wie werden sie produziert? Sie werden meist professionell gedruckt, in Farbe oder in
Schwarz/WeiB gestaltet und die Vorbereitung fir den Druck erfolgt oft mit Desktop
Publishing Systemen. Gelegentlich werden sie auch individuell handgezeichnet, was sehr
ansprechend ist durch den zusdtzlichen Effekt, daB jedes Exemplar einzigartig ist.
Einige sind aus Photos gemacht. Fast alle sind heute mit dem Computer gestaltet, was
mit der derzeitig verfigbaren Software fiir fast jedermann méglich ist, solange es
nicht 3D ist. Von den Empfdngern bevorzugen es einige, die Termininformation
auszuschneiden und in ihren Taschenkalender einzulegen, andere falten sie zusammen und

stecken sie in die Taschen, wieder andere benutzen sie als Notizzettel fir den Einkauf
oder fir Telefonnummern. Wenn ihre Arbeit getan ist, werden die Flugbldtter

weggeworfen, doch nicht immer: Sammier bewahren sie auf. Es gibt auch Leute, die damit
ihre Zimmer ausschmicken.

Die Auflagen reichen von fiinfzig oder einhundert bis zu mehreren tausend Stiick. Die
Sponsoren sind Privatpersonen und Firmen bis hin zu GroBunternehmen mit Riesenetats.
Und wie nutzlich Flugbldtter sind! Verglichen mit anderen Werbemitteln scheint ihnen
viel Freiraum gewdhrt zu werden. Wahrscheinlich deswegen fiihlen sich die Gestalter
aufgefordert, ihren eigenen Stil zu entwickeln und auch experimentell zu arbeiten. Es
ist diese kinstlerische Freiheit und Vielfalt, die die Flugbldtter so attraktiv macht.

Aber es ist auch schwierig, sie zu beurteilen. Deshalb haben wir fir die Arbeiten
in diesem Buch einige Auswahlkriterien definiert: zum einen muB das Design filir ein
einziges Blatt gestaltet sein, zum zweiten muB es eine nicht alltdgliche
Veranstaltung ankiindigen und zum dritten muB es vor 1988 geschaffen worden sein. In
dem BewuBtsein, daB eventuell doch Abweichungen zugelassen werden miBten, haben
wir Arbeiten aus aller Welt zusammengetragen. Diese wurden dann grob in finf
Kategorien eingeteilt. Eine schwierige Aufgabe! Es war nicht so, daB die
Flugbldtter selbst in irgendeiner Weise zwiespdltig waren. Es war allein die
schiere Menge von Arbeiten, die die Schwierigkeiten verursachte. Wir staunten, daB
das Etikett "Veranstaltung” auf eine solche Vielfalt von Anldssen und Zwecken
passen soll. Wir realisierten, wie bequem unprdzise diese Bezeichnung ist.

Wie Sie beim Durchbldttern dieses Buches bemerken werden, stehen viele der
Flugbldtter in Bezug zur Musik. Dieses scheint eine Reflektion der Zeit zu sein, in
der wir leben. Unter drei verschiedenen Gesichtspunkten, der Art der angekiindigten
Veranstaltung, ihrem Design und dem sozialen Umfeld, das dem Design unterliegt,
geben uns die Flugbldtter einen faszinierenden Einblick in die Trends der vage
definierten kurzen Spanne von Monaten oder Jahren, die wir als "unsere Zeit"
ansehen. Auch in der Zukunft werden Flugbldtter fiir neue Trends und sich neu
entwickelnde Subkulturen ein passendes Medium sein, um als Design Forum, als ein
Experimentallabor der Gestaltung zu dienen. Flugbldtter sind SpaB. Sie sind weder
mit dem Aussterben konfrontiert noch mit der fortschreitenden Evolution. Sie werden
einfach weiter wuchern.

Der Verlag PIE Books hat schon mehrere Sammlungen von Flugbldttern verdffentlicht.
Diesmal haben wir wegen des umfassenden Themas zwei Bdnde geschaffen: dieses Buch
hier beinhaltet Veranstaltungsflugbldtter, der ndchste Band wird andere Arten von
Flugbldttern zeigen. Wir glauben, daB dieses Buch besonders gut demonstriert, was
Flugbldtter genau sind, und hoffen, daB beide Bdnde fiir die Betrachter nitzliche
Referenzwerke sein werden.

Zum SchluB méchten wir uns bei allen recht herzlich bedanken, die uns ihre Arbeiten
geschickt haben und uns bei der Publikation dieses Buches behilflich waren.
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D: Designer

P: Photographer
I: I1lustrator
CW: Copywriter
DF: Design firm

Client

Type of event LEHAR

JL. . . . ’
T] l Submittor's nationality
L ’




Him




=1
&£
M
u
S
|
Cc

1,010

. 2574~ b Club Event, USA 1995

AD,D,CW: Joel T.Jordan CD,CW: Nick D. DF: E:\earth digital design CL: Kit Kat Coilective

. 2574~ b Club Event, USA 1995

CD,AD,D,CW: Joel T.Jordan CD,CW: Patrick Oot DF: E:\earth digital design CL: Phato Productions




2574~ b Club Event, UK 1995
CD,AD,D,I: Damon Kroonsberg DF: Design Asylum Ltd. CL: World Dance Organisation
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1. 2574~ b Club Event, USA 1995
AD,D,CW: Joel T.Jordan CD,CW: Patrick Oot DF: E:\earth digital design CL: Phato Productions

2. CD, USA 1995
AD,D: Joel T.Jordan CW: from Details and Melody Maker magazines DF: E:\earth digital design CL: Sony Music/Columbia Records




1. 2574~ b Club Event, USA 1995
CD,AD,D,CW: Joel T.Jordan CD,CW: Patrick Oot DF: E:\earth digital design CL: Phato Productions

2. 2574~k Club Event, USA 1995
CD,AD,D,CW: Joel T.Jordan CD,CW: Joey Utah DF: E:\earth diegital design CL: Twilight Zone

3. 257 Club, Japan 1995
AD: B9 # Toru Tanaka DF: /XA 5') > 04— 7 — Spiralling Surfer CL: #—2 )L Circle
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