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During the preparation of this collection, one thing that became apparent to us was that the trimming of
advertising budgets following the general economic slow-down seems not to have affected public relations
(PR) and other informative magazines.

Consumers use PR magazines in different ways. They feel relaxed because these publications are almost
always free (or else make only a minimal charge), and in these circumstances readers may look for topics
related to their specific interests, or else try to get quality information in particular specialized areas.

For the enterprises or organizations behind PR publications, they are meaningful in several respects, but these

ultimately boil down to two main functions: they serve as a platform to establish corporate identity and/or a

strategy for advertising. But what information should they publish? And how should it be processed and &

Als wir diese Kollektion vorbereiteten, wurde uns eine Sache klar. Die Kiirzung der Werbebudgets im Gefolge
des generellen dkonomischen Abschwungs scheint die Budgets fiir Public Relations (PR) und fir
Informationszeitschriften nicht tangiert zu haben.

Verbraucher und Kunden nutzen PR-Magazine auf verschiedene Weise. Sie fiihlen sich jedoch grundséatzlich
ungebunden, da diese Publikationen fast immer kostenlos abgegeben werden (oder gegen eine geringe
Gebiihr). Unter diesen Umstdnden schauen die Leser entspannt nach Themen, die mit ihren eigenen Interessen
in Beziehung stehen, oder sie suchen nach qualitativ hochwertigen Informationen zu bestimmten Fachgebieten.
Fiir die Unternehmen oder Organisationen hinter den PR-Publikationen sind diese unter verschiedenen
Aspekten bedeutsam, die jedoch alle auf zwei gemeinsame Nenner gebracht werden kdénnen: Sie dienen als

Plattform, um entweder ein Firmenimage und/oder eine Werbestrategie zu etablieren.

Es stellen sich diverse Fragen: Welche Informationen sollen sie veréffentlichen? Und wie sollen diese verarbeitet und <7



‘compiled into a magazine format? Should the newest and latest information always be provided, to keep
abreast of changing times? Or should they focus on material closely matched to the requirements of their
readership? Is their task to inform on specialized topics, or provide an even more closely tailored response to
perceived needs? Whatever style they opt for, corporate image will come over loud and clear and so corporate
sponsors have specific targets in mind. Some want to introduce a corporate color scheme or to voice their
policy initiatives. Some may want to try something experimental in a specialized field. Others to upgrade the
image of the firm or its products.

PR magazines so often become the public face of the enterprise backing them that they may well be better

known than the firm itself. In their drive and influence, they go from strength to strength.

fiir das Magazinformat zusammengestellt werden? Sollten die neuesten und letzten Informationen immer verfiigbar
gemacht werden, um in sich wandelnden Zeiten die Leser immer auf dem laufenden zu halten? Oder sollen sie sich auf
Material konzentrieren, das in enger Beziehung zu den Anforderungen der Leserschaft steht? Ist ihre Aufgabe, liber
spezielle Themen breit zu informieren, order noch enger auf die erwarteten Bediirfnisse einzugehen? Fiir welchen Still
sie sich auch immer entscheiden, das Firmenimage wird laut und klar verkiindet - immer im Sinne der spezifischen
Ziele der Auftraggeber. Einige Firmen wollen ein neues Farbschema in ihrer Cl einfiihren, oder ihre firmenpolitischen
Initiativen verkiinden. Einige wagen etwas Experimentelles in ihrem speziellen Feld. Andere wiederum wollen das
Firmen - oder Produktimage verbessern.

PR - Zeitschriften mutieren so oftmals zum "6ffentlichen Gesicht" der Unternehmung, sie werden in manchen Fillen

bekannter als die Firma an sich. Durch ihre Dynamik und durch ihren EinfluB werden sie stark und starker.




Editorial NOte <Credit Formar>

Title of work Client / Type of business, Intended use, Frequency of publication, Country CD: Creative direcror AD: Art director

D: Designer P: Photographer [: Illustrator CW: Copywriter E: Editor EO: Editorial office DF: Design firm
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Guess Journal Magazine Volume V

GUESS, INC. // 7751 b Apparel #§#laé Information #-2[0] Bi-annually 1996 U§A CD, AD: Paul Marciano  D: Leslie Oki
P: Wayne Maser / Dean Isidro / Dewey Nicks CW: Emily Corey DF: Guess, Inc.
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Guess Journal Magazine Volume IV

GUESS, INC. / 7731 b Apparel 1i#laé Information -2/ Bi-annually 1996 USA €CD, AD: Paul Marciano D: Leslie Oki
P: Neil Kirk / Matthew Rolston / Dewey Nicks / Dominick Guillemot  1: Dean Isidro CW: Emily Corey DF: Guess, Inc.
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P S K Tetsuo Yamagishi CW: (L1145 - Kyoko Eguchi



