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THE ART OF THE SHOPPING BAG

[ BY Tracy MuLLiN, PHoTOGRAPH BY ROGER FoLry |
What form of advertising has a greater reach than television and radio? What form of advertis-
ing reaches its target audience more directly and efficiently than magazines and newspapers?
And what form of advertising ends up in more consumer homes than any other promotional
device? The answer to all of these: the shopping bag. — In the beginning, shopping bags utilized
brown kraft paper and served the utilitarian purpose of providing transporiation and protection
Jor merchandise bought in retail establishments of all kinds. Now the shopping bag has evolved
tntoa unique art form. Yet while new designs and colors have been incorporated, and new mate-
rials utilized, the bag, handles and all. is still a symbol immediately associated with the retail
industry. o Even within this environment, its purposes have expanded. From its traditional role
as institutional advertising, the shopping bag has been transformed into a leading tool in retail
merchandising and brand identity. Its uses continue to be tested. From new product launches to
store openings to seasonal promotions and new store identity campaigns, the bag, in all its
shapes and forms, signifies exclusivity for individual retailers. - The bags’ aesthetic values have
evolved, too. Little artistic thought was given to the earliest of shopping bag designs. But as
advertising agencies, designers, art directors, and merchants began to realize the many
untapped uses for these ubiquitous items, the shopping bag became the focus if increasing cre-
ativity and found consumer audiences and admirers outside the quickly expanding retail
arena. - With the use of new materials for construction, including—non-traditional paper stoct,
museum-quality printing, and handles ranging from wood to plastic to fabric—bag creators can
offer a plethora of unique bag idenuities which complement and amplify overall brand identi-
wes. o Used to signify an organization, store, or event with a visual identiry that is distinctive
enough to be identified across a mall or a crowded street, shopping bags comprise a new career
Jield for many of the artists who create them. with their work being appreciated in a new light
as both commercially and artistically valuable. - We at the National Retail Federation have
Jollowed the evolution of the shopping bag from its simplest form as a tote bag for merchandise
to its present role as a stylized art form and brand indicator. It is our privilege to co-sponsor the
production of this collection. o While all art has at least some limitations, bag art is unique in
that it is limited by its direction—a need to portray a concept, a product, a brand, or an institu-
tron. As retatlers, we appreciate the work put into great shopping bag design, and we are

delighted to share with you some outstanding examples of this burgeoning art form. m

TRACY MULLIN IS PRESIDENT OF THE NATIONAL RETAIL FEDERATION, THE WORLD'S LARGEST RETAIL TRADE ASSOCIATION



Art Director: Clive H. Gay, Designer: Natasha Goldrick, lllustrator/Design Firm: Trademark Design (Pty) Ltd., Client: Sales House



KOMMENTAR VON TRACY

Welche Form der Werbung erreicht mehr Leute als das Fernsehen
oder Radio?

Welche Form der Werbung wird erfolgreich in mehr Haushaltungen
plaziert als jedes andere Werbemittel?

Zweifellos die Tragtasche!

Am Anfang waren die Tragtaschen sehr oft aus braunem Pack-
papier, und sie dienten dem Transport und Schutz von allen
moglichen Waren, die in Laden gekauft wurden. Im Laufe der
Zeit hat sich die Tragtasche zu einer einzigartigen Form der
Werbung entwickelt.

Neue Materialen werden verwendet, neue Farben und Gestal-
tungsmittel eingesetzt, doch dabei ist die Tragtasche ein Symbol
geblieben: ein sofort erkennbares Symbol fur den Einzelhandel.
Heute dient es langst nicht mehr nur der Firmenwerbung, sondern
auch der Markenwerbung und ist ein wichtiges Merchandising-
Element des Einzelhandels.

Und immer mehr Einsatzmoglichkeiten der Tragtaschen werden
ausprobiert; fur die Lancierung neuer Produkte, fur Geschéafts-
eroffnungen, fur saisonale Promotionen und neue ldentitatskam-
pagnen der Laden. In allen ihren Erscheinungsformen signalisiert

die Tragtasche Exklusivitat.

Quelle forme de publicité a une portée plus étendue que la radio et
la télévision?

Quelle forme de publicité atteint son public-cible avec plus d'effica-
cité que les journaux et les magazines ?

Enfin, quelle forme de publicité est présente chez un plus grand
nombre de consommateurs que tout autre promotion?

Le sac a commissions!

Au départ, le sac a provisions était fabriqué en papier brun recyclé
et servait un but uniquement utilitaire; a savoir transporter et pro-
téger des marchandises achetées au détail. Aujourd'hui, le cabas a
evolue vers une nouvelle forme d'expression unique en son genre.
Les couleurs, les matieres et le design ont évolué et le sac & com-
missions a été propulsé au premier plan dans le commerce de
détail en tant que support de promotion des marques et de la pub-
licité institutionnelle. Du lancement de nouveaux produits a l'ouver-
ture de magasins, de la publicité saisonniére & la campagne
d'image, le sac s'exhibe sous toutes ses formes et son utilisation
continue a faire 'objet de nombreuses expérimentations.

Négligé durant longtemps comme support de messages, le sac a
connu une véritable renaissance depuis que les agences de publicité

et de design, les directeurs artistiques et méme des marchands parti-

MuUuLLEN-COMMENTAIRE DE

TRACY MuULLIN

Bei den ersten Exemplaren der Gattung wurde kaum an kinst-
lerische Gestaltung gedacht. Als sich jedoch Werbeagenturen,
Designer, Art Direktoren und sogar Kaufleute mit einem Flair fur
kreative Dinge der vielen ungenutzen Maéglichkeiten der Tragtasche
bewusst wurden, erlebte die Tragtasche eine Renaissance und fand
auch ausserhalb des Einzelhandels Bewunderer.

Mit der Einfuhrung neuer Materialien in der Herstellung der Trag-
taschen — unubliche Papierqualitaten, Kunstdruck, Griffe aus Holz,
Kunststoff oder textilem Material — kénnen Gestalter dem Auftrag-
geber eine fast unbegrenzte Palette von Mdglichkeiten bieten.
Dem Gestalter hat sich dank dieser Entwicklung ein ganz neues
Tatigkeitsfeld eroffnet.

Die Tragtasche bietet eine Gestaltungsflache, die sich fur zahlreiche
Zielsetzungen eignet: die Darstellung eines Konzepts, eines Pro-
dukts, einer Marke, eines Unternehmens oder einer Institution.

Die National Retail Federation (US-Verband der Einzelhéandler) weiss
den Wert gut gestalteter Tragtaschen zu schéatzen. Wir haben den
Weg von ihren Anfangen als Gebrauchsartikel bis zum einzigartigen
Werbemittel, das sie heute darstellt, verfolgt, und es ist uns eine
Ehre, die Auszeichnungen fur die Gestalter mit zu unterstitzen. Wir

freuen uns mit Ihnen Uber «the Best of Bag Art». m

TRACY MULLIN IST PRASIDENTIN DER NATIONAL RETAIL FEDERATION.

DES WELTWEIT GROSSTEN EINZELHANDELSVERBANDES

culierement créatifs ont pris conscience du potentiel inexploité que
représentait le cabas a provisions. Aujourd'hui, le sac a ses incondi-
tionnels bien au-dela du cercle restreint du commerce de détail.

Avec l'introduction de nouveaux matériaux dans la fabrication des
sacs — anses en boijs, tissus ou plastique, imprimés de qualité
quasi comparable a celle des musées — les créateurs sont au-
jourd’'hui en mesure de proposer au client une palette presque illimi-
tée de possibilités. Cette évolution ouvre également de nouvelles
perspectives professionnelles a des artistes souhaitant se consacr-
er a cet art qui connait aujourd’hui un regain de faveur.

Le sac a commissions propose une surface de création qui autorise
de nombreuses applications: présenter un concept, un produit, une
margue, une entreprise, une manifestation.... Sans doute n'en
avons-nous pas encore exploré tous les usages!

La Féderation nationale du commerce de détail a suivi I'évolution
du sac a commissions depuis ses débuts — comme simple con-
tenant de papier des marchandises — jusqu'a I'heure actuelle ol il
joue un réle irremplacable comme support publicitaire. Nous
sommes donc heureux de participer en tant que co-sponsor a la
sélection des meilleurs designs de cabas et de vous faire partager

«the Best of Bag Art». m

TRACY MULLIN EST LA PRESIDENTE DE LA NATIONAL RETAIL FEDERATION, LA PLUS GRANDE ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE DE DETAIL
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R JOAN DONNELLY
GNER TIM A FRAME
RAPHER PAM MONFORT

USTRATOR JENNIFER HEWITSON
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