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Il sorts of retail outlets, private firms and

other organizations are publishing PR magazines: there are the leaflets put out by

department stores, music retailers and fast food restaurants, the informative

magazines distributed by businesses as a client service, the newsletters that clubs
FOREWORD E .

send out to their members, and many more. In contrast to the usual magazines sold

in book stores, these PR magazines are free of charge (or minimally priced), and so

people are very ready to take and read them. They mostly sport an individual

editorial style and present up-to-date information with a view to the publisher's particular
business or specialist area, and with this formula they seem to have achieved an unobtrusive
popularity. Some have loyal fans eagerly awaiting the next issue, and there are even some that
"sell out" just as soon as they are made available.

These days, goods no longer sell simply as goods: they are backed by corporate image. PR
magazines are compiled and edited to reflect the specific standpoint of the firms that sponsor them,
and in the information they contain and the way they handle it, they put over something of the
"colour" and the distinctive features of these firms. PR magazines help to create a corporate image
that is "added value" for the firm's products or services. They do the groundwork that will make the
firm's products more readily accepted, and in this sense they can be seen as a long-term and very
important marketing ploy.

We were expecting to find that the economic downturn had sealed the fate of many magazines,
and so were surprised to come across the view that in these recessionary times the "slow but
steady" nature of the impact of PR magazines is particularly relevant. Sales or business performance
may be in the doldrums, but these publications never miss an issue, and may in fact be revamped.
The firm's determination and positive approach is often detectable in their content and their design.

The 200 or so samples showcased here, drawn both from Japan and overseas, are classified

according to the publisher's business in an arrangement that we believe points up the features

common to each line of business, as well as areas of difference between them. We hope this volume

will serve as an ample source of ideas on design and editorial style for PR magazines.



lle Arten von Einhandelsketten, Unternehmen und Organisationen geben PR-Magazine
heraus: da gibt es die Handzettel von Kaufhdusern, Musikgeschéften und Fastfood-Restaurants, die
informativen Magazine, die als Kundenservice von verschiedensten Unternehmen verteilt werden,
die Rundschreiben von Clubs an ihre Mitglieder und vieles andere. Im Kontrast zu den im Handel
erhdltlichen Magazinen sind diese PR-Magazine kostenlos oder gegen eine Schutzgebiihr erhaltlich

und werden daher gern angenommen und gelesen. Sie zeichnen sich meist durch individuelle

Gestaltung aus und présentieren aktuelle Informationen aus der Sicht des Herausgebers und seines AR
Tatigkeitsbereiches oder Spezialgebietes. Mit diesem Konzept haben sie eine uniibersehbare \
Popularitét erreicht, viele dieser Publikationen haben regelrechte Fans, die ungeduldig auf die neue w
Ausgabe warten und einige sind sogar gleich nach Erscheinen vergriffen.

Heutzutage verkaufen sich Waren nicht einfach als solche: sie werden von einem Corporate Image
aufgewertet. PR-Magazine werden zusammengestellt und herausgegeben, um den spezifischen
Standpunkt der Firmen zu beleuchten, die sie sponsorn; mit den enthaltenen Informationen und der
Art, wie diese présentiert werden transportieren sie Stil und Image der Unternehmen. PR-Magazine
helfen das Firmenimage herzustellen, ein zusétzliches Wertattribut, das Waren oder Dienstleistungen

auszeichnet. Mit diesem Fundament sorgen sie fiir eine verbesserte Akzeptanz der Firmenprodukte

und auf dieser Schiene sind sie ein sehr wichtiges Marketinginstrument mit Langzeitwirkung.

Wir haben erwartet, dafl die wirtschaftliche Abwaértsentwicklung der letzten Jahre das
Schicksal vieler Magazine besiegelt hétte und waren berrascht, dafl man in Zeiten
der Rezession im Gegenteil oft der Meinung ist, daB} der langsame aber stetige
EinfluB von PR-Magazinen besonders wichtig ist. Verkédufe und Geschaftsabschliisse VORWORT
kénnen sehr ruhig oder kritisch sein - bei den Publikationen wird keine Ausgabe
versdumt oder sie werden sogar wiederbelebt. Der positive Ansatz und die
Entschlossenheit des Unternehmens sind oft in den Inhalten und im Design abzulesen.
Etwa 200 Beispiele werden hier vorgestellt, aus Japan und aus anderen Léndern, und nach
Geschdftsbereichen so geordnet, da8 wir glauben fiir die vorgestellten Geschéftsbereiche jeweils

Gemeinsamkeiten und Unterschiedlichkeiten deutlich zu machen. Wir hoffen, daf8 lhnen dieser Band

als reiche Ideenquelle fir das Design und den editorischen Stil von PR-Magazinen dient.
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Artwork credits indicate publishing organization, purpose and frequency of publication

Type of business is also indicated in cases where it is not apparent from the name of the publisher



CD: Creative Director
AD: Art Director
D: Designer

P: Photographer

IL: Illustrator

CW: Copywriter
S: Stylist

E: Editor

PR: Producer
DF: Design Firm
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