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Please help:-

Despite exhaustive investigation in preparing this book,

these are still some submittors that we have been unable to contact.

We ask anyone who knows how to contact these people to please notify our editorial staff,

and thank you in advance for your assistance.
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As a graphic symbol of a company, product or service, a logotype is visual
communication at its most basic—The purest form of graphic design. Our
challenge in creating these symbols is fo express the value, personality,
characteristics and essence of a company or product across barriers of
language and culture in a clear, concise and unique manner.

Alogo acts as a primary identifier. When properly designed, it immediately
and consistently evokes recognition and inspiration in all who encounter it.
This symbol must convey the quality and authenticity of the client's product or
service in order fo rise above the rest.

A logo is the single most important element in a client’s identity program.
Because its usage determines how it is perceived, it must always be
accompanied by standards and guidelines for usage. Once decided upon,
these rules—however flexible—should never be taken lightly. We entrust the
logos we develop to the client’s corporate identity custodians, who are
responsible for their correct implementation.

The logos we create range in style from simple to elaborate, and from
conservative to extreme. In most cases they must be applicable both in black
and white and in color, in multiple sizes, in both still and animated forms,
and across numerous media. From print to broadcast to the World Wide
Web, a successful logo must translate well in all modes of communication.

As developers of distinctive brands, designers help increase awareness,
foster goodwill, inspire loyalty, and positively impact each client's bottom line.
We establish brand equity by crafting logos that set our clients apart from
their competitors. Effective logo design elevates our clients' brands so that
consumers notice, remember, trust, value and adopt them as their own.

Design is powerful. Handle with care.”

Als ein graphisches Symbol einer Firma, eines Produktes oder einer
Dienstleistung ist ein Logo visuelle Kommunikation der fundamentalsten
Art—die reinste Form eines graphischen Designs. Die Kreation dieser
Symbole ist fir uns eine Aufforderung, den Wert, die Persénlichkeit, die
Besonderheiten und das Wesentliche einer Firma oder eines Produktes Uber
die Schranken von Sprache und Kultur hinaus in einer klaren, kurzen und
einzigartigen Weise auszudriicken.

Ein Logo fungiert als erste Identifizierung. Wenn richtig entworfen, ruft es
sofort und andauernd Erkennung und Inspiration in allen, die auf es stoBBen,
hervor. Dieses Symbol muB die Qualitdt und Echtheit des Klientenproduktes
oder—services ausdricken, um Uber alle anderen hervorzuragen.

Ein Logo st das einzig allerwichtigste Element in dem
Identifizierungsprogramm eines Klienten. Da sein Gebrauch entscheidet, wie
es empfunden wird, muB es immer zusammen mit Gebrauchsnormen und
Gebrauchsrichtlinien auftreten. Wenn einmal festgelegt, sollten diese
Regeln, wenn auch biegsam, niemals auf die leichte Achsel genommen
werden. Wir vertrauen die von uns entworfenen Logos den Wdchtern der
Firmenidentitat des Klienten an, und sie sind es, die fir deren richtigen
Einsatz verantwortlich sind.

Die von uns entworfenen Logos gibt es in vielen Arten, von einfach bis
kunstvoll und von konservativ bis extrem. In den meisten Féllen missen sie
in schwarz und wei3 und in Farbe, in verschiedenen GroBen, in stillen und in
animierten Formen und mit diversen Media anwendbar sein. Von Druck bis
Fernsehen bis World Wide Web, ein erfolgreiches Logo muB man gut in alle
Arten der Kommunikation Ubersetzen kénnen.

Die Designer, als Entwickler von kennzeichnenden Marken, helfen dadurch
die Erkennung zu erweitern, den Kundenkreis zu férdern, Loyalitat
hervorzurufen und das allgemeine Gewinnergebnis jedes Klienten positiv zu
beinflussen. Wir grinden durch den Entwurf von Logos, die unsere Klienten
von der Konkurrenz unterscheiden, Markenwert. Ein eindrucksvoller
Logoentwurf stellt die Marken unserer Klienten auf eine héhere Stufe, sodaB
Kunden sie bemerken, sich an sie erinnern, ihnen vertrauen, sie schatzen
und sie als ihr Eigentum betrachten.

Design ist mdchtig. Mit Vorsicht behandeln.

| >>Swie'rer Design U.S.
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PLAYING WITH THE OLD TOYS

We seem to be emerging from the “less is more” school of logo design with
something of a flourish.

When the strict use of Helvetica and geometric iconography of the simplest
kind (which through overuse had long ago descended into staid
facelessness) shows itself nowadays, it's often with a twist and its tongue
firmly in its cheek. It now knows its history, and so does the public.

In my own work, hand-drawn type is almost the rule. Many of the 130+ fonts
that are now available from our Device foundry began life as a logo or a
headline. Where these had further promise, a full international character set
was developed, played with, tweaked and passed out to the world to make
its fortune - or maybe (not too often, | hope) languish unused in the back
alleys of design.

There are, however, many logos which cannot be so easily adapted. These
are the ones where the font and image have a much more intricate and
cohesive relationship, where the elements are integrated in such a complete
way as to negate their meaning in isolation. These logos are the most

Rian Hughes/Device

1) 7 # E a = X 7 & I o 2

interesting and often the most difficult to pull off. A mixture of suggestion,
direct reference and playing on public preconception, logo design shares
with type design some of graphics’ most basic aspects. Too much going on
and the message is lost in the details; too little and there isnt a message at
all. Where there’s little room fer the superfluous, everything must count,
everything must mean something (because everything is given meaning),
and that something must be decisive, clear and appropriate.

The greatest fun to be had is in the comic book and music related fields. A
large proportion of the logos you will find in this collection | designed for
comic, magazine or CD/LP covers. | think of this work as playing with the old
toys: I'm reminded of my early home-made comics drawn on the back of my
father’s old architectural plans, coloured with felt tips and stapled together.
Nowadays the stakes are higher (I get paid, for starters, and get to sit at a
big desk instead of the dining room table) but the pleasure is still the same.

| hope it shows.

Spielen mit alten Spielsachen

Aus der “Weniger ist mehr” -Schule des Logo-Design scheinen wir jetzt mit
soetwas wie einer kunstvollen Verzierung hervorzugehen.

Wenn die strikte Nutzung der Helvetica und der geometrischen Iconographie
der einfachsten Art (die durch Ubermdssigen Gebrauch vor langer Zeit schon
in ruhige Gesichtslosigkeit abstieg) sich heute zeigt, so ist das oft mit einer
neckischen Windung und Schalkhaftigkeit verbunden. Sie kennt jetzt ihre
Vergangenheit, und das fut auch das Publikum.

In meiner eigenen Arbeit ist handgezeichnete Schrift meist die Regel. Viele
der Uber 130 Fonts, die jetzt von unserer Device Schriftenwerkstatt verfigbar
sind, begannen ihr Leben als ein Logo oder eine Headline. Wo diese mehr
versprachen, wurde ein kompletter internationaler Zeichensatz entwickelt,
damit herumgespielt, etwas gekniffen und in die Welt entlassen, um ihr
Gliuck zu machen — oder vielleicht auch (night zu oft, so hoffe ich) ungenutzt
in den Hinterhofen des Design dahinzusiechen.

Es gibt trotzallem viele Logos, die nicht so einfach adaptiert werden konnen.
Das sind diejenigen, wo die Schrift und das Bild eine viel engere,
verbindende Beziehung haben, wo die Elemente so komplett integriert sind,
daB ihre Bedeutung in der Isolation verlorengeht. Diese Logos sind die
interessantesten und oft die schwierigsten ais Ausgangsmaterial. Eine
Mischung von Suggestion, direkter Referenz und dem Spiel mit dem
offentlichen Vorurteil, teilt das Logodesign mit dem Schriftdesign einige der
wichtigsten graphischen Basisprinzipien. Zuviel, und die Botschaft verliert
sich im Detail; zuwenig, und es gibt Gberhaupt keine Botschaft. Wo es wenig
Platz gibt fur das Uberflissige, zéhlt alles. Alles muss eine Bedeutung haben
(weil jedem eine Bedeutung gegeben ist), alles muss entschieden sein, klar
und angemessen.

Den grossten Spass kann man mit Comic-Bichern und in allen Bereichen,
die mit Musik verbunden sind, haben. Ein groBer Teil der Logos, die sie in
dieser Sammlung finden, habe ich for Comics, Zeitschriften oder CD/LP-
Umschlége gestaltet. Ich denke Uber diese Arbeiten so, als ob ich mit den
alten Spielsachen spiele: Ich werde erinnert an meine frohen,
hausgemachten Comics, gezeichnet auf der Riuckseite des alten
Architekturplanes meines Vaters, koloriert mit Filzstift und
zusammengeheftet. Jetzt sind die Horden héher (Ich werde bezahlt fir Ideen
und sitze an einem grossen Tisch anstatt am Esstisch}— aber der Spass ist
nach wie vor der gleiche.

Ich hoffe, das erkennt man.
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When | was a kid, my grandfather tried to teach me how to write postcards.
He said: You have to be precise, smart, humorous, intelligent, fast,
interesting and entertaining, and all that in just a few words. Since | could not
learn how to write good postcards, | changed my form of expression and
ended up in logo design.

Logo design is a simplification of an idea using basic graphic forms. Today’s
life dictates fast and precise communication. The logo is the fastest
communicator in the whole world of graphic communications. Advertising
today. is more and more about visuals and less about words. It is not just a
frend, it's what the world needs.

One of my recently awarded advertising projects was an ad for Sony
Walkman. | designed it as if it were a logo. There is a music note symbol that
has a footprint instead of a noteball at the bottom of the symbol. Just that,
and the Sony Walkman logotype. A black illustration on a clean yellow
background.

Among other awards, it received the Epica Advertising Award, Europe’s
biggest.

The ad catches the viewer's attention quickly and communicates in a second.
Itis precise and it has humour — just like a very good logo.

I think that logo design today is at its best, because we can extend logo
design experience to advertising work to make communications even faster.

Als ich noch ein Kind war, versuchte mein Grossvater mir
beizubringer,, wie man Postkarten schreibt. Er sagte: Du musst
prazise sein, smart, humorvoll, intelligent, schnell, interessant und
unterhaltend — und all das in nur ein paar wenigen Worten. Da ich
nicht lernte, gute Postkarten zu schreiben, dnderte ich meine
Ausdrucksform und kam zum Logo Design.

Logo Design ist die Vereinfachung einer Idee mit einfachen graphischen
Formen. Das Leben unserer Tage erfordert schnelle und prazise
Kommunikation. Das Logo ist der schnellste Kommunikator in der ganzen
Welt der graphischen Kommunikation. Bei der Werbung heute geht es mehr
und mehr um Visuelles und weniger um Worte. Das ist nicht nur ein Trend.
Das ist, was die Welt braucht

Eines meiner kirzlich pramierten Werbe-Projekte war eine Anzeige fir den
Sony Walkman. Ich gestaltete sie insgesamt so, als ob es ein Logo ware. Da
ist eine Musiknote, bei der ein Fussabdruck anstelle des Notenkopfes steht.
Nur das — und das Sony Walkman Logo. Eine schwarze lllustration auf
einem sauberen, gelben Hintergrund.

Unter andererm erhielt ich dafur den Epica Advertising Award, eine der
begehrtesten Auszeichnungen in Europa.

Die Anzeige fangt die Aufmerksamkeit des Betrachters sofort und
kommuniziert in einer Sekunde. Sie ist prazise und sie hat Witz - gerade so
wie ein sehr gutes Logo.

Ich denke, dass Logo-Design heutzutage einen Héhepunkt erreicht hat. Jetzt
kénnen wir die Erfahrung des Logo Design auf die Werbearbeit anwenden,
um die Kommunikation noch schneller zu machen.

Slavimir Stojanovic
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Swieter Design U.S. is an internationally recognized, multi-disciplinary marketing
communications firm based in Dallas, Texas and Coeur d'Alene, Idaho. Our mission
is fo bring all areas of our clients' branding, merchandising, advertising and
interactive media efforts into alignment with proven design principles, forming a
comprehensive, seamless message The creativity for which we're known, within the
context of well-conceived objectives and clearly delineated strategies, raises our
clients' company or product to new levels of visibility in today's insanely
overcrowded world marketplace. It all happens by design
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Swieter Design U.S. ist eine infernational anerkannte, multidisziplinarische
Marketing Kommunikationsfirma mit Standorten in Dallas im Bundesstaat Texas und
in Coeur d’'Alene im Bundesstaat Idaho Es ist unser Auftrag, die Bestrebungen
unserer Klienten auf allen Gebieten, Warenzeichen, Verkauf, Werbung und
interaktive Media, mit erwiesenen Designgrundbegriffen in eine gerade Linie zu
bringen und dadurch eine umfassende, nahtlose Mitteilung zu bilden. Die
Kreativitat, fur die wir bekannt sind, innerhalb eines Kontextes von gut
ausgedachten Zielen und klar abgegrenzten Strategien, hebt die Firma oder das
Produkt unserer Klienten auf dem Weltmarkt, der heutzutage wahnsinnig Uberfollt
ist, auf neue Gipfel der Sichtbarkeit. Es passiert alles durch Design

Address Swiefer Design U'S. 3227 McKinney Ave,, Suife. 201 Dallas, Texas 75204 USA
Phone: +1-214-720-6020 Fox:+1-214-871-2544 www swiefer com
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Rian Hughes studied at the LCP in London before working for an advertising agency,
i-D magazine, and a series of record sleeve design companies. He left to become a
freelance designer and illustrator, working primarily on ad campaigns, record
sleeves, book jackets, graphic novels and television. For Belgiums Magic Strip he
co-wrote and drew a graphic novel titled The Science Service, published in five
languages. This was followed by in 1990 by Dare, an “iconoclastic revamp of the '
50s comic hero Dan Dare.” Since setting up Device he has worked extensively for
the British and American comic industries as designer, typographer and illustrator
Moving away from comics, recent work includes title sequences for The Box, poster
designs for Tokyo fashion company Jun Co 's Yellow Boots chain, the animated on-
board safety film for Virgin Airlines, and a BDA International Gold Award- and
Creative Use of Print Award-winning brochure for MTV Europe's Music Awards. His
advertising typography earned a Campaign Press Awards Silver in 1996 In addition
to designing typefaces for FontShop's FontFont range, fonts for clients such as Mac
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Born in Belgrade, Yugoslavia on January 7th, 1969. When | was 16, | designed the
first poster for which | was paid. My mother gave me the job. | studied graphic
design in Belgrade, Yugoslavia, and in Gotheborg, Sweden. | have worked as a
creative designer at S Team Saatchi & Saafchi Balkans since 1992. In 1996, |
received a Special Award for the Best Graphic Design in Yugoslavia. My work in
graphic design and advertising has won me more than 50 awards worldwide,
including the Epica Award., Montreux Golden Award, Moscow Festival Golden
Award, and awards from Cresta, the New York Festival, Eurobest, and Graphis
Annual. My posters are a par of the permanent collection at the Warszaw Poster
Museum and the Hamburg Museum of Art and Reklame |
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Geboren in Belgrad, Jugoslawien, am 7. Januar 1969. Mit 16 gestaltete ich das erste
Poster, fur das ich bezahlt wurde. Meine Mutter gab mir den job. Ich studierte
Graphik-Design in Belgrad und in Goteburg, Schweden Ich arbeite seit 1992 als
Designer bei S Team Saatchi & Saatchi Balkans. 1996 erhielt ich einen Sonderpreis
fur das beste Graphik-Design in Jugoslawien. Mit meinen Graphik-Design- und
Werbe-Arbeiten habe ich weltweit Uber 50 Auszeichnungen gewonnen,
einschliesslich dem Epica Award, dem Montreux Golden Award, Moscow Festival
Golden Award, Auszeichnungen von Cresta, New York Festival, Eurobest und
Graphis Annual. Meine Poster sind Teil der permanenten Sammlung im Warschauer
Plakatmuseum und dem Hamburger Museum fir Kunst und Reklame.

Address: Slavimir Stojanavic, S Team Saatchi & Saatchi Balkans Hilandarska 14, 11000 Belgrade, Yugoslavia
phone +381-11-322-9992  fax +381-11-620-560

User, 2000AD, Newguay Steam and PC Format magazine are released via his own
label (www.devicefonts.co.uk or email: rianhughes@aol.com|. He has contributed to
numerous international exhibitions, and a one-man show of his work was held at
London's Smiths Gallery in 1988 He has an extensive collection of Thunderbirds
memorabilia, a fridge full of vodka, and a stack of easy listening albums which he
plays very quietly
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Rian Hughes studierte am LCP in London, arbeitete dann fir eine Werbeagentur,
das i-D Magazin und eine Reihe von Design-Agenturen fur Schallplattenumschlage
Er machte sich dann als Designer und lllustrator selbstandig, arbeitete primar fur
Anzeigenkampagnen, Schallplatten- und Buchumschldge, graphische lllustrationen
und das Fernsehen. Fir das belgische magic Strip war er Co-Autor und lllustrator
fur die graphische Novelle The Science Service, publiziert in funf Sprachen. Diesem
folgte 1990 Dare, eine “bilderstirmende Auferstehung des 50er-Jahre Comic-Helden
Dan Dare”. Seit er die Firma Device gegrindet hat, hat er vielfaltig for die britische
und amerikanische Comic-Industrie gearbeitet, sowohl als Designer wie als
Typograph und Illustrator. Von comics sich wegbewegend, beinhalten die
aktuellsten Arbeiten Titelsequenzen fir The Box, Posterdesigns fur die Tokioter
Modefirma Jun Co.'s Yellow Boot Kettte, der animierte, in den Flugzeugen gezeigte
Sicherheitsfilm fur Virgin Airline, ein BDA Gold Award und die mit einem Creative
Use of Print-Award ausgezeichnete Broschire fur MTV Europe’s Music Award Seine
Werbetypographie erntete 1996 einen Campaign Press Award in Silber. Zusatzlich
zum Design von Schriften fur das FontFont- Schriftenprogramm des Fontshop hat er
Schriften unter seiner eigenen Marke fur Kunden wie MacUser, 2000AD, Newquay
Steam, und PC Format Magazin entwickelt (www.devicefonts.co.uk or e-mail:
rianhuges@aol.com] Er hat bei vielen internationalen Ausstellungen mitgewirkt,
und eine Ein-Mann-Show seiner Arbeiten wurde 1988 in der Londoner Smiths Gallery
gezeigt. Er hat eine umfangreiche Sammlung von Thunderbird Memorabila, einen
Kuhlschrank voll Wodka und einen Stapel eingangiger Musikalben, die er sehr leise
abspielt

Address Device 6 Salem Road, London W2 4BU UK
Phone: +44-171-221-9580 Fox:+44-171-221-9589 email: rianhughes@aol com
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Some credit data has been omitted at the contributor's request
Additionally, several logos have been placed in categories that
differ slightly from their actual classification
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The credits are numbered, and correspond fo the artwork as indicated below




1 CHARTER LIFE ASSURANCE {REE=1t Life Insurance

2 SECURITY LIFE ASSOCIATION fRpg=#t Insurance

3L0TUS “L 2w hAh—FK Credit Cord

%
b

UK 1992 CD
UK 1982
Taiwan 1995

S
P
1]

Clive H. Gay D: Paul Calver DF: Trademark Design Ltd. CL: Charter Life Assurance

CD: Clive H. Gay DF: Trademark Design Ltd. CL: Security Life Association

CD, AD, D, I: Tong Wai Hang DF: United Design CL: Chinatrust Bank

4 AMERICAN EXPRESS SPORTS - OLYMPIC ®@=4PR Financial Services Company Promotion USA 1996 CD, AD, D, I: Mike Quon DF; Mike Quon / Designation Inc. CL: American Express
5 ALLARIA LEDESMA &g =# Financial Company Argentina 1997 CD

6 BARCLAYS PERSONAL ASSET MANAGEMENT BANK $R{7 Bank

AD: Gonzalo Berro D, I: Esteban Serrano DF: Cafo Berro Diseno ClL

Allaria Ledesma

UK 1985 CD: Clive H. Gay DF: Trademark Design Ltd. CL: Barclays Bank
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1 TOKAI FAMILY SHOP  $#77 Bank Japan 1997

2 BACKOFFICE
3 TURNING / SPINNING GLOBE

SACON GROUP

RIFAE21—-5 25— Bank Computer Center Switzerland 1997 CD, D: Gernot Honsel DF ckd!

WT=1—2L%— Bank Newsletter USA 1996 CD. AD. D, I: Mike Quon CD: J. Weigand DF: Mike Quon / Designation Inc

4 FIRST NATIONAL BANK ATM  #R{7 Bank UK 1993 CD: Clive H. Gay DF: Trademark Design Ltd

5 PRICE WALKER CONSULTING ®@ I %% b4 Financial Consultancy  Australia 1997
6 SACON GROUP &@ =4t Financial Company Taiwan 1996

CD, AD, D: Peter Lai P: Cheng How Ming DF: Cloud Seed Inc

CD, AD, D: Phil Ellett |; Andy Hook DF: Cozzolino Ellett Design D'Vision Pty Ltd CL: Price W.

AD: Hiroki Segawa D: Shigo Yamaguchi / Naotoshi Shigemura CL: Tokai Bank

Communications AG CL: Backoffice AG

CL: Chase Manhattan Bank

CL: First National Bank

Walker Consulting

CL: The Second Credit Cooperative of Keelong



INVESTMENT MANAGEMENT

Knopf, Tulloch & Partner
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1 RUTHERFORD INVESTMENT MANAGEMENT ##@& =% Investment Company USA 1997 CD, AD, D, |- Jeff Fisher DF: Logomotives CL: William D. Rutherford
2 CALIFORNIA CARE f@fRB&S&+# Health Insurance Provider USA 1993 CD, AD, D: Rick Seireeni D: Romane Cameron DF: Studio Seireeni, Inc. CL: Blue Cross of California
3 KTP =Et®EEM Accounting Office  Germany 1997  AD: Matthias Schafer DF Schwarz & Bell CL: Knopf, Tulloch & Partner
4 STEWART CAPITAL MANAGEMENT @S 3# Investment Company USA 1997 AD, D: Jack Anderson D: Debra Hampton / David Bates / Lisa Cerveny
I: John Fretz DF: Hornall Anderson Design Works CL: Stewart Capital Management
5 FOCALPOINT =—a1—2L%— Newsletter USA 1992 CD, AD, D: Toni Schowalter DF: Toni Schowalter Design CL: Greenpoint Savings Bank
6 HUSBAND & ASSOCIATES #m#*#—EXS&# Financial Services USA 1997 CD, D: Barbara Chan DF: Fusion CL: Husband & Associates
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1PRO #®{F=a—2L%— Bank Newsletter Slovenia 1997 AD, D: Edi Berk DF: KROG CL: Probanka

2 STEPHEN ZIEGLER $R{7® Personal Logo Yugoslavia 1996 CD, AD, D: Goran Patlejh DF; S-Team Design CL: Stephen Ziegler
3 PROTECH sR{T#—E2X Warranty Product USA 1997 AD, D: Mark Krumel DF: Rickabaugh Graphics CL Huntington Protech
4 DATA TRUST ®R{TavE1—5t>%— Bank Computer Center Switzerland 1997 CD: Gernof Honsel D: Jirgen Kaske DFf: ckdt. Communications AG CL: Data Trust AG
5.6 24 HOUR BANKING #R{7#—E2 Automated Cash Dispenser Taiwan 1995 CD, AD, D, I: Tong Wai Hang DF: United Design CL: Chinatrust Bank
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la SYNC. ®{FavE1—#t>¥— Bank Computer Center Switzerland 1997 CD: Gernot Honsel D: Jurgen Kaske DF: ckdf. Communications AG CL: Sync. AG
1b SYNC. ®iFavEa1—%t>%— Bank Compuler Center Swilzerland 1997 CD, D: Gernot Honsel DF: ckdt. Communications AG CL. Sync. AG
2 EMFISYS 2®Y—E XS4 Financial Services Company Canada 1997  CD: Michel Viau / Monica Kessler AD: Dwayne Brookson D: Susan Mosdell DF: Ove Design & Communications CL: Emfisys
3 LENZ BEREUTER #®I 4Lk Tax Consultant Austria 1997 €D, AD, D: Sigi Ramoser D: Sandro Scherling / Klaus Osterle / Markus Miller Cl: Lenz Bereuter
4. B. ASSIST WORK S IU#ILF 1 »F8# Accounting & Consulting Company Japan 1997 €D, D: Minoru Irikuchi CL: | B. Assist Work
5 KAWASIMA #E+W#AF Tax Accounting Office  Japan 1997 €D, AD, D: Motohiro Sugita CL: Kawasima Zeirishi Office



